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RESUMO

A presente pesquisa fundamenta-se na perspectiva teodrica da Escola de
Frankfurt, criada por varios teoricos, dentre eles Adorno e Horkheimer, e analisa a
influéncia dos veiculos de comunicacao na vida das pessoas, influéncia essa que
vai de fonte de informacéo e entretenimento a alienacdo e indu¢cdo ao consumo
de produtos e servicos. No decorrer do trabalho, adota-se como principio a
analise de veiculos que homogeneizam a cultura de massa, provocando a
deterioracédo dos padrdes culturais, promovendo a semicultura. Uma vez que nao
h&a como negar a influéncia exercida por esses veiculos, em especial a televisao,
cumpre, as pessoas que sao por eles atingidos, desenvolver condicdes de
selecionar as informacdes recebidas e, acima de tudo, estabelecer relacées com
aquilo que ndo é mostrado ou com o que € mostrado de forma fragmentada. Por
acreditar que a escola é a maior, sendo a Unica, responsavel pelas
transformacdes sociais, o trabalho tem como objetivo indicar ao professor a
necessidade de refletir sobre a comunicacdo audiovisual, especialmente a
linguagem televisiva, visando a utilizacdo de programas televisivos na educacao.
A guestado que se propde responder é: Quais subsidios sdo necessarios para que
o professor utilize, na escola, programas de TV para proporcionar ao aluno a
elaboracdo do seu conhecimento cientifico? Pretende-se que, com base no
aprofundamento das discussfes e do conhecimento do que € a linguagem
televisiva, os professores elaborem critérios educacionais que subsidiem a
utilizacdo de programas de TV na pratica pedagdgica. Com base nos estudos
realizados com o0 uso da metodologia histérico-critica, a qual possibilita o
processo interativo e pode favorecer a construgdo de nova pratica pedagogica,
bem como a decodificacdo de imagens que, ao serem analisadas e reconstruidas,
promovam o desenvolvimento de atividades que exercitem a critica e a reflexao,
permitindo desenvolver o senso critico do aluno e proporcionando condi¢cdes para
ser um cidadao emancipado, esclarecido e autbnomo.

Palavras-chave: Educacéo e televisdo; Formacao de professores; Televisdo na
escola; Programas de TV; Comunicac¢ao audiovisual.
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ABSTRACT

This research is fundamented on the theoretical perspective of the Frankfurt
school, created by many theorists, among them Adorno and Horkheimer. It
analyzes the influence of communication means on people’s lives, which extends
from a source of information and entertaining to alienation and induction into the
consumption of products and services. Throughout the work, the principle adopted
iIs the analysis of certain means that homogenize the mass culture, causing
deterioration of cultural patterns and promoting the semiculture. Once there is no
way of denying the interference of such means, particularly the television, people
under this influence are expected to develop conditions to select the information
received and, above all, to establish relationships with what is not shown, or even,
with what is fragmentally shown. Believing that the school is the greatest, if not the
only one responsible for social transformations, this study aims to point to the
teacher the need to reflect upon the audiovisual communication, particularly the
television language, by using TV programs in education. The main issue proposed
here is: What subsidies are necessary so that the teacher uses, at school, TV
programs in order to offer students elaboration of their scientific knowledge?
Based on the expansion of discussions and on the knowledge of what television
language means, the intention is that the teacher elaborates educational criteria
that subsidize the use of TV programs in pedagogical practice. Grounded on
studies conducted with the use of the historical-critical methodology, which allows
the interactive process and may favor the construction of a new pedagogical
practice, as well as the decoding of images that, after being analyzed and
reconstructed, activities can be developed to exercise criticism and reflection,
allowing the development of students’ critical thinking and offering them conditions
to become an emancipated, enlightened and autonomous citizen.

Key words: Education and television; Teachers development; Television at
school; TV programs; Audiovisual communication.
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1. INTRODUCAO

Todos os dias, em praticamente todos os lares, a programacao televisiva
integra o cotidiano das pessoas. A populagdo comporta-se como se a realidade
mostrada na TV fizesse parte das suas vivéncias. Por conviverem tao proximos
do universo apresentado por esse poderoso meio de comunicacdo, as pessoas
perderam (ou ndo desenvolveram) o habito de questionar, criticar e indagar a
respeito do conteddo que a televisdo mostra. Dessa maneira, cabe a escola
propiciar condicbes para que a sociedade desenvolva um olhar critico para o
comportamento produzido pelos setores dominantes. Neste sentido, a presente
pesquisa procura apresentar aos professores elementos para que eles possam
desenvolver o papel inverso ao da televisdo, ou seja, procurar transformar a
informacdo e a noticia, transmitidas de forma fragmentada, em conhecimento

sistematizado, assimilando assim a sua totalidade.

1.1. Justificativa e Relevancia do Problema

A cultura midiatica faz parte da rotina de um percentual elevado da
populacdo mundial. Em alguns dos paises em desenvolvimento, como no Brasil, a
“sociedade do conhecimento” vem criando ou impondo necessidades que séo
recebidas como bens de consumo, embora determinadas pela classe dominante.
“Novas tecnologias compreendem conhecimentos cientificos avancados aplicados
ao processo produtivo conforme o0s interesses econdmicos e politicos
dominantes” (KAWAMURA, 1990, p. 5). O poder é sempre disputado entre os que
promovem o discurso ou a noticia, visando torna-los verdades. Os detentores da
comunicacao sao também os detentores do poder (GUARESCHI, 1990). De forma
geral, a televisdo esta entre os que promovem o discurso; o telespectador recebe
esse discurso como um conhecimento que pode até ser transformado em verdade
absoluta, “[...] hd uma proporcdo muito importante de pessoas que nao |éem

nenhum jornal; que estdo devotadas de corpo e alma a televisdo como fonte Unica
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de informagfes” (BOURDIEU, 1997, p. 23). O vocabulario utilizado na televisao é
de facil entendimento ao telespectador, independente do nivel de escolaridade.
Os programas mais populares utilizam uma linguagem impregnada de "girias",
que sado incorporadas usualmente no cotidiano das pessoas e acabam
aumentando o interesse do telespectador (CITELLI, 2001). Essas influéncias da
televisdo sdo disputadas pela maioria das emissoras comerciais, que veem 0
telespectador como consumidor em potencial e ndo como cidaddo. De forma
subjetiva, textos, imagens e sons apresentam comportamentos a serem imitados,
“[...] preenchendo esse tempo raro com o0 vazio, com nada ou quase nada,
afastam-se as informacdes pertinentes que deveria possuir o cidaddo para
exercer seus direitos democraticos” (BOURDIEU, 1997, p. 23-24). Pode-se
entender que a atencéo constante do publico para com a programacao televisiva,
sem questionar a qualidade do seu contetdo, s6 acontece porque 0 que é
apresentado atende as expectativas de quem visualiza.

Os veiculos de comunicacdo, em especial a televisédo, criada pelo sistema
capitalista, tém parte do controle mercadologico como uma espécie de monopolio
sobre uma parcela importante da populagao e influenciam o consumo, impondo
regras de comportamento social, valores, desejos, ideias; langcando marcas,
modelos de produtos, etiquetas e criando a necessidade do consumo para a
realizacdo pessoal. A televisdo, de forma hegemoénica, alterou o comportamento
da sociedade contemporanea. Percebe-se que a TV se apossou de parte dos
objetivos e funcgdes inerentes a escola, e pouco foi questionada em relacdo a
questdo cultural, ao comportamento social, a transmissao de valores, a formagéo
ideologica e a socializacdo (NAPOLITANO, 2003). A televisdo, que ndo tem
compromissos com o ensino formal, acabou ensinando e a escola, responsavel
pela formacgéo, acabou realizando a socializacdo e a inclusédo (PENTEADO,
2000). No Estado do Parand, todas as escolas receberam aparelhos de TV
multimidia para equipar as salas de aula e os professores receberam pen-drives
para utilizar nestes aparelhos. Cabe as Instituicbes de Ensino Superior (IES), a
preparacao dos futuros professores para o uso das tecnologias como ferramenta
educacional no processo de ensino e aprendizagem. Nao se pode ficar apatico as
influéncias que as escolas recebem constantemente dos veiculos de

comunicacao.
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1.2. Origem do Problema

Fui professor no ensino fundamental e médio e na educacéo de jovens e
adultos por quase uma década. Nesse periodo de magistério, experienciei varias
metodologias de ensino e tive a oportunidade de observar o fascinio que as
tecnologias despertavam nos alunos quando eram utilizadas em atividades de
sala de aula. Destaco a experiéncia realizada com videos no ensino fundamental.
Outra experiéncia foi a projecao de filmes, em forma de cinema, no ensino médio,
quando, nos patios das escolas, os alunos da educacdo de jovens e adultos e
seus convidados assistiam aos filmes acompanhados de cha e pipoca. Tais
experiéncias contribuiram para analise e reflexdo de como o uso da televisédo, do
cinema, da musica e das midias, entre outros podem mobilizar toda a comunidade
escolar, desde zeladoras, preparando o chazinho e a pipoca, alunos e
comunidade distribuiam cadeiras e organizavam o local, professores, supervisao
e direcdo, todos acabavam envolvendo-se no evento. Posteriormente, era
possivel perceber a aproximagdo e o interesse dos alunos na escola e,
consequentemente, a construgdo de novos conceitos e o desenvolvimento da
criticidade sobre alguns dos contetdos focalizados.

As experiéncias realizadas no magistério propiciaram-me condicfes para
observar como os conteddos de cunho educacional sdo apresentados com
caracteristicas de informacdo pelas midias. Tais observac¢des proporcionaram
algumas reflexdes que despertaram o interesse por pesquisar o uso das midias
na educacao basica. Inicialmente, essas reflexdes permitiram questionar como a
televisdo, em alguns programas, vem fazendo uso de “conteudos cientificos” na
tentativa de “transformar conhecimento” em informac&o, visto que o0s
compromissos de valorizagéo da televisdo sdo mais focalizados na ideologia de
dominacédo do que na ideologia de formacéo.

Um segundo interesse foi para atender a um anseio pessoal. Como
servidor de uma instituicdo de ensino superior ha 23 anos, o aperfeicoamento na
vida académica e na minha formagéao intelectual tornou-se uma necessidade. Em
terceiro lugar, concomitantemente ao segundo, o envolvimento no projeto de

implantacdo de uma emissora de televisdo educativa universitaria na
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Universidade Estadual de Maringd — UEM refinou a necessidade de pesquisar
como a programacéo televisiva, em especial a educativa, pode ser utilizada na
educacao formal.

O projeto de implantacdo da emissora de televisdo universitaria na UEM
faz parte de um antigo sonho da instituicdo, que desde a década de 1980 tem um
protocolo de intengdo para a implantagdo de uma emissora de radio e TV
educativa. Em 1996, parte deste sonho foi realizado com a inauguracdo de uma
emissora de radio educativa (106,9, FM), vinculada a Assessoria de Comunicacao
Social da UEM. Com o crescimento e a expanséo da universidade, com migracao
para o sistema de televisdo digital no pais e com a possibilidade de criacdo de
uma Rede de Intercambio de Televisdo Universitaria — RITU, abriu-se a
possibilidade de resgatar esse sonho. Para isso, foi criada uma Assessoria
Especial para Implantacdo da Televisdo Universitaria. Um dos objetivos da
emissora é tornar a Televisdo Universitaria um dos suportes ao futuro curso de
comunicacdo social. Inicialmente, pretende-se que parte da programacao seja
preenchida com a retransmissdo de sinal de outras emissoras educativas. A
programacao da emissora da UEM, num primeiro momento, sera transmitida via
Internet e TV a Cabo (circuito fechado); num segundo momento, a transmissao
sera em sinal aberto digital e movel, a qual depende de autorizacdo de
funcionamento e outorga de liberagcéo, emitidos pelo Ministério das Comunicacdes
— Minicom, por meio da Agéncia Nacional de Telecomunica¢cdes — Anatel.

Para que uma emissora de televisdo produza em sua grade de
programacao conteudos educativos, pressupde-se que tenha entre seus
profissionais aqueles preparados e habilitados para a organizacdo de uma
programacao que atenda aos principios educacionais. Buscando conhecer tais
necessidades, apresento, a seguir, a definicdo do problema e o que se pretende

com a presente pesquisa.
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1.3. Definicdo do Problema

Esta pesquisa visa subsidiar os professores na utilizacdo de programas
de TV na escola para que o aluno construa seu conhecimento. Isto porque a
televisdo, um instrumento de comunicacdo de massa, ocupa um espaco
significativo no comportamento social das pessoas na sociedade contemporanea.
Sendo assim, sua utilizacdo pode ser fonte e suporte do conteudo escolar para o
estabelecimento de uma consciéncia critica entre os professores em relacdo ao
material veiculado pela indudstria cultural. Para tanto, a questdo que se coloca é:
Quais subsidios sdo necessarios para que o0 professo r utilize, na escola,
programas de TV para proporcionar ao aluno a elabor acdo do seu

conhecimento cientifico?

1.4. Delimitacdo do Problema

Pretende-se que, a partir do aprofundamento teérico e das reflexdes sobre
a linguagem televisiva, tanto o pesquisador quanto os professores estabelecam
critérios educacionais que subsidiem a utilizacdo de programas de televisdo na
escola, procurando diminuir desequilibrios provocados pela escola tradicional.
Aproveitar a influéncia da TV na vida social das pessoas pode ser uma
oportunidade para compreender as mudancas provocadas na comunicacao
contemporanea. A construcdo de novas metodologias, as quais possibilitem o
processo interativo, pode favorecer, por intermédio da “alfabetizagdo audiovisual”,
a decodificagdo de imagens que, ao serem analisadas e reconstruidas, promovam
a elaboracdo de “novas mensagens e informacgfes” (COUTINHO, 1998, p. 44),
uma vez que 0 acesso € amplo e ndo € possivel ignorar sua presenca no
cotidiano escolar.

Caracterizado o problema nesta se¢&do, cumpre apresentar a forma como a
pesquisa esta estruturada. Na secdo seguinte, serdo apresentados os tépicos

cuja finalidade é situar o veiculo de comunicacao televisivo como um dos recursos



17

da industria cultural. Também na segunda sec¢do, como fundamentacéo teodrica,
serdo abordados alguns aspectos do documentario, do telejornalismo, da
propaganda e da publicidade. Sera abordado ainda o sistema pandptico, de modo
a estabelecer uma analogia entre a influéncia que a televisdo exerce sobre as
pessoas e o modelo de aprisionamento, dominagdo e inducgédo, criado no século
XVII. Finalizando a secdo, sera realizada uma reflexdo sobre o isolamento e a
individualizacédo da pessoa na sociedade atual.

Na terceira sec¢ao, ainda com caracteristicas de fundamentacao tedrica, serao
apresentadas as relagdes do mundo televisivo com a sociedade. Seréo abordados
aspectos que retratam o surgimento da televisdo e das TV’s Educativas. A secao fara
referéncia também ao contexto socioeducacional e as TV’s Universitarias do Brasil.

Na quarta secao, serdo apresentadas as relacdes entre educacao, escola e
televisdo; as politicas publicas de implantagcdo das tecnologias na educacao; a
funcdo da escola na promocao da emancipacao do cidadao, conforme proposto
pela didatica da pedagogia historico-critica.

Na quinta secéo, sera apresentada uma proposta das provaveis categorias
gue o pesquisador encontrou nesta fase do estudo, organizada a partir da
categoria criticidade, da categoria reflexdo e da categoria emancipagédo. Essas
categorias serdo descritas de modo separado, mas acredita-se que tais
categorias sdo fundamentais na formacdo do cidaddo esclarecido, critico,
reflexivo e emancipado e devem ser potencializadas no processo de ensino e de
aprendizagem, proporcionando condi¢cbes para a transformacdo do individuo na
busca de sua cidadania.

Finalizando o trabalho, discute-se a viabilidade da utilizacao da televisdo na
educacdo, valendo-se de propostas que subsidiem o professor em critérios
educacionais e com metodologias que visem diminuir desequilibrios provocados
pela escola tradicional. O professor deve aproveitar a influéncia que a TV exerce
na vida social das pessoas para proporcionar condicdes ao aluno de querer
tornar-se esclarecido e criativo. Ao viabilizar tal estratégia, professor e alunos tém
possibilidade de construirem juntos o conhecimento, permitindo a compreensao
da func&o educativa e a consciéncia de uma formacédo adequada. Para tanto, o
professor deve ter clareza de seus objetivos e 0 que espera com 0 uso da

televisdo na educacao.



2. INDUSTRIA CULTURAL E TELEVISAO

Nesta secdo, objetiva-se contextualizar a televisdo e sua linguagem na
sociedade contemporanea. Para tanto, serdo apresentadas uma breve introdugéo
sobre a comunicacdo e também sobre a indastria cultural e as correntes de
pensamento no estudo da comunicacdo. Tal estudo tem por finalidade
proporcionar aos professores condicbes de refletir sobre a utilizacdo de
programas de TV em sala de aula. Ainda nesta sec¢do, sera abordado o modelo
pandptico, o qual permite relacionar o dominio e influéncia da televisdo, no mundo
contemporaneo, com o estado de isolamento e individualismo da pessoa,
influenciada pelas tecnologias.

Nos registros histéricos da humanidade, o homem primitivo é
apresentado como um ser que registra ideias e desejos nas paredes das
cavernas. Essas acdes indicam a necessidade, presente naqueles individuos,
para externar o pensamento humano. Mais tarde, com a escrita em papiro e
pergaminho, esse homem proporcionou o desenvolvimento do raciocinio e
aperfeicoamento da propria linguagem, possibilitando, inconscientemente, a
criacao da primeira biblioteca. Na medida em que os seres humanos identificavam
a necessidade de utilizar novos termos para a comunicacdo, a linguagem foi
evoluindo, permitindo alcancar niveis mais elevados do pensamento, fazendo
surgir a primeira rede de informacao e comunicagédo (WOHLGEMUTH, 2005).

Motivado pelo fascinio que as tecnologias provocam no ser humano, por
volta de 1450, surgiu a maquina de impresséao. Criada por Gutenberg, possibilitou
a reproducdo em série e a propagacédo da mensagem, proporcionando um avanco
no sistema de comunicacdo da época. Noticias ganharam alcance, surgiram 0s
periédicos que possibilitaram a expressdo de ideias e a divulgacdo dos
acontecimentos de forma agil. A escrita impressa em livros revolucionou a vida do
ser humano, o que permitiu a divulgacdo mais ampla das ideias e o fortalecimento
na constituicdo do sistema capitalista. A unido entre tecnologia (possibilidade) e
sociedade baseada no conhecimento (demanda) permitiu que, nas décadas

seguintes, ocorressem mudancas educacionais e comportamentais. Pode-se
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afirmar que “o material impresso, ao portar idéias, funcionava e funciona, até hoje,
como um agente educativo” (TAQUES, 2001, p. 52).

Para compreender o processo de desenvolvimento dos meios de
comunicacdo até a criagdo da televisdo e a abrangéncia desses meios
contemporaneos no comportamento da sociedade, faz-se necessaria uma breve
descricdo da concepcdo das correntes de pensamento sobre a comunicagéo e
sua influéncia. Essas correntes sédo formadas pelo grupo dos apocalipticos, dos

integrados e dos criticos, como sera visto a seguir.

2.1. Correntes de Pensamento na Comunicacéo

Existem trés correntes de pensamento nos estudos da comunica¢do. Uma
delas € a dos teoricos ligados a escola de Frankfurt, preocupados com a
banalizacdo da arte e definida como grupo dos Apocalipticos. Defende a ideologia
de dominacgéo, na qual “[...] os produtos da industria cultural sdo carregados de
uma visdo massificante, que condiciona os individuos a pensar (agir, viver...)
dentro da ideologia dominante” (SILVA, Y., 2001, p. 137). Theodor Ludwig
Wiesengrund-Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin, Herbert Marcuse, Karl-
Otto Apel, Jirgen Habermas, entre outros sdo 0s nomes de expressao nessa
linha de pensamento. A segunda corrente, definida por Umberto Eco (1993) como
a dos Integrados, defende que o meio € a mensagem e que a sociedade pode
integrar uma “aldeia global” pelos Meios de Comunicacdo de Massa (MCM) se
proporcionar condi¢cdes de igualdade no acesso as informacdes. Os bens culturais
disponibilizados para a populacdo tornam-se leves e agradaveis na recep¢ao das
informacdes e formacado de conceitos. Marshall Herbert McLuhan é o icone desta
corrente. A terceira corrente, formada pelos criticos, defende a necessidade de
conhecer os meios para decodificar as mensagens. Quanto maior o grau de
conhecimento dos receptores, maior sera seu entendimento. Os criticos acreditam
gue a industria cultural ndo existe apenas para manipular as consciéncias, uma
vez que as decodificacbes dependem diretamente das “[...] lutas e crencas

coletivas e individuais” (SILVA, Y., 2001. p. 139). Para um melhor entendimento, &
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importante a desmistificacdo dos meios de comunicagcdo de massa, visto que as
mensagens ndo sdo uniformes e permitem varias formas de decodificagéo.
Assumindo a industria cultural como eixo de analise, serd apresentada a
concepcao da industria cultural, os aspectos da ideologia do capitalismo aplicados
na televisdo, o uso de signos e clichés na TV e a linguagem televisiva como meio

de comunicacéo.

2.2. Termo Industria Cultural

O termo “industria cultural” passou a ser usado em substituicdo a
expressao “cultura de massas”, por se entender que a cultura ndo é produzida
pelas massas, mas sim para elas, ou seja, a cultura é produzida ou imposta as
massas pela classe dominante. O conceito de Industria Cultural foi proposto por
Theodor Ludwig Wiesengrund-Adorno e Max Horkheimer, em 1947, na obra
Dialética do Esclarecimento (1985) e refere-se a exploracdo comercial por meio
da producdo e veiculagdo de bens simbdlicos. Esses bens séo considerados bens
culturais, tém o carater fetichista e manipulador e sdo destinados ao consumo de
massa. Por meio da industria cultural, tudo se torna negoécio. As pesquisas
empiricas desenvolvidas por Adorno e Horkheimer sobre os modernos Meios de
Comunicagéo de Massa, sobretudo o radio, levaram-nos a formular dois conceitos
bésicos de sua Teoria Critica: a Dialética do Esclarecimento — critica a razéo, ou
ao racionalismo técnico-capitalista — e a Indastria Cultural — critica aos processos
dos Meios de Comunicacdo de Massa que levam a cultura de massa, a
homogeneizacgéo e a deterioracdo dos padrdes culturais. Ao Instituto de Pesquisa
Social da Universidade de Frankfurt, vincularam-se Adorno, Horkheimer e Walter
Benjamin. A perspectiva tedrica da Escola de Frankfurt, criada em 1924, era
observar criticamente a sociedade em seus aspectos econdmicos, culturais e de
producdo de conhecimento, tendo por base uma perspectiva marxista renovada.

Com a mudanca na politica liberal germéanica na década de 1930, e Hitler
assumindo o posto de chanceler, o departamento teve que se transferir da

Alemanha; primeiro, fixou-se em Genebra (Suica), depois, Paris (Franca) e Nova
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York (EUA). Ao final da Il Guerra Mundial, em 1945, o grupo retornou a
Alemanha, onde Herbert Marcuse, Karl-Otto Apel e Jirgen Habermas integraram-
se ao grupo. No periodo da Segunda Guerra Mundial, durante o exilio nos
Estados Unidos, Adorno aprofundou seus estudos a respeito da industria cultural.
As andlises objetivavam pesquisar os apelos, manipulacdo e subjetividade
exercida pela industria cultural (radio, televisdo, jornais, teatro, cinema, entre
outros). A pesquisa por ele desenvolvida estava voltada para a televisao.
Percebe-se que seus estudos ndo tiveram objetivos educacionais ou
pedagogicos. Como socidlogo, preocupou-se com o0s efeitos de transmissédo e

encenacao televisiva a seu publico.

2.3. Televisao e Comunicagéo

A televisdo € o0 veiculo de maior penetracdo e disseminacdo de
mensagens. Por apresentar os tragcos da ideologia do capitalismo, é considerada
o icone representativo da industria cultural. A televisdo demorou a ser
disseminada pelo mundo. A forte expanséo e a exploracdo comercial se deram
apos a Segunda Guerra Mundial. Como um dos subprodutos da Revolucdo
Industrial a servico da classe dominante, induz o telespectador a desenvolver a
necessidade de consumo por meio de bens simbdlicos, mesmo reafirmando estar
sempre em funcdo de seu publico com servigos gratuitos. A imagem € seu
produto e a informacdo sua mercadoria, transmitidas por meio do entretenimento
e lazer.

Os veiculos da industria cultural — cinema, radio, TV, jornal, internet,
outdoors e impressos —, utilizando-se de signos e clichés, criam necessidades de
consumo por meio de bens simbolicos. Para McLuhan (1979), os meios
tradicionais de comunicacdo, carro, casa, bebidas, dinheiro, roupas, joias,
perfumes, objetos luxuosos de uso pessoal, funcionam como um refor¢o diario
das ideologias, do principio da valorizagdo das aparéncias e da promocéo de
simbolos de status fazendo parte da industria cultural. A "mensagem" de qualquer

meio, ao ser introduzida nas relacbes sociais, gera mudancas, segregacoes,
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distin¢cbes, diferencas de padréo, provocando vicios, perseguicdes e perversoes,
preconceitos sociais e discriminacbes de toda espécie, embora de forma
estilizada e disfarcada. Em sua obra, Coelho (1983) concretiza essa ideia quando
avalia a introducédo do trem no contexto social. Nao foi o trem que inventou o
movimento, a roda, o transporte, mas possibilitou a aceleracdo e ampliacdo de
vérias atividades, permitindo o crescimento das cidades, novas concepg¢fes de
trabalho e de lazer. Para o autor, independentemente do seu conteudo, as
mensagens trazem em si todos os tracos da ideologia do capitalismo.

A méquina a vapor foi 0 meio de transportar o desenvolvimento na era
industrial, a servico da classe dominante. A televisdao tem sido o meio de
dominacdo da induastria cultural, fruto das expansdes proporcionadas apés a
revolucéo industrial (SODRE, 1984). A televisdo, como McLuhan (1979) afirma,
nao criou a mensagem, a informagao, assim como a locomotiva e a estrada de
ferro ndo criaram a roda e o0 movimento, apenas “[...] acelerou e ampliou a escala
das funcdes humanas anteriores, criando tipos de cidades, de trabalho e de lazer
totalmente novos” (McLUHAN, 1979, p. 22). Ja o avido tende a aproveitar parte da
estrutura ferroviaria, a parte que requer maior agilidade e, consequentemente,
maior custo. A televisdo vive da venda de bens simbdlicos e servigos, cada
minuto de programacdo comercial tem seu valor e seu tempo de emissao.
Paulatinamente, o telespectador é bombardeado pela programacéo, a qual visa o
lucro da emissora (MARCONDES FILHO, 1995). “Meia hora de televisao significa
nao mais de 22 minutos de programa” (WOHLGEMUTH, 2005, p. 36). A televiséo
se autoapresenta como uma midia que esta a servi¢co do publico. Alguns de seus
programas séo tachados de programas de gosto popular, 0 que, de acordo com
Wohlgemuth (2005), facilita a aceitacdo do inaceitavel, satisfazendo as metas e
prioridades comerciais e alcancando os niveis de audiéncia desejados. Cabe a
escola, neste caso, a formagdo de senso critico do cidaddo frente a essa
concepcao. Como Martin-Barbero (2003, p. 2) afirma: “[...] ensinar ao povo o0 que
ele deve saber, porque o0 povo ndo sabe o que quer saber nem o que precisa
saber [...]".

O conteldo televisivo das emissoras de canal aberto induz o telespectador
a acreditar que sdo gratuitos. Analisando criteriosamente, € possivel perceber o

gasto ja na compra do aparelho receptor, além de toda a sociedade pagar pelo
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que é transmitido. O conteudo apresentado, as imagens, as promo¢des ndo sédo
gratuitos, assistindo ou nao seu teor, mesmo as pessoas que ignoram a
programacao televisiva, em algum momento, consomem produtos ali anunciados.
Invariavelmente, os custos da publicidade estdo embutidos no custo final dos
produtos. A Industria Cultural apresenta esses produtos aos consumidores,
induzindo a compra como se fosse livre escolha, com a impresséo de autonomia
individual. O sucesso na venda do produto concentra-se na repeticdo constante
da publicidade. “O principio basico consiste em Ihe apresentar tanto as
necessidades, como tais, que podem ser satisfeitas pela industria cultural’
(ADORNO, HORKHEIMER, 1990, p. 179).

A televisdo, por meio do ludico, dos géneros, das variedades, do
documentario, do esporte, do entretenimento, das noticias e das informacdes,
influencia a vida dos cidad&os ao estruturar e modelar conceitos e valores, de
maneira que as imagens desenvolvem a unido entre o seu imaginario e o real,
condicionando o espectador. Para Marshall McLuhan (1990, p. 147), “todo o
ambiente urbano tornou-se agressivamente pedagdégico. Todos e tudo tém uma
mensagem a declarar, um fio que ligar”. A velocidade com que as mensagens sao
transmitidas proporciona poucas chances de reflexdo; a extensdo dos detalhes
dos programas somente é possivel perceber quando o idealizador fizer de
maneira intencional, permitindo essa percepcdo. Em situacdes normais de
programacao, o espectador, na condi¢cdo passiva, permite a sua manipulacéo pelo
meio. Explorando o uso dos signos e clichés, quem concebe a programacao
televisiva consegue, por meio do discurso de persuasao, conduzir o telespectador
a fantasiar o mundo perfeito como nos contos de fadas ou, pela emocao,
identificar-se com as cenas, relembrando momentos, produzindo sensacfes de
alegrias, de tristezas ou de saudades. A imagem televisiva é o produto e a

informagao, a mercadoria; ambos estéo ligados ao entretenimento e ao lazer.
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2.3.1. Signos e Clichés

A TV, para exercer a influéncia de persuasdao e manipulacdo do
telespectador, utiliza-se basicamente de dois mecanismos. Esses mecanismos,
gue se alternam na linguagem televisiva, s&o os signos e os clichés. Fazendo uso
de ambos, a televisdo emite mensagens com conteudos simbolicos, impondo
regras de consumo. A televisdo, ao dominar bem as duas técnicas, trabalha com
a programacéo e transforma a mensagem valendo-se dos signos e clichés. O
telespectador, por receber essa gama de informacées de modo simultaneo, vai
alternando e selecionando, inconscientemente, os signos e clichés de forma
subjetiva e acaba criando uma necessidade supérflua para satisfazer um prazer
simbdlico, que, até aguele momento, ndo existia. “A repeticdo cega e a rapida
expansdo de palavras estabelecidas une a publicidade a palavra de ordem
totalitaria® (ADORNO, HORKHEIMER, 1990, p. 202), Nessa unido, 0 objeto
adquire valor social simbdlico maior do que seu valor de uso. Marcondes Filho

(1995, p. 28) evidencia que:

a comunicacdo produzida industrialmente para grandes massas
tem normalmente a funcdo de captar suas fantasias, seus sonhos,
seus desejos e "domestica-los", isto €, desvia-los de sua
satisfacdo com meras guloseimas. Em vez de atender, de
satisfazer nossos desejos e vontades, s6 recebemos dela alguns
indicios: o perfume da flor e ndo a flor, a emocao do prazer e ndo
0 prazer, a sensacdo da paz e ndo a paz. A comunicacdo
industrial nos seduz com vas promessas, abandonando-nos sem

efetivamente nada nos dar.

Os signos que compbdem a TV atingem diretamente os sentidos, as
emocoes, diferentemente do que acontece com 0s signos da linguagem verbal,
com a leitura escrita e com os livros, nos quais a escola se baseia.

Para Marcondes Filho (1995), a reproducao neutralizada de acoes:

em sintese, 0 Signo representa qualquer fato social, pessoas,
objetos, situacdes, acontecimentos, o mundo real, sem ferir
ninguém, pois tudo ja vém “domesticado”. Os signos filtram as
desgracas, os problemas, as dores reais e, através disso, fazem
com que os telespectadores convivam mais naturalmente com a
miséria, com a violéncia, tornando mais digerivel sua vida (p. 48).
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Os signos baseiam-se na necessidade de negar a realidade, conter
experiéncias desagradaveis, evitar conflitos com normas sociais, um mecanismo
de defesa da personalidade. As imagens simbdlicas trabalham, no inconsciente, o
mito da felicidade, da igualdade, a construcdo da "necessidade". Citelli (2001)
afirma que a industria cultural consegue, com um conjunto de imagens simbdlicas
estruturadas por meio de um discurso de persuasao, conduzir o telespectador a
vivenciar uma fantasia momentanea, uma espécie de suspensao utdpica. Tudo
muito bonito, muito poético, ideal de perfeicdo, beleza paradisiaca, beleza
surrealista, conto de fadas, fora da realidade do telespectador.

No cliché, ao contrario do signo, o que foi contido e negado vem a tona. O
mecanismo de defesa da personalidade se abre e se emociona. Ha um
envolvimento natural e espontdneo com imagens e situagdes. O telespectador se
identifica com a cena ou com o personagem, relembrando momentos de sua vida,
provocando sensacdes de alegrias, tristezas, saudades, lagrimas, choro, prazer,
permitindo fortes emo¢des (MARCONDES FILHO, 1995).

Para o sucesso na utilizacdo dos signos, € necessaria a dualidade de
forma entre significado e significante, ou seja, o telespectador visualiza a imagem
simbdlica e a torna presente em sua imaginacado. Ja os clichés apelam para os
sentimentos das pessoas, fazendo-as se emocionar. Ha a entrega do
telespectador, que usa os meios como forma de obter gratificacbes e satisfazer
necessidades simbdlicas, por exemplo, assistir telenovelas como um meio para
esquecer seus problemas.

A medida que se estuda a concepcéo dos signos e sinais (semiotica) dos
conteudos, é possivel imaginar as intencdes dos autores e produtores e quais sdo
as respostas esperadas do telespectador. “Reciprocamente, a atividade sonhada
do idealismo em geral se completa no espetaculo, pela mediacdo técnica de
signos e de sinais, que afinal materializam um ideal abstrato” (DEBORD, 2007, p.
139, grifo do autor). O consumo e seus efeitos sdo manipulados em funcéo das
motivacdes e vantagens que foram proporcionadas pelos anunciantes.

O professor, quando conhece os conceitos dos signos e dos clichés, pode
propor acdes pedagogicas que possibilitem aos alunos o desvelamento das

mensagens cujas compreensdes de significado e significancia se alternam nas
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mensagens. A discussdao e andlise dessas mensagens possibilitardo que as
multiplas interpretacdes, impostas pela indastria cultural, constituam-se nos temas
de discussdo e aprimoramento do pensamento reflexivo dos mesmos. Sendo
assim, necessita-se auxiliar o professor na compreensao dos termos para uso
escolar (signo e cliché) para compreender a linguagem televisiva como um meio

de comunicacéo.

2.4. Linguagem Televisiva

A televisdo é derivacdo de formas populares como o circo e o radio
(MARCONDES FILHO, 1995). A influéncia do circo pode ser percebida em
programas de estilo circense, como os de auditorios. Alguns contam, inclusive,
com a presenca de palhacos. Programas de auditorio de maior destaque no
cenario brasileiro sdo lembrados facilmente pela populacdo: Silvio Santos,
Faustdo, Chacrinha, Bolinha, Raul Gil, entre outros. A programacgao da TV, nos
anos de 1950, assemelhava-se a do radio. Sem apresentar uma linguagem
propria, diferia apenas no fato de ser televisionada. Uma analise das telenovelas
da época facilmente comprova o fato. O mesmo acontecia com 0s programas
informativos da televisdo: eram programas de radio acrescidos de imagens que
apenas ilustravam-nos; as imagens eram elementos acessorios, nao
complementavam a informagéo. Bastava escutar para entender a noticia. Para
Wohlgemuth (2005), a televisdo, por sua popularizacao, € uma copia do cinema,
que envolve o entretenimento, e do radio. Muniz Sodré (1984) considera que “a
televisdo ja suplantou, em termos quantitativos, a imprensa escrita, o radio, 0
cinema — para nao falar do teatro, que s6 tem andado de saude abalada no pais”
(p. 9). O autor observa que a industria cultural é fruto da sociedade industrializada
capitalista liberal e que a televisdo nao surgiu para responder a uma
"necessidade" real de comunicagdo por imagens. Nao havia uma espera
especifica preexistente da comunicagdo social. O surgimento da televisdo foi

resultante da crescente autonomia de bens eletrdnicos em relacdo as reais
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caréncias humanas, fruto das expansdes proporcionadas apos a revolucéo
industrial (SODRE, 1984).

A televisdo superou a escola parcialmente na transmissdo de
conhecimentos e no controle social, divulgando o que acontece além da sala de
aula, por meio de textos, sons e imagens, levando aos mais remotos locais suas
informacdes. Marilena Chaui (2005) enfatiza que a televisdo tem a perspicacia de
alterar a localizacao espacial do telespectador, de forma que a tela da TV se torne
real e os espacos geograficos sejam igualmente distantes e igualmente préoximos.
O que estd acontecendo no Japao ou nos Estados Unidos pode parecer algo
muito proximo, assim como O gque acontece nas proximidades dos
telespectadores pode parecer muito distante. A TV possibilita aos telespectadores
ora a comocao e solidariedade pelos refugiados distante de seu pais, ora a
indiferenca com o que acontece ao seu lado, como criangcas morrendo de fome,
pessoas em filas de hospitais, crimes, trafico e consumo de drogas. Ainda por
influéncia da televisdo, “[...] ocorre a perda de identidade local ou nacional, pois
os valores se transformam, os antigos estilos de vida reorientam-se ou
desaparecem e as pessoas sentem-se fora de seu mundo” (MARCONDES
FILHO, 1995, p. 32). A televisdo tem a caracteristica de reordenar as coisas,
dando sentido superficial a determinados assuntos. Apresenta o0 que € preciso ser
apresentado, mas apresenta-o de tal maneira que se torna insignificante, ou o
constr6i de tal maneira que adquire um sentido que nao corresponde
absolutamente a realidade (BOURDIEU, 1997).

Certa ocasido, uma emissora de televisdo apresentou reportagem sobre
profissdes nas quais as pessoas passavam despercebidas e eram tratadas como
“pessoas invisiveis”. Sao os varredores de ruas, garcons, vigilantes, garis, entre
outros. S&o pessoas que fazem parte da sociedade, mas que sao ignoradas em
sua profissdo. Uma outra caracteristica sdo os acontecimentos apresentados sem
relacdo a causas passadas ou efeitos futuros. Do nada, aparecem como algo
presente: “[...] sem continuidade no tempo, sem origem, sem consequéncias;
existem enquanto forem objetos de transmissdo [...]" (CHAUI, 2005, p. 298),
parece um espetaculo e tem duracdo na consciéncia do espectador enquanto
permanecer o show da transmissdo (CHAUI, 2005). Os objetivos da indUstria

cultural, na maioria dos paises do ocidente, sédo voltados ao principio da busca do
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sensacional, do espetacular, predomina o espetaculo e ndo a informacdo ou o
ensino. Debord (2007, p. 14) afirma que “o espetaculo apresenta-se a0 mesmo
tempo como a prépria sociedade, como uma parte da sociedade e como
instrumento de unificacdo”, (grifo do autor). Constituido pelos signos da producao
reinante, a linguagem do espetaculo é, ao mesmo tempo, o principio e a
finalidade dltima desta producdo. Orozco Gomez (1997) afirma que os avancos
tecnolégicos que possibilitam combinacbes de signos e codigos da nova
semidtica das diferentes linguagens estdo fazendo surgir um novo tipo de
linguagem — a videotecnoldgica — que € “[...] um conjunto de cddigos distinguiveis
das linguagens anteriores — oral, escrita, visual e audiovisual” (OROZCO GOMEZ,
1997, p. 58). Para o autor, a racionalidade deixa espaco a uma caprichosa
justaposicdo de signos de diversos tipos e procedéncias para construir o
espetaculo da televisdo atual. Por meio da linguagem verbal e ndo-verbal, a
televisdo dissemina seus conteudos. O espetaculo é apresentado de maneira
original, explorando as facilidades proporcionadas pelas tecnologias com as
novas combinacdes de codigos, estilos e géneros, cujo objetivo € conquistar,
manter e, permanentemente, ampliar a audiéncia. Conteudos da educacao
tradicional sdo explorados na programacédo televisiva, que, sem compromisso
com o ensino formal, transformam conhecimentos em informacdo (BACCEGA,
2002).

Tanto a rapidez, o ritmo alucinante e a velocidade, assim como a
descontinuidade dos acontecimentos s&do constantes e fazem parte do produto
televisdo. Marcondes Filho (1995) e Setzer (2001) abordam a questdo da
televisdo que se tornou um show. A quantidade de imagens por minuto mudou
muito nos ultimos anos. Setzer afirma que os diretores de imagem conhecem o
estado de sonoléncia do espectador, de forma que as imagens sdo alteradas
constantemente. Ambos os autores relatam que as mudancas estdo acontecendo
em média entre 8 a 10 imagens por minuto. Essas alteracfes de imagens podem
ser entendidas como a mudanca de camera, sobreposicdo de imagens, zoom,
incluséo de jingle ou trilha sonora, aparecimento de palavras na tela em caso de
comerciais/propagandas ou ofertas nas quais aparecem valores dos produtos. Em
momentos extremos de um programa, a variacdo de imagens pode chegar ao

ponto culminante de uma imagem a cada dois segundos.
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[Essa] pirotecnia visual e a aceleragdo das imagens funcionam
como formas de mascarar a pobreza das idéias. As cenas
coloridas e magicas, semelhantes a fogos de artificio, estdo cada
vez mais rapidas (MARCONDES FILHO, 1995, p. 44).

As atividades culturais, como teatro, dancas, exposicdes e atividades
menos intensa, que nao apresentam o formato de show e por isso sdo mais
calmas, ndo sédo (geralmente) aceitas pela populagdo menos esclarecida. “O
espetaculo na sociedade corresponde a uma fabricacdo concreta da alienacao”
(DEBORD, 2007, p. 24). Essa alienacdo apresenta-se como algo grandioso,
positivo, indiscutivel e inacessivel; o espetaculo € a linguagem da televisdo. A
respeito desse espetaculo, Debord (1997) esclarece que ndo é o conjunto de
imagens, mas a relacdo social entre as pessoas que € mediatizada pelas imagens
produzidas.

Dentre os varios géneros televisivos (humor, esportes, entrevistas,
entretenimento, variedades, telenovelas), optou-se por apresentar apenas o
documentario, o telejornalismo e a propaganda e publicidade, por acreditar que,
nesses géneros, sdo mais facilmente evidenciadas as formas de inducdo do
telespectador.

A segquir, sera abordado o género documentario que tem raizes histéricas
no cinema. Pode-se afirmar que o cinema, ja no final do século XIX, iniciou suas
atividades por meio do documentario, uma vez que suas primeiras filmagens
captavam cenas do dia-a-dia da sociedade. O documentéario é definido como
género audiovisual, empregado no registro dos acontecimentos ou na forma de
expressdo da sociedade, e pode apresentar diferentes "modos" de producédo
conforme os diferentes momentos historicos. A premissa do documentéario é

levantar questionamentos, inquietacfes que permitam reflexdes.

2.4.1. Documentario

O documentario € uma derivacdo do cinema e ganhou maior popularidade
apos a disseminacdo da televisdo. No Brasil, com a implantacdo do sistema de
TV’s por assinatura na década de 1990, surgiram 0s canais com programacao

guase exclusiva de documentarios.
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Ainda existe divergéncia de opinides sobre a definicAho do género
“documentério”. Ao tentar definir as caracteristicas que constituem o
documentario, verifica-se que ha mais elementos flutuantes do que fixos em torno
dele (MELO, 2002). Percebe-se que as caracteristicas técnicas permitem que o
documentario seja apresentado nos formatos cinematogréfico, televisivo ou digital
(PENAFRIA, 1999). Os temas variam entre arte, biografia, ciéncia, costumes de
um povo, ecologia, historia, cultura, personagens da historia, vida animal,
violéncia, entre outros. Os mais explorados, contemporaneamente, sdo as
anormalidades ambientais, as exploracbes do mundo animal, abordagens dos
comportamentos sociais que envolvem a violéncia ou a sexualidade,
desenvolvimento cientifico, historias de guerras e biografias.

Uma caracteristica do documentario € a narrativa com imagens, composta
por assercdes similares a realidade e, geralmente, € mostrada por uma
representacdo parcial e subjetiva do real. Cada selecdo apresentada é a
expressao do ponto de vista do autor/documentarista, quer ele esteja consciente
disso ou ndo. Portanto, € uma obra pessoal, pode-se afirmar que € um género
essencialmente autoral, sendo impossivel ao documentarista apagar-se da obra.
E absolutamente necessario e esperado que o diretor exerca 0 seu ponto de vista
sobre a histéria narrada.

Existem varias técnicas e formatos para abordar um documentario, entre
eles destacam-se: o registro de acontecimentos ou fatos ocorridos naturalmente e
captados pelas cameras, a reconstrucao com fidelidade dos fatos estabelecidos
para o documentério, a producéo didatico-educativa, o filme por celular, o filme de
cinema direto, o filme feito por um amador, as formas de expressao da sociedade,

a video-montagem, entre outros. Segundo Ramos, (2001, p. 2),

discutir fronteiras e definicbes surge como algo ultrapassado, pois
reafirma a possibilidade de um saber que desloca, do centro da
arena, o recorte analitico que gira em torno de variacdes sobre a
fragmentacao subjetiva (seja na analise, seja no discurso filmico
propriamente). Uma pesquisa mais detalhada neste setor, deve
contrapor a definicdo do campo documentario dentro do recorte
analitico-cognitivista  (Carroll, Plantinga, Ponech) com a
bibliografia que trabalha a né&o-ficcdo dentro do horizonte pos-
estrutural (Renov, Nichols, Odin).
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O documentario deve revelar aspectos da realidade e produzir
conhecimentos. A reportagem de fatos historicos e de atualidades sdo meios de
representacdo dos documentarios. Para saber qual a histéria a ser contada, &
importante a delimitacdo do tema. A roteirizacdo também é importante para o
aprofundamento do assunto e para a definicdo do formato de produgcdo. Uma
prévia pesquisa bibliografica permite aos produtores visualizar as possibilidades
de reconstituicdo dos fatos ou permitir novas interpretacdes. A busca de
informacdes como fonte de pesquisa pode ser apoiada em fotos, audio, imagens
de arquivo, documentos, reportagens de televisdo, conversas com pessoas
envolvidas ou conhecedoras do assunto abordado, uso de clipes, tabelas,
debates, narracfes opinativas, narracdes interpretativas, graficos, encenacdes,
representacdes auditiva e visual. Para manter fielmente o momento ao qual se
pretende reconstituir, € necessario produzir ambientes e situa¢des (cendrios) que
mostrem semelhancas com a realidade.

A televisdo tem adotado o “documentario jornalistico” porque permite
apresentar a percepcao dos acontecimentos da sociedade. Como o tempo na
televisdo é precioso, € possivel perceber, nos telejornais, que as reportagens sao
apresentadas com figuras e imagens ilustradas, em sua maioria para reforcar ou
resumir o contetdo da matéria. Comparando-as ao texto de um periodico (jornal,
revista), poderiamos afirmar que as reportagens dos telejornais apresentam a
manchete, o subtitulo da manchete e as primeiras linhas do texto. J4 no
documentario, a noticia precisa apresentar comeco, meio e fim, com
aprofundamento nas pesquisas, as causas e consequéncias do assunto que sera
apresentado. Percebe-se que as videos-reportagem e o0s documentarios
jornalisticos, mesmo sendo producdes para veiculacdo em televisdo, continuam
sendo problemas para a definicdo do género. H4 dificuldade na definicdo também
entre o documentario, que apresenta caracteristicas cinematograficas, e o
documentario televisivo. As discussfes, neste caso, € a definicdo se é um
documentario ou se é, simplesmente, uma video-reportagem televisiva. Essa
discussdo vai mais além quando cinéfilos defendem a ideia que o documentario
produzido para o cinema possibilita veiculacdo na televiséo, ja o inverso se torna

dificil. Ramos (2001) entende que pode-se afirmar como:
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o recuo reflexivo é o ponto cego ideoldgico da ideologia
contemporénea. E o ponto cego onde a ideologia da ética
contemporanea ndo consegue ver-se enquanto tal. Em outras
palavras: é ético mostrar o processo de representacdo; nao €
ético construir a representacdo para sustentar a opinido correta
(como defendiam Grierson, ou Eisenstein, em um outro
parametro). (RAMOS, 2001, p. 3).

Porém, em todo documentario, a ideologia e a subjetividade estédo
presentes (em forma de texto verbal, sons e imagens), e a expressao do autor,
constantemente, assume uma posi¢cao com seu ponto de vista na narrativa.

A postura metodolégica da realidade abordada no documentario permite
gue apresente caracteristicas diferenciadas, e pode ser chamada de modos de
representacdo. A producdo de documentario jornalistico segue a formatacao
padronizada de reportagem, na qual se expde o assunto ou fato e apresentam-se
imagens ilustradas e audio, vinculados a voz narradora do documentario. Este
formato de produgdo audiovisual apresenta fatos reais ou n&o-imagindrios,
também conhecido como de "ndo-ficcdo". No documentario, expde-se o tema ou
assunto selecionado com base em aspectos cultural, cientifico, econémico, social,
politico e a sua importancia na histéria. Entre os temas, técnicas e formatos,
existe também a descoberta de histérias e pessoas que deixaram de ser contadas
ou mostradas, as quais tém importancia cultural e social para a sociedade. Outra
caracteristica do documentario € que ele permite reconstituir ou analisar o carater
historico e, muitas vezes, é reconhecido pela importancia dada na reconstrucao
do perfil historico apoiado em documentos orais e escritos. E possivel ainda
utilizar outros recursos de linguagem que expressem a ideia que se deseja
transmitir, como trechos de cartas, de poesia, de obras literarias.

Mesmo existindo divergéncia de opinides sobre a definicdo de
documentario, fica evidente a possibilidade de assistir a um documentario
produzido com caracteristicas cinematograficas tanto no cinema quanto na
televisdo. Entretanto dificilmente se conseguiria assistir a producdo de um
documentario jornalistico-televisivo nos cinemas, porque a producdo televisiva
adota uma linguagem com caracteristicas préprias. Ja o documentario
cinematografico permite essa adaptacao para a televiséo.

A seguir, serd abordado o telejornalismo brasileiro que apresenta forte

influéncia do modelo americano. Nele, a apresentacdo da noticia é narrativa e
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dominante. A proposta é transmitir informacdo para que o telespectador se sinta
satisfeito e ndo busque a veracidade da noticia.

2.4.2. Telejornalismo

O telejornalismo tem como objetivo fundamental apresentar — bem ou mal —
a desmontagem dos discursos a respeito dos acontecimentos. Ao fazer recortes
da realidade, da a impresséo de transmitir os fatos mais importantes do dia-a-dia
de modo condensado. Pode-se dizer que seu roteiro € um show de atracfes; uma
colagem de depoimentos e fatos sem sequéncia logica, que jamais possibilitaria
reconstituir um discurso unitario e organizado a ponto de poder ser considerado
"legivel", alguma coisa "verdadeira" ou "falsa" (MACHADO, 2000, p. 110).

Os noticiarios televisivos sdo produzidos como espetaculos. O
apresentador, a producdo do cenario, a iluminacdo, as cores e todas as
"informacdes paralelas" neutralizam ou reduzem o impacto das noticias. “Os
proprios telespectadores ndo querem os fatos como eles sdo, optando pela ilusdo
de paz e tranquilidade” (MARCONDES FILHO, 1995, p. 57). O telejornalismo cria,
portanto, uma outra natureza, fantasia que se impde a milhdes de lares no pais,
como se fosse essa a verdade e ndao aquela do mundo real. “A realidade
considerada parcialmente apresenta-se em sua prépria unidade geral como um
pseudomundo a parte, objeto de mera contemplacdo” (DEBORD, 2007, p. 13,
grifos do autor). Noticias polémicas ou de barbéaries sao justificadas como
necessarias para o “bem-estar e a seguranca da populacdo”; quando buscam
explicagcbes com os responsaveis, seus dialogos sdo argumentados em sofismas.
O telejornalismo mistura os acontecimentos e desorganiza a estruturacao racional
da realidade, “[...] a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo é real. Essa
alienacao reciproca € a esséncia e a base da sociedade existente” (DEBORD,
2007, p. 15). O objetivo é transmitir ao leitor um amontoado de informacdes e
fatos desconexos sem nenhuma logica interna, provocando um embaralhamento

das noticias, uma apés a outra, sem que o telespectador tenha tempo de pensar e
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refletir sobre cada uma delas, permanecendo a impressao de ficar informado
(MARCONDES FILHO, 1995).

No mundo da noticia “o0 mito da informacdo encobre o essencial, que é a
atividade pratica, o trabalho concreto. Na realidade, as pessoas sao informadas
para que ndo busquem informacdo” (SODRE, 1984, p. 49). Para muitos, as
noticias produzidas nos telejornais sdo recebidas como verdades absolutas e
inquestionaveis. “Vive-se a era do espetaculo. Oculta-se a realidade”. Com este
comentério o prof. Ruiz', enfatiza a obra de Guy Debord — A sociedade do
espetaculo — no qual o autor assevera que “o espetaculo € o momento em que a
mercadoria ocupou totalmente a vida social” (2007, p. 30, grifo do autor). A
programacao televisiva, entre ela o telejornalismo, tem essa caracteristica de
ocupar a vida social, promovendo o espetaculo para satisfazer o telespectador.

A seguir, sera abordada a publicidade que, na maioria das vezes, trabalha
com o estimulo direto ao consumo e geralmente tem carater persuasivo,
buscando formas de conquistar ou impor o consumo, criar no telespectador a
necessidade do produto, visando defender interesses econémicos da empresa. Ja
a propaganda tem aspectos mais amplos do que o comercial publicitario. Ao
observa-la de forma mais apurada, € possivel perceber que a propaganda esta
em toda programacao da televisao.

2.4.3. Propaganda e Publicidade

No passado, a publicidade? foi inserida na programacéo televisiva com a
finalidade de vender produtos, e, de certa forma, cumpria uma funcdo social de
orientar o comprador. Para Adorno e Horkheimer (1990), a publicidade, no

! Comentério feito pelo Prof. Dr. Adriano Rodrigues Ruiz, membro da banca examinadora, durante
0 exame de qualificacdo, em 15 de dezembro de 2008.

% O termo "publicidade” aplica-se a mensagens comerciais e esta ligado a venda de produtos; em
termos gerais é empregado como sindnimo da propaganda, ao passo que o termo "propaganda”
esta voltado para divulgacéo do produto, € mais amplo e engloba os discursos politico, ideoldgico,
religioso, institucional e também comercial. O traco diferenciador € o universo explorado nessas
mensagens; a propaganda seja ela politica, institucional, religiosa ou ideolégica "esta voltada para
a esfera dos valores éticos e sociais enquanto a publicidade comercial explora o universo dos
desejos [...]" (CARVALHO, 1996, p. 10).
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mercado de trocas, ajudava as pessoas a conhecerem O representante ou o
fabricante do produto e facilitava aos interessados a escolha das mercadorias;
representava economia de tempo e trabalho e ndo acrescia valores no produto.

Hoje, com o livre mercado, a finalidade da propaganda é vincular os
consumidores a grandes marcas, de maneira que essas empresas dominem o
sistema publicitario. Setzer (2001) afirma que, se a propaganda pela TV néo
tivesse sucesso, as grandes corporacfes ndo gastariam centenas de milhdes de
dolares nessa atividade. Os altos valores pagos pelos grandes patrocinadores em
campanhas publicitarias excluem ou reduzem os espacos dos médios e pequenos
anunciantes. Com essa regra de mercado, a publicidade e a propaganda
assumem outra caracteristica, com diferenciacdo nos valores dos produtos e
dominacdo de mercado. Neste sentido, “a propaganda € a arte de convencer
pessoas a consumir aquilo de que ndo precisam, 0 que tem preco maior ou
gualidade inferior” (SETZER, 2001, p. 20). Em muitos casos, as marcas e
etiquetas valem mais do que os produtos. Sua imagem pode possuir um discurso
visual mais poderoso do que o texto. Por ser mais sutil que o som ou as palavras
de ordem, a imagem faz a mensagem fluir facilmente pelas massas.

Os comerciais de televisdo influenciam tanto que o telespectador acaba,
invariavelmente, transformando-se em consumidor. Os produtos simbdlicos
apresentados criam ilusdo, mito de necessidade, venda de felicidade e bem-estar,
proporcionando satisfacdo, propondo sentimento de igualdade. Uma das
propagandas veiculadas do Ford/Fusion tinha como mote "vocé fez por merecer"
e sugeria ao consumidor a insercdo em um nivel social diferente daquele por ele
ocupado cotidianamente. Outro comercial que movimentou o mercado de chinelos
foi aquele que impunha ao consumidor: “Use Rider, e dé férias aos seus pés”. O
comercial induzia o telespectador que, ao utilizar o referido chinelo, teria uma
sensacao de conforto e bem-estar extensiva a todo corpo, o reforco de uma
ideologia. Essa “[...] publicidade n&o disfarca a apresentacdo de normas. Néao &
indireta nem discreta. Ela é quem determina os tipos estéticos a serem seguidos”
(MARCONDES FILHO, 1995, p. 77, grifo do autor). Portanto, determinam padrbes
comportamentais, fisicos, sensuais e ditam regras para que as pessoas se

amoldem ao esteredtipo apresentado naquele momento.
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Para Citelli (2001), o mito da felicidade aliado ao da igualdade constréi a
nocao de “necessidade”, que induz a compra da mercadoria, e esse peso da
propaganda na programacao televisiva € tao forte que, normalmente, € ela quem
determina o tempo de corte ou intervalo de fragmentacdo dos programas. A
propaganda funciona como mensagem entre o produto e o consumidor e sua
finalidade é transmitir informacdes de maneira que influencie e transforme o

telespectador em comprador.

A industria publicitaria pesquisa incessantemente novos meios,
novas formulas de romper a resisténcia dos sujeitos invadindo
areas que eram tabus em outras formas de comunicacdo: 0 sexo,
a religido, o respeito pelas autoridades, os papéis sociais (da
mulher, por exemplo) etc (MARCONDES FILHO, 1995, p. 30).

Para aumentar o faturamento, as emissoras tém impregnado o
telespectador com comerciais nos intervalos da programagdo, 0o que acaba
reduzindo o tempo do programa, ou seja, em uma hora, mais de 20 minutos séo
destinados aos comerciais. Mesmo com o controle remoto na mao, torna-se dificil
assistir a uma programacdo sem propaganda. Até a “[...] televisdo por cabo,
teoricamente financiada por assinaturas, faz o0 uso da publicidade”
(WOHLGEMUTH, 2005, p. 32). Percebe-se que as emissoras passaram a adotar,
recentemente, em sua programacdo o merchandising, que consiste, entre outros,
na “citacdo ou aparicdo de determinada marca, produto ou servico, sem as
caracteristicas explicitas de anuncio publicitario, em programa de televisdo ou de
radio, espetéculo teatral ou cinematografico etc.” (HOUAISS, 2009).

A tendéncia é manter o espectador frente a TV por mais tempo, inclusive
durante os intervalos comerciais. Este € um dos desafios que esta sendo testado
no Japao, onde lancaram uma série de comerciais que sdo, na pratica, parte
integrante do programa no qual estdo sendo veiculados. Durante o intervalo
comercial, fazem revelagdes de partes importantes da trama, evitando assim que
espectadores pulem os comerciais mesmo quando assistem por meio dos
gravadores de video digital. Outro teste realizado foi em forma de merchandising,
empregando a combinacdo de dois anunciantes (veiculos Toyota e cervejas
Suntory) aliados com o roteiro do programa (CHOZICK, 2006). A Rede Globo de

Televisao tem utilizado a ideia de explorar o merchandising em sua programacao.
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Exemplos podem ser constatados no contexto de suas novelas, no qual sao
inseridos atores na promoc¢do de rede bancéria, celulares, cosméticos, veiculos,
entre outros.

O sucesso na venda do produto consiste na repeticdo constante da
publicidade. Essa repeticdo promove a familiaridade. “A repeticdo cega e a rapida
expansdo de palavras estabelecidas une a publicidade a palavra de ordem
totalitaria” (ADORNO, HORKHEIMER, 1990, p. 202) O triunfo da propaganda € a
assimilacdo neurotica dos consumidores as mercadorias, 0 que equivale
apresentar-lhes as necessidades, que podem ser satisfeitas pela industria
cultural.

No proximo tépico, sera apresentada a semelhanca entre o sistema de
aprisionamento, criado no século XVII, e o sistema de vigilancia e disciplinamento,

empregado contemporaneamente na e para a sociedade.

2.5. Sistema Panoptico, Dominacéo Cultural e a Tele  viséo

Este topico apresenta uma analogia entre o sistema de aprisionamento,
vigilancia, punicéo, correcdo e disciplinamento do corpo e mente do individuo,
desenvolvido no século XVII, e os métodos utilizados atualmente, por meio das
tecnologias disponiveis. Entre esses meios esta a televisdo, que € utilizada para
dominar e/ou induzir o individuo a criar necessidades de adquirir produtos e bens
de consumo, de maneira que o simples fato em adquirir esses bens I|he
proporcione sensacdo de satisfacdo e prazer, mesmo que tal produto apresente
apenas um valor simbdlico.

Pandptico (panopticon) — casa de inspecéo, principio da vigilancia absoluta
— foi 0 nome dado por Jeremy Bentham (SILVA, 2000), no século XVII, para uma
figura arquitetural que otimizava o controle visual de uma penitenciaria modelar,

sem torturas, masmorra ou calaboucos.
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<http://learning.londonmet.ac.u
k/busdev/hql001nc/images/pan
opticon.gif>. Acesso em: 25
out.2008.
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Fonte: Foucalt (2007, [p.L.32, ql).

A arquitetura panoptica consiste em uma construgdo circular ou
semicircular que, no centro, possui uma torre com janelas vazadas, da qual é
possivel ver sem ser visto. Sua forca reside na invisibilidade: no entorno, estao
sequéncias de células abertas para um patio interno; em cada cela, existem duas

janelas que possibilitam passar a luz de um lado a outro, permitindo que o
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observador visualize as silhuetas cativas do prisioneiro pelo controle coletivo do

centro.
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Fonte: <http://thewinger.com/words/wp-content/images/600/20071021_072642.JPG>.
Acesso em 25 out. 2008.

O prisioneiro jamais sabera se estd ou nao sendo vigiado. O dispositivo
pandptico organiza unidades espaciais que permitem ver sem ser visto, sem ser

observado. “Em suma, o principio da masmorra é invertido”; ou ao invés de
esconder, o vigiado torna-se visivel (FOUCAULT, 2007, p. 166).

Fonte:
<http://i.pbase.com/04/79/586979/1/53196354 | <http://napraticaateoriaeoutra.files.wordpress.

IMG_1310.jpg>. Acesso em: 6 de out. 2008. com/2007/10/panopticon.jpg>. Acesso em: 6
de out. 2008

Na obra Vigiar e punir, Michel Foucault (2007) traduziu o0 método pandptico,

utilizado inicialmente para o0 aprisionamento e posteriormente para



40

disciplinamento e correcdo do ser humano por meio da vigilancia, do controle
automatico, do confinamento, da soliddo ou do trabalho forcado. O sistema foi
utilizado em prisdes para trancar e privar os detentos. Gradualmente, a técnica foi
sendo aplicada como meio de disciplinamento, sendo implantada em instituicées
militares, hospitais, orfanatos, conventos, escolas e industrias. A visibilidade é
uma armadilha e assegura o funcionamento automatico do poder. A vigilancia dos
detentos é realizada por uma soliddo sequestrada (FOUCAULT, 2007, p. 166),
denominada de “sociedade disciplinar”.

No método panéptico, o aprisionamento do corpo por meio do
condicionamento mental induz a um estado consciente e permanente de
visibilidade — o controle do tempo, o controle dos corpos —, o vigilante € o proprio
vigiado, esse é um dos efeitos mais importante. O suplicio era um grande
espetaculo, a autoridade do rei era fortalecida por uma aterrorizante
demonstracdo de forca. Se os individuos aprisionados, sequestrados de si

mesmo, nao possuiam o tempo de suas vidas, tampouco possuiam seus corpos.

Fonte: Foucault (2007, [p. 32, 0°])

O corpo do individuo € confiscado pela sociedade. O poder é

descentralizado e estda em toda parte, mas ndo pertence e nem surge

3 “N. Harou-Romain. Projeto de Penitenciaria, 1840. Um detento, em sua cela, reza diante da torre
central de vigilancia. V. p. 222",
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individualmente, assim como as instituicdes ndo tém esséncia, sao estruturas frias
que proporcionam relagbes com o meio, o0 poder estd ligado por dois pélos:
aparelhos e regras. Nao se consideram as ac¢des individualizadas dos sujeitos
envolvidos, mas as acles relacionadas aos resultados do conjunto. Foucault

(2007) afirma que:

a “disciplina” ndo pode se identificar com uma instituicdo nem com

um aparelho; ela € um tipo de poder, uma modalidade para
exercé-lo, que comporta todo um conjunto de instrumentos, de
técnicas, de procedimentos, de niveis de aplicacdo, de alvos; ela
€ uma “fisica” ou uma “anatomia” do poder, uma tecnologia
(p.177).

O controle esta diretamente ligado ao poder. S6 se controla com o poder.
No campo da dominacdo, ninguém é titular. O sujeito pode ser dominador ou
dominado. No panoptismo moderno, as instituicdes, literalmente, sequestram os
corpos dos individuos pelo controle mental e os mantém presos a fabrica, a
prisdo, ao hospital, a escola, as cidades operarias, ao quartel, as casas de
repouso e aos orfanatos. Todos vigiam, disciplinam e ordenam a vida do grupo e
dos individuos que lhes sdo subordinados. As escolas e quartéis sdo moldados
pela fungdo social ocupada no sistema de producdo; nos hospitais e prisoes,
pelas disciplinas impostas ao corpo. Esse confinamento controlado desenvolve
um cidadao padronizado, independentemente do padréo que se queira pensar. O
primeiro individuo a sair do padrdo de seu grupo de convivio € excluido e passa a
ser observado por todos que estdo lhe vigiando, seja presencial ou a distancia.
Neste contexto, a visdo de mundo do individuo passa a ter por base o0s
conhecimentos, normas e padrdes do sistema de producdo em que esta inserido,
ou seja, os procedimentos de exclusédo e de controle da sociedade s6 podem ser
compreendidos em seu meio de convivio.

Os avancos tecnoldgicos tém despertado na industria cultural, mais
diretamente na televisdo, uma nova linguagem, a qual Orozco Gémez (1997)
chama de videotecnoldgica. S8o combinagbes de signos e codigos da nova
semidtica que foram abordados anteriormente ao tratar da “linguagem televisiva”.

Sodré (1984, p.16) aborda a maneira como a imprensa iniciou uma

moderna disciplina no didlogo pelo poder ao utilizar o médium — “veiculo de
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comunicacgdo” — para a mediagao entre falante e ouvinte, informante e informado
desenvolvendo o “disciplinamento do cidadao”.

A industria cultural moderna esta produzindo individuos sociais muito mais
flexiveis e moveis. O individuo ndo esta vinculado a um grupo ou a uma
identidade, mas a varias. Todos sdo olhados, vigiados e controlados por todos.
Para Debord (2007, p. 18), fica evidente “quando o mundo real se transforma em
simples imagens, as simples imagens tornam-se seres reais e motivacdes
eficientes de um comportamento hipnético”. Poucos, restritos aos espacos
fechados, controlam muitos, sob a metafora do panoptismo contemporaneo,
exercido pelos novos meios de informacao sobre seus usuarios. Os mecanismos

de poder dessas instituicbes tém total fluidez, permitindo atuar em todas as

esferas sociais.

A eficacia da dominacao, portanto, consiste em ocultar, do melhor
modo possivel, o controle totalitario dos pensamentos, dos gestos,
da palavra, enfimn do desejo. O sistema de informagéo
desempenha ai um papel fundamental. De fato, a informacédo
pode ser experimentada como uma dopagem, um vicio,
alimentados pela sociedade industrial monopolistica (SODRE,
1984, p. 45).

A atracdo provocada pelo totalitarismo € uma preocupagcdo que esta
presente nas obras de diversos autores contemporaneos. Preocupa a alguns o
fato de as pessoas ndo estarem nem nas arquibancadas nem no palco. Para
Foucault (2007), elas estdo na maquina pandptica, submetidas aos seus efeitos
de poder, que é alimentada e renovada constantemente, porque elas sdo suas
engrenagens. Para exercer o poder por meio de uma longa rede hierarquizada, €
necesséria a vigilancia permanente e constante, tornando tudo visivel, “[...] mas
de tal maneira que ndo € mostrado ou se torna insignificante, ou construindo-o de
tal maneira que adquire um sentido que nao corresponde absolutamente a
realidade” (BOURDIEU, 1997, p. 24). O individuo tudo vé e nada questiona. No
panoptismo contemporaneo, a televiséo transfere ao telespectador o poder, e “é 0
controlado quem controla (interiorizando os modelos ideolégicos da ordem
produtiva) — e nisto reside a astlicia do Poder” (SODRE, 1984, p. 45). Para o
autor, a interiorizacdo de modelos de controle acontece quando o telespectador

cria a necessidade de consumo induzida para objetos de desejo ja assimilados
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pela Ordem Social. A nova tecnologia do poder torna-se cada vez mais complexa
e abrangente. A eficacia da dominagdo consiste em ocultar o controle totalitario
dos pensamentos, dos gestos, da palavra, enfim do desejo. Para Foucault (2007),
a totalidade do individuo € mantida pela ordem social, mas o individuo é
cuidadosamente fabricado. Ao contrario da escuriddo da masmorra, o panoéptico
projeta a luz sobre cada condenado, baseando-se na visibilidade, provocada pela
televisdo, Bourdieu (1997) afirma que a televisdo exerce uma espécie de
monopolio sobre a formacdo de uma parcela importante da populacdo. O autor
acrescenta ainda que as noticias e variedades apresentadas pela TV sao
elementares e rudimentares. As informacfes que interessam a todos sO
interessam porque nao tém consequéncias e ocupam tempo, se tivessem
consequéncias, provavelmente ndo assistiriam. Quanto ao tempo, ele afirma que
poderia ser utilizado para coisas Uteis, jA que esse tempo é precioso na televisao.
Mas acaba sendo utilizado com coisas futeis e vazias, que passam a ser
importantes no momento em que omitem coisas fundamentais. A persisténcia
pela exibicdo de programas de variedades — esporte, feminino, religido, culinéaria,
sexo, musical, comportamento, entre outros — acontece para preencher esse
tempo precioso com vazio ou quase nada, distanciando os cidadaos dos
conhecimentos que lhes permitiriam praticar seus direitos.

Guardadas as devidas proporcbes de aperfeicoamento e adaptacao,
voltou-se a empregar métodos que foram adotados ha trés séculos para o
aprisionamento, a vigilancia e a correcdo. De maneira impessoal, a eficiéncia da
vigilancia, da disciplina e do controle é aplicada para atender a uma sociedade
capitalista, dominante e injusta em principios éticos, morais e juridicos.

O controle usado pelo exército no passado, a “vigilancia absoluta” é,
agora, utilizada na vigilancia de trabalhadores em fabricas e industrias, pela
magquina do poder sob o “sistema liberal”. Esse meio de poder permite interpreta-
lo como panoptismo. Na maquina pandptica, o individuo controla a si e aos
outros. As industrias cresceram e se desenvolveram a partir da era industrial,
desencadeando a concentracéo de populacdes urbana, o que, por sua vez, tornou
necessaria a contencdo e a socializacdo de seus individuos em instituicdes
escolares que, precariamente, sdo mantidas pelo Estado. A socializacdo €

também disputada pela familia e pela televisdo. A televisdo, no caso, esta
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presente nos diversos ambientes que aprisionam o0 corpo por meio da mente. Sob
o olho do proprio vigiado ela faz o controle mediante a “liberdade vigiada”, na qual
todos controlam todos. McLuhan (1979, p. 33) faz analogia do aprisionamento
proporcionado pela televisdo como “o ‘conteldo’ de um meio [sendo] como a
‘bola’ de carne que o assaltante leva consigo para distrair o cdo de guarda da
mente”. O autor afirma ainda que “cada produto que molda uma sociedade acaba
por transpirar em todos e por todos os seus sentidos” (McLUHAN, 1979, p. 37).

A necessidade de consumo, imposta as camadas inferiores da populacao
para a satisfacdo do usuario, € uma utopia alimentada pelo sistema de poder
comandado pelo Estado, Igreja e Classe Dominante. O método pandptico é
adotado para disciplinar, vigiar, manipular, corrigir, aprisionar e induzir tudo e a
todos.

Movida pelo totalitarismo, a televisdo busca na individualizacdo a
hegemonia das idéias. A seguir, apresenta-se uma forma de compreenséo desse

movimento.

2.5.1. Isolamento e Individualizacdo da Pessoa

Percebe-se, na sociedade pos-moderna, que “a primeira fase da
dominagéo da economia sobre a vida social acarretou, no modo de definir toda
realizacdo humana, uma evidente degradacéo do ser para o ter” (DEBORD, 2007,
p. 18, grifos do autor). O isolamento e a individualizacdo induzida pela tendéncia
dos interesses contemporaneos sao provocados, mais nitidamente, por dois
motivos: primeiro, pela ampliacdo e disponibilidade de equipamentos,
influenciadas pelas novas tecnologias: televisdo, videogames, computadores,
entre outros; e segundo, pela violéncia instaurada em todos os niveis sociais,
provocando o “confinamento”. E, como resultado desse confinamento, as pessoas
desenvolveram o habito de assistirem televisdo sozinhas. Atualmente, € comum
encontrar varios aparelhos de TV em uma residéncia e cada um assiste ao que
mais gosta em seu proprio aparelho (CITELLI, 2001). A cidade existe, 0s

encontros acontecem, mas, nas classes médias e altas, sdo menos frequentes.
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Martin-Barbero (2003) denomina isso de “Comunidade Plural”’. Os vizinhos néo se
conhecem, mesmo 0S que moram no mesmo andar e, quando se conhecem,
cumprimentam-se superficialmente. “Estamos sés, mas em meio a multidao,
convivendo com as pessoas” (p. 3). A midia esta constituindo “[...] um novo
espaco de encontro” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 4). Esse novo “espaco” de
encontros acontece quando varias pessoas assistem, simultaneamente, a mesma
programacao em aparelhos individualizados (televiséo, celular ou computador) e
em ambientes diferentes (trabalho, casa, sala, quarto, cozinha). Apesar de
consumirem 0s mesmos produtos simbdlicos, ocupam ambientes separados e,
quando o local € comum (shopping, cinema, entre outros), criam um espago

individualizado como se existisse uma redoma.

De fato, diferente do contato com vizinhos, parentes ou amigos, a
relacdo das pessoas com a TV é mais facil. Elas ndo precisam
responder (basta ouvir o que a TV fala), e tém o controle total da
acdo (podem decidir se querem ou ndo o contato). Porém, ao
mesmo tempo, a televiséo isola completamente as pessoas, sem
que elas percebam (MARCONDES FILHO, 1995, p. 9).

De certa forma, isto constitui uma comunidade que MARTIN-BARBERO
(2003, p. 4) denomina de “[...] comunidade emocional, uma comunidade de
intriga, uma comunidade de desafios”. Na comunidade plural, percebe-se que no
texto a mensagem é uniforme, o que muda é o meio e a forma de interpretacéo
destas mensagens pelas pessoas. Porém este conjunto entende-se como uma
comunidade. O autor relata: “Falei muitas vezes que, depois de estudar tanto a
novela, aprendi com a minha pesquisa que as pessoas se divertem muito mais
com a novela quando vdo conta-la do que quando védo vé-la” (MARTIN-
BARBERO, 2003, p. 4). O prazer da convivéncia familiar e do desenvolver em
equipe se reduziu. O que se percebe € que, quando as pessoas se encontram, o
assunto é comentar e discutir fatos e acontecimentos que a midia apresenta no
dia-a-dia. No caso de telenovelas, foi 0 que aconteceu (passado), o que esta
acontecendo (presente), o que vai acontecer nos capitulos seguintes (futuro). A
televisdo estabelece a agenda de discusséo dos grupos. Fala-se a mesma coisa,

protestam-se sobre as mesmas coisas. Somos uma “Comunidade Plural”.
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Adorno e Horkheimer (1990) afirmam que o principio da individualizagcéo
sempre foi contraditério, a verdadeira individualidade nunca existiu. Todos séo
mantidos dentro de suas classes como seres genéricos. "A industria cultural
perfidamente realizou o homem como ser genérico. Cada um é apenas aquilo que
qualguer outro pode substituir: coisa fungivel, um exemplar® (ADORNO,
HORKHEIMER, 1990, p. 183). Na busca pela totalidade, a televiséo induz

acreditar que sua programacao é exclusiva e individualizada.

A pseudo-individualidade é a premissa do contrble e da
neutralizacéo do tragico: s6 pelo fato de os individuos ndo serem
efetivamente assim, mas simples encruzilhadas das tendéncias do
universal, € possivel recaptura-los integralmente na
universalidade (ADORNO, HORKHEIMER, 1990, p. 192).

Toda a realidade individual tornou-se social ao mesmo tempo, afirma
Debord. O individuo esta diretamente dependente da forca social, que € moldada
pela sociedade. “So Ihe é permitido aparecer naquilo que ela ndo é€” (DEBORD,
2007, p. 18, grifo do autor). Complementando o raciocinio, na industria cultural, o
individuo é ilusério, conforme esclarecem Adorno e Horkheimer. “Ele s6 é tolerado
na medida em que sua identidade sem reservas com o universal permanece fora
de contestacdo” (1990, p. 191). Os individuos perderam sua individualidade e
ganharam o individualismo, tornaram-se sujeitos alienados, preocupados consigo
mesmo. De maneira que o individuo ndo desapareceu, mas foi determinado
socialmente, visando ao econémico. Portanto, a falsa ilusdo do individualismo, de
ser exclusivo, do “fez por merecer”, de ser superior, de estar sO, de sentir-se 0
dono do mundo € uma sensacao produzida e induzida pela indUstria do consumo.

Na tentativa de criar barreiras e bloqueios do mundo externo em seu
ambiente familiar, as pessoas constroem muros altos, instalam cercas elétricas,
se recolhem em condominios fechados ou em apartamentos. Essas barreiras séo
sutiimente violadas pela prépria industria cultural, que despertou essa
necessidade de recolhimento e individualizagcdo. A televisdo, os computadores
interligados a internet (comunidades virtuais, e-mails), os celulares, entre outros
produtos, que produzem a “sensacdo de bem estar e seguranca”’, sdo 0s que
abrem as portas e expbem a privacidade a riscos inimaginaveis. Debord é
categérico quando afirma que “[...] em sua totalidade, o espetaculo € ao mesmo
tempo o resultado e o projeto do modo de producgéo existente” (2007, p. 14). Ou
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seja, explorar a violéncia e a guerra incentiva a venda de produtos de seguranca.
Especular a fome desenvolve a necessidade de producdo de mais alimentos, a
venda e a utilizacdo de mais agrotoxicos. Evidencia-se a corrupgao para simular
uma transparéncia inexistente. Idealiza-se uma educacdo nao-formativa para
facilitar a manipulacao.

Na secéo seguinte, serdo apresentadas as relacdes do mundo televisivo e
uma breve abordagem sobre o desenvolvimento da televisdo em suas fases de
implantacédo, a origem das emissoras educativas e a influéncia da televisdo no

mundo moderno.



3. CIDADANIA E TELEVISAO: AS RELACOES DO MUNDO TELE VISIVO

Nesta secdo, objetiva-se contextualizar o inicio da televisdo e a
implantacdo do sistema no Brasil, abrangendo também o surgimento do sistema
das TV’s educativas. Finalizando a secdo, sera apresentada a Televisdo

Educativa Universitaria no contexto socioeducacional.

3.1. Primérdios da Televisdo

Os experimentos com o Selénio, por meio do qual a energia luminosa é
transformada em energia elétrica, na segunda metade do século XIX, permitiram
realizar a transmisséo de imagens por meio de corrente elétrica, proporcionando a
invencdo da célula fotoelétrica, 0 que se acredita ser o inicio da criacdo da

televisdo (do grego tele - distante e do latim visione - visao).

Fonte: Fonte: _
<http://www.fazano.pro.br/image/9 <http://t.omorro.w.vilabol.uol.c
3A.JPG>. om.br/fototrab5.jpg>. Acesso
Acesso em: 13 out. 2008. em: 13 out. 2008.

Esquema do iconoscépio, mostrando a disposicao dos seus elementos estruturais.

No inicio da década de 1920, cientistas desenvolveram os primeiros testes
com imagens em laboratérios. A partir de 1923, comecaram as transmissdes
experimentais e o primeiro sistema completo de transmissédo analégico, com 30
linhas mecanicas®. Foi demonstrado na Inglaterra por volta de 1928
(TELEVISION, 2001).

“A guantidade de linhas € o que define o padrdo de resolucao, a qualidade da imagem.
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1926 Baird "Falkirk" Transmiltter

g i et ' 1930 Baird "Televisor

® 2002 TVhistory. TV

Fonte: Television (2001). Fonte: Television (2001).

Fonte: Television (2001).

Sistema mecénico 1928 1930

Nos Estados Unidos, em 1932, um pequeno grupo assistiu ao que seria a
primeira transmissdo, em circuito aberto, de programas educativos. Foi
apresentado por uma estacdo experimental, criada pelo departamento de
engenharia eletronica da Universidade de lowa (SCHRAMM, 1970).

1928 G.E. Scanning Disk Television Set (closed-open)

Fonte: Television (2001). Fonte: Television (2001). Fonte: Television (2001).

1928 1929 1932

Entre 1932 e 1939, cerca de 400 programas foram transmitidos (HULL,
1970, p. 571).

Fonte: Television (2001).

Fonte: Television (2001).

1934 1934




50

Na Alemanha e na Franca, o primeiro sinal foi transmitido oficialmente em

1935. O ponto de emisséo na Franga foi a Torre Eiffel.

7

i
R V%
3

Fonte: Television (2001). Fonte: Television (2001).

Cémera, 1936 primeiro estudio na Franca

Na Inglaterra, em 1936, foi inaugurada a BBC (British Broadcasting
Corporation — Corporagéao Britanica de Radiodifusdo), com uma definicao de 405
linhas. No periodo da Segunda Guerra Mundial, apenas a Alemanha manteve o
sinal em toda a Europa. Posteriormente, o sinal foi retomado na Franca em 1944,
na Russia em 1945 e na Inglaterra em 1946, com a apresentacdo do desfile da
vitéria (HISTORIA ..., 2004).

Com o fim da guerra e a forte expansao pelo mundo, tornou-se necessario
desenvolver regras de funcionamento dos servicos. Em 1946, nos Estados
Unidos, havia seis estacfes regulamentadas. Dois anos apd0s, o numero subiu
para 40 estacdes educativas e a previsao era de que seriam criadas mais de 400
nos proximos anos. “Ja nao havia duvidas por parte dos industriais das emissoras
e patrocinadores do radio, de que a televisdo seria o0 principal meio de
comunicac¢des do futuro” (HULL, 1970, p. 572). Em 1950, na Franga, uma
emissora fazia transmissdo em 819 linhas®. A Inglaterra continuava com 405 e a
Russia com 625, Jap&o e Estados Unidos com 525 linhas (HISTORIA ..., 2004).

A televisdo chegou, em 1950, ao Brasil, a Alemanha Ocidental e ao
México; em 1951, a Holanda e a Argentina; em 1952, a Italia, a Alemanha Oriental
e a Venezuela; em 1953, a Bélgica, a Dinamarca, a Polénia, a Checoslovaquia e

ao Canada; em 1955, a Austria, a Luxemburgo e a Ménaco; em 1956, & Espanha

®> A quantidade de linhas é o que define o padrdo de resolucdo, a qualidade da imagem. Existem
0s sistemas de transmissdo: o analégico PAL (Phase Alternation Line), o NTSC (National
Television System Committee ou National Television Standards Committee) e o SECAM
(Séquentielle Couleur a Mémoire). No periodo de criacdo da TV, o sistema possuia apenas 30
linhas, que chegaram até o sistema SECAM, com 819 linhas, no sistema analdgico. A digitalizacédo
desenvolveu o HTDV (High Definition Television), que permitiu ao sistema europeu chegar a 1.250
linhas até o momento.
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e a Suécia; em 1957, a Portugal, onde foi explorada pelo Estado e pela Igreja até
a década de 1970; em 1958, a Suica, a Finlandia, a lugoslavia, a Hungria, a
Roménia e a China; em 1959, a india e, em 1960, a Noruega (TELEVISION,
2001).

Em 1954, comegaram as transmissdes em cores nos Estados Unidos. As
pesquisas e experimentos para imagens coloridas existiam desde a década de
1930, porém precisava compatibilizar com o sistema preto e branco existente.
Para fazer esta juncao, criou-se um comité nacional para o sistema de televisao,
gue, posteriormente, ficou conhecido como sistema NTSC — National Television
System Committee ou National Television Standards Committee (TELEVISION,
2001).

Em 1962, foi lancado pela NASA (National Aeronautics and Space
Administration — Administracdo Nacional de Aeronautica e Espaco), conhecida
mundialmente como a Agéncia Aero-Espacial estadunidense, o primeiro satélite
de comunicacdo (Telstar), que possibilitou as transmissdes e comunicacdes
internacionais (TELEVISION, 2001). Com a rapida expansédo dos veiculos de
comunicacdo, em agosto de 1963, Martin Luther King foi visto e acompanhado por
milhdes de americanos em uma marcha pacifica até Washington, onde
pronunciou seu mais famoso discurso — Eu tenho um sonho. Em novembro, a
televisdo americana fez ampla cobertura ao vivo do assassinato de John Kenedy.
A televisdo americana chegou a ser acompanhada em 93% dos domicilios, uma
das maiores audiéncias registradas na época. O fato abriu discussdes sobre os
fatos de grande repercussédo jornalistica e as imagens que séo transmitidas ao
vivo.

Em 1970, comecaram, no Japao, 0s ensaios e pesquisas para implantacao
de um sistema de televisédo em alta definicdo chamado de HDTV — high-definition
television — termo da lingua inglesa. Nos Estados Unidos, os testes em HDTV
iniciaram-se entre 1987 e 1991. Como resultado das pesquisas em HDTV,
existem atualmente no mundo, trés padrdes de transmissdo: o americano, O
europeu e o japonés. O padrao americano foi o primeiro a ser implantado e € o
ATSC - Advanced Television System Committee; na Europa é o DVB - Digital
Video Broadcasting e, o Japonés ISDB — Integrated Services Digital Broadcasting
(CENTRO DE PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DA TELEBRAS, 1976). Os
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demais paises, ao implantar o sistema HDTV, podem adotar um desses trés
modelos, como é o caso do Brasil, que adotou o sistema Japonés — ISDB.

O ano de 1991 foi marcado pela invasdo dos EUA ao Iraque, trazendo
grande audiéncia para as televisdbes do mundo inteiro, que péde acompanhar o
desenrolar da chamada operagao “tempestade no deserto”. Em 1998, com a
Copa do Mundo na Franca, e a novidade da transmissao digital, ao vivo, previa-se
atingir o recorde de audiéncia acumulada em todos os jogos, com mais de 37
bilhdes de telespectadores. Em 2001, o mundo assistiu, em tempo real, o
atentado as torres gémeas do World Trade Center em Manhattan, Nova York.

No Brasil, o desejo de implantacdo de sistema de televisdo privado
comecou a se concretizar trés anos apdés o fim da Segunda Guerra, com a
importacdo de equipamentos no inicio da década de 1950. O pais figurou entre os
cinco primeiros do mundo a implantar sistema de televisdo. No topico seguinte,
sera abordado o percurso desde a chegada da televisdo no pais até o inicio da

implantac&o do sistema digital, que se encontra em andamento.

3.1.1. Televisao no Brasil

Os primeiros experimentos de transmissdo de voz realizados no Brasil
aconteceram 30 anos antes do surgimento do primeiro aparelho de televisdo. A
primeira radiotransmissdao sem fio pdde ser captada a uma distancia de
aproximadamente oito quildmetros, da Avenida Paulista para o Alto de Sant’Ana,
em 1893. Foi realizada pelo Padre Gaucho Roberto Landell Moura. Sua invencao
foi transmitida por ondas eletromagnéticas (BRASIL, 20087?). Fanaticos da igreja
nao viam seus projetos com bons olhos, o que lhe rendeu, como prémio, a
completa destruicdo de seu laboratério (HISTORIA ..., 2004). Em 1901, no Brasil
e, em 1904, nos Estado Unidos, o Padre registrou suas patentes — transmissor de
ondas, telégrafo sem fio e telefone sem fio — e novamente iniciou o projeto de
transmissao de imagens a distancia, o que mais tarde seria chamado de televisao
(BRASIL, 20087?).
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Em 1939, aconteceram as primeiras demonstracdes de imagens em
circuito fechado no pais. Foi durante a Feira Internacional de Amostras, que
aconteceu na capital do Brasil, na época o Rio de Janeiro (HISTORIA ..., 2004).
Em 1948, chegaram a ser transmitidos alguns ensaios, mas foi em 1950, com a
importacdo dos equipamentos de estadio e aparelhos receptores de TV
(aproximadamente duzentos receptores), que Francisco Assis Chateaubriand
Bandeira de Melo, dono dos Diarios Associados (cadeia de jornais e emissoras de
radio), deu inicio, na cidade de Sao Paulo, as transmissdes, regularmente, de
sinal aberto de televisdo no Brasil. O primeiro programa brasileiro transmitido foi
“TV na Taba’. Mesmo em condigbes precarias para manter uma grade de
programacao diaria, a TV no Brasil foi se consolidando. Programas comecaram a
ser produzidos e, no segundo semestre, foi dado inicio ao primeiro telejornal
chamado “Imagens do Dia”. No final de 1950, foram autorizadas as concessodes
para transmissédo da TV Tupi e TV Record, em S&o Paulo, e a TV Jornal do
Comércio, em Recife (HISTORIA ..., 2004).

A induastria cultural no Brasil ndo se diferenciou da de outros paises. Em
conjunto com a tecnologia de inovacdo, seguiu na busca pelo dominio do
"mercado"” cultural. Poderia se afirmar que, nos ultimos cinquenta anos, o sistema
televisivo brasileiro se impds com carater monopolistico, buscando a anulagéo ou
neutralizacdo das formas alternativas de concorréncia na comunicacdo de massa.
Em 1951, duas empresas de publicidade americanas trouxeram para o Brasil a
experiéncia da utilizacdo da televisdo como veiculo publicitario. Ja nos primeiros
anos, a exploragcdo era um negocio comercial lucrativo. Os patrocinadores
passaram a determinar quais programas deveriam ser produzidos e veiculados e
quais artistas e produtores deveriam ser contratados. Antes do Natal, foi ao ar a
primeira telenovela brasileira “Sua vida me pertence”. Uma caracteristica deste
periodo foi que os telejornais possuiam o nome de seus patrocinadores. A
disseminacéao da televisdo nesse periodo foi muito rapida. Apesar do alto custo, a
posse de um aparelho de TV simbolizava “status”. No final do ano de 1951,
aproximadamente sete mil televisores estavam presentes no eixo Rio-S&o Paulo,
namero que subiu para 11 mil no ano seguinte, chegando ao final da década com
mais de 200 mil televisores (HISTORIA ..., 2004).



54

A TV Tupi, em 1952, comecou a fazer teleteatro. Mudancas e adaptacoes
foram realizadas buscando novas técnicas. Atores tiveram que alterar a
entonacdo de voz e a mobilidade diminuiu, valorizando mais as expressodes
faciais. A obra de Monteiro Lobato “Sitio do Pica-pau Amarelo” teve sua primeira
adaptacdo para a televisdo, a qual permaneceu até 1964. Ao longo do periodo,
novos programas foram criados, outros substituidos, sempre seguindo a linha da

industria cultural. Como Adorno e Horkheimer (1990, p. 172) asseveram:

nada deve permanecer como era, tudo deve continuamente fluir,
estar em movimento. Pois s6 o triunfo universal do ritmo de
producdo e de reproducdo mecéanica garante que nada mude, que
nada surja que ndo possa ser enquadrado.

Em 1956, trés emissoras de TV da capital paulista faturavam mais que
outras treze emissoras de radio. Com a rapida expansdo de emissoras, 0 sistema
foi se ampliando para as capitais com maior fluxo de pessoas e,
consequentemente, de telespectadores. Em outubro de 1959, o entdo Ministro da
Justica, Armando Falcdo, assinou a primeira legislagdo regulamentando a
censura na televisao brasileira, contrariando os preceitos basicos da liberdade de
expressdo. O videoteipe comecou a ser utilizado no inicio da década de 1960, e
passou a desenvolver outra dindmica na programacdo televisiva. No ano
seguinte, foi criado o Conselho Nacional de Telecomunicacdes — CONTEL. Neste
mesmo ano, foi fixado, por decreto, o tempo de trés minutos para os comerciais e
a proibicdo da participagcdo de menores de 18 anos em programas de debates.
Em 1962, foi criada a Empresa Brasileira de Telecomunicacbes — EMBRATEL — e
também instituido o Cddigo Brasileiro de Telecomunicacdes — CBT (BRASIL,
1962)°. Para combater os vetos no CBT pelo presidente Jodo Goulart, surgiu
nesse periodo a Associacdo Brasileira das Emissoras de Réadio e Televisdo —
ABERT (ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS EMISSORAS DE RADIO E

® Cédigo Brasileiro de Telecomunicacdes criado por meio da Lei n® 4.117, de 27 de agosto de
1962, complementado e modificado pelo Decreto-Lei n® 236, de 28 de fevereiro de 1967, criando o
Ministério das ComunicagGes. Em 16 de julho de 1997, nos termos da Emenda Constitucional n°
8, de 1995, foi sancionada a Lei n°® 9.472, criando a Agéncia Nacional de Telecomunicacdes —
ANATEL e revogando as Leis n°4.117, de 27 de agosto de 1962, a n° 6.874, de 3 de dezembro
de 1980, a n° 8.367, de 30 de dezembro de 1991. Em 7 de outubro de 1997, foi publicado o
Decreto n° 2.338, regulamentando a ANATEL e a organizagéo e o funcionamento dos servigos de
telecomunicagdes atuais (BRASIL, 1962; 1967b; 1997).
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TELEVISAOQ, 2008?). Tornou-se obrigatdria a dublagem de filmes estrangeiros e a
transmissdo minima de 25 minutos de filmes nacionais na programacao diaria e a
ampliacdo de trés para quinze anos o prazo de duracdo das concessdes das
emissoras. A publicidade televisiva representava vinte e quatro por cento do total
investido em propaganda no Brasil. Ainda no ano de 1962, Roberto Marinho
consegue a concessao dos canais de TV do Rio de Janeiro e de Brasilia e assina
contrato de cinco milhdes (proibido pela Constituicdo) com grupos americanos,
criando a Rede Globo de Televisdo. Cinco anos mais tarde, foi criada uma
Comisséo Parlamentar de Inquérito — CPI — que investigou o caso. Segundo o
relator Djalma Marinho, o acordo infringiu o art. 160 da Constituicdo. O presidente
da época, Castelo Branco, e o procurador geral da Republica consideraram legal
a operacdo e solicitaram o arquivamento do processo por considerarem as
acusacgOes infundadas. Em retribuicdo, a emissora elaborou uma grande
propaganda nacionalista do governo militar. Um ano e meio depois, pressionado
pelo senador Jodo Calmon e pelo jornalista e deputado federal Carlos Lacerda, o
presidente Costa e Silva considerou a decisdo anterior ilegal e obrigou a
nacionalizacao da Rede Globo.

A televisdo colorida, importada dos EUA, chegou ao Brasil em 1963, ano
em que foram regulamentados os servicos de radiodifuséo brasileira, fixando os
objetivos da televisdo e do radio. Entre 1964 e 1988, com o regime militar, as
concessoes eram outorgadas ou cassadas em funcao dos interesses do Estado,
reforcando o poder e tornando conveniente usa-la em favor do Estado.
Respondendo por 36% do faturamento em publicidade, as 34 emissoras
abrangiam mais de 1 milhdo e 600 mil televisores espalhados pelo pais.

Com a funcao de acelerar o processo de circulacao do capital, ampliando a
acumulacdo de monopdlio, a quase totalidade das emissoras pertencia a
empresas privadas. O Estado melhorou o meio de propagacdo de sinais por
microondas com dinheiro arrecadado pela Embratel e deu condicbes para
expandir o sistema. Com o financiamento do grupo americano, a Rede Globo
inovou 0 modelo brasileiro de televisdo adotado até entdo. As transformacdes
comecaram com a ideia de que a televisdo deve ser feita pela propria emissora e

nao pelos patrocinadores, como vinha sendo feita. Os comerciais passaram a ter
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um padrédo de qualidade elaborado por profissionais americanos e as insergdes
em horarios nobres exigiam outras inser¢des, distribuidas em horérios variados.

No inicio de 1967, foi regulamentada pela Lei 5.250/67, a “Lei de Imprensa”
(BRASIL, 1967a), que, de certa forma, ja restringia a liberdade de expresséao. Lei
esta revogada em 30 de abril de 2009. Logo ap0s a criagdo da Lei de Imprensa,
foi criado o Ministério das Comunicac¢des — Minicom — pelo Decreto-Lei n°® 236/67
(BRASIL, 1967b), novas modificacbes foram introduzidas no CBT, entre elas a
fixacdo de, no maximo, dez estacbes por grupo, sendo cinco na frequéncia de
VHF. Estabeleceu também que pessoas juridicas estrangeiras ndao poderiam
compor a sociedade ou dirigir o grupo de empresas de radiodifusdo e determinou
0s recursos financeiros destinados a utilizacdo de concessdes, e todos o0s atos
modificativos da sociedade ou contratos com empresas estrangeiras deveriam ser
aprovados pelo Contel e depois pelo Ministério das Comunicagoes.

Em 1968, foi instituido o crédito direto ao consumidor, ampliando as vendas
de televisores e os televisores ultrapassaram 3 milhdes e 200 mil aparelhos. Os
investimentos na propaganda televisiva chegavam a quase quarenta e cinco por
cento do valor investido em propaganda. Nesse ano, a situacdo da censura ficou
critica com a edicdo do Ato Institucional n® 5 — Al-5, bem como a edi¢do do
Decreto-Lei 898, denominado Lei de Seguranca Nacional — LSN, de 29 de
setembro de 1969, que foi complementada no ano seguinte pelo Decreto-Lei
1.077/70, no qual o governo federal teve amplos poderes durante o regime militar.
Nesse periodo, o controle e a censura sobre a imprensa foram acirrados. Por
outro lado, foi criada, ainda em 1968, a Assessoria Especial de Relagbes Publicas
— AERP’, com a funcéo de promover a propaganda do governo militar.

Em 1969, houve melhoria no sistema da Embratel, possibilitando a
comercializagdo de Links de acesso para rastrear transmissdo via satélite. Esse
procedimento proporcionou aos brasileiros que tinham acesso a TV acompanhar
as transmissdes sobre a chegada do homem na lua.

Na década de 1970, os programas de televisdo deixaram de ser
patrocinados por um Unico anunciante. Comecou a veiculagdo de comerciais nos

intervalos da programacao. A regulamentacao estabelecida pelo Minicom era de

" Atualmente, existe outra organizagdo na area de comunicacdo com a mesma sigla AERP —
Associacao das Emissoras de Radiodifusdo do Parana.
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até trés minutos de comerciais para cada 15 minutos de programacdao. Ja no inicio
da década, iniciaram-se ensaios de transmissdo em cores, permitindo a classe
média uma nova dimensdo de imagens, oposta a miséria vivida pela grande
maioria. Criaram-se, nesse periodo, departamentos de pesquisa para analisar o
perfil do consumidor, as demandas e as tendéncias para influenciar no consumo
direto e na venda de bens simbdlicos.

Nessa década, também se tornou possivel o uso de satélites em
telecomunicacdes domésticas. Em 1976, o Brasil ocupava o quarto lugar entre os
paises que utilizavam o satélite Intelsat. Para estrear programas a cores via
satélite, a TV Gazeta organizou junto com a TV Tupi a transmissado de programas
produzidos na Argentina.

Em 1977, a televisdo estava presente em 50% dos domicilios e ja
concentrava mais de 55% da verba publicitaria. Nesse ano, o governo publicou
decreto regulamentando dez minutos diarios de propaganda governamental
gratuita. O presidente do Dentel divulgou que o governo era contra 0 monopolio
televisivo no pais, uma vez que tal monopdlio proporcionava a reducdo da
qualidade dos servicos. O governo resolveu, entdo, outorgar 83 novas
concessdes nesse periodo. Em 1979, foi extinto o Al-05 pelo Presidente Ernesto
Geisel, criando uma sensacdo de abertura politica por permitir a producdo de
programas nacionais.

O crescimento no numero de residéncias com televisores, entre as
décadas de 1960 e 1980, superou o percentual de 1.270%. No inicio dos anos
oitenta, acabou oficialmente a censura no telejornalismo e ja eram 106 emissoras
comerciais e 12 estatais, transmitindo sua programacao para mais de 18 milhdes
de televisores instalados nas residéncias.

Em 1984, a televisdo adota a campanha pelas “diretas ja”. No ano
seguinte, transmite ao vivo a eleicdo indireta de Tancredo Neves, presidente e
José Sarney como vice. Outras 22 concessdes de emissoras foram outorgadas e
0 primeiro satélite brasileiro de telecomunicacdes foi lancado, com capacidade
para 24 canais. Ainda em 1985, a Rede Globo, com 20 anos de existéncia,
figurava como a quarta maior rede de televisao comercial do mundo, sendo a
primeira no volume de producdfes que sdo exportadas para 128 paises. Nesse

ano, a Rede Globo criou o0 programa “crianca esperanca’.
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Em 1986, foi langado o segundo satélite brasileiro de telecomunicacdes e
outras 14 novas concessodes foram outorgadas. No ano seguinte, foram mais 12
outorgas concedidas, com mais de 31 milhdes de aparelhos. A televisao brasileira
alcancou uma audiéncia de 90 bilhdes de lares brasileiros, atingindo 63% da
populacdo. Em 1988, foi lancado o terceiro satélite com capacidade para 48
canais e mais 47 concessdes de canais foram outorgadas. Até que, em outubro,
foi promulgada a Constituicdo Federal, que passou a regulamentar o sistema de
concessdes para emissoras de radio e televisdo. Tanto a outorga como a
renovacgao da concessao dependem de aprovagao do Congresso Nacional.

Em 1989, o IBOPE instalou os primeiros peoplemeters® em Sdo Paulo.
Ainda nesse ano, houve a reunificacdo da Alemanha, que havia sido dividida em
duas, a Oriental “comunista” e a Ocidental “parlamentarista”. A queda do muro de
Berlin foi transmitida ao vivo pela TV.

O inicio da década de 1990 foi marcado pela posse do primeiro presidente
eleito pelo voto direto — apds 1964 — Fernando Collor de Melo. Entre as medidas
por ele implantadas, destaca-se o plano econémico, chamado de “Plano Brasil” ou
popularmente “Plano Collor’. O conjunto de medidas implantadas inviabilizou,
naguele momento, varios projetos das emissoras, levando-as a cortarem gastos e
a demitirem funcionarios. Outras mudancas também ocorreram como a extingdo
de varios 6rgaos federais, a criacdo do sistema de TV’s por assinatura e a criacdo
do Ministério de Infra-Estrutura, que incorporou o Ministério das Comunicacoes e
transformou seus 6rgdos em departamentos (BRASIL, 1990). Foi no inicio dessa
década que comecou a transmissdo de sinais em UHF, sendo a MTV, do grupo
Editora Abril, a primeira emissora segmentada e a primeira a funcionar 24 horas
por dia.

Em 1992, o impeachment do governo Fernando Collor atraiu e ampliou a
audiéncia da televisdo brasileira. Nesse ano, foi criada a Rede Vida, emissora no

8 Peoplemeter, ou medidor de audiéncias, € um dispositivo desenvolvido para medir a audiéncia
dos canais de TV ou radio. Com a autorizacao do espectador, o aparelho é instalado em sua casa
para o envio de informac8es para a emissora, tais como: frequéncia do canal, hora em que foi
sintonizado/dessintonizado, hora em que a TV foi desligada, entre outros. Essas informacdes
permitem a empresa desenvolver tabelas informativas da audiéncia. Para o novo sistema de
transmissao digital, foi adotado um novo aparelho chamado DIB verséo VI, que realiza nova forma
de medicdo da audiéncia e permitira conhecer também a preferéncia dos telespectadores de
computador e de celulares.
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segmento religioso, mantida pelo Instituto Brasileiro de Comunicacédo Crista —
IMBRAC (CANAL ..., 2003).

Em 1994, foi formado um grupo com o objetivo de analisar os trés
modelos® existentes de televisdo digital, o modelo Americano, o Europeu e o
Japonés. O grupo, chamado de SET/ABERT', composto por 17 emissoras de
televisdo, empresas e universidades, visava estudos para a futura implantacdo da
televisdo digital no Brasil (BRASIL, 1994).

Em 1995, foi inaugurado o Complexo Anhanguera, em S&o Paulo, pelo
SBT — Sistema Brasileiro de Televisdo, e Projac, no Rio de Janeiro, pela Rede
Globo, ambos concentrando grande parte de suas produ¢des em um Unico local.
A Rede Bandeirantes de Televisdo — BAND — foi a primeira emissora a inserir a
logomarca no canto do video.

Em 1996, o Brasil ja despontava como o terceiro maior consumidor de
televisores, perdendo apenas para os Estados Unidos e Japdo. Nesse ano, foi
criado o primeiro sistema digital via satélite no pais. As transmissdes foram
realizadas pelas TV’s por assinatura SKY, Tecsat e DirecTV.

Em 1997, foi criada a Agéncia Nacional de Telecomunicagbes — ANATEL
(BRASIL, 1997), responséavel pela regulamentacdo e fiscalizacdo no setor das
telecomunicagdes. No ano seguinte, em 1998, iniciaram-se as discussdes de
implantacéo dos sistemas de televiséo digital terrestre no pais.

Em 2000, foi instituido o Fundo para o Desenvolvimento Tecnologico das
Telecomunicagbes — FUNTTEL (BRASIL, 2000).

Entre 1999 e 2000, foram realizados os primeiros testes em laboratérios
para escolher, dentre os ja implantados em outros paises, o sistema de televisao
digital a ser adotado no Brasil. Para o estudo, foi firmado um convénio com
recursos do Fundo para o Desenvolvimento Tecnoldgico das Telecomunicacdes
— FUNTTEL - e a Fundacédo Centro de Pesquisa e Desenvolvimento da Telebras
— CPgD (CENTRO DE PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DA TELEBRAS,
1976) e que contou com uma dotacdo orcamentaria inicial de R$ 65 milhdes,

sendo R$ 15 milhdes a Fundacdo CPgD e R$ 50 milhdes para os 23 consorcios

® Americano ATSC - Advanced Television System Committee, o Europeu DVB - Digital Video
Broadcasting, e o Japonés ISDB - Integrated Services Digital Broadcasting.

9 SET - Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisdo e ABERT — Associacdo Brasileira de
Emissoras de Radio e Televiséo.
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técnicos, envolvendo 106 instituicbes de pesquisa, entre elas universidades
publicas e universidades privadas brasileiras, institutos de pesquisa e empresas
privadas para a elaboracdo do Modelo de Referéncia do Sistema de TV Digital
(BRASIL, 2002).

Em 2003, o Presidente Luiz Inacio Lula da Silva assinou o Decreto n.°
4.901/03, criando o Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre — SBTVD (BRASIL,
2003a). O padrao de transmissédo de sinal TV digital terrestre adotado para o
Brasil foi o sistema japonés ISDB — Integrated Services Digital Broadcasting.

Em 2006, o presidente assinou o Decreto de n.° 5.820/06, criando o Forum
do Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre (BRASIL, 2006b) para padronizar e
harmonizar as tecnologias nacionais desenvolvidas pelas universidades e centros
de pesquisas brasileiros com a tecnologia do sistema japonés e outras (FORUM
DO SISTEMA BRASILEIRO DE TV DIGITAL TERRESTRE, 2008).

Em 2007, o Ministério das Comunicac¢fes publicou portaria para realizacdo
de recadastramento das emissoras de radio e televisdo brasileiras (BRASIL,
2007). No dia 2 de dezembro, as 20h48, com pronunciamento do Presidente da
Republica, foi iniciada a primeira transmissao da TV Digital Terrestre no Brasil.

Atualmente, o sistema de transmissdo de sinal de TV digital encontra-se
em fase de implantagdo em todo o pais. E segue o cronograma proposto para
implantacéo, sendo que a primeira fase iniciou no final de 2007 (BRASIL, 2006a),
nas capitais com mais de 3 milhdes de habitantes, prosseguindo nas demais
capitais e posteriormente nas cidades de médio porte, chegando as pequenas
cidades e finalizando a digitalizacdo do sistema até 6/6/2016, quando se pretende
atingir todo o territorio nacional. “A televisdo brasileira € uma das maiores do
mundo. Mais de 90% dos domicilios brasileiros possuem televisores e, dentre
esses, 80% recebem exclusivamente sinais da televisdo aberta (terrestre)”
(BRASIL, 2003b, p. 2). Acredita-se que, no futuro, a TV digital terrestre tenha a
mesma penetracao nas camadas populares.

As emissoras comerciais transmitem programas de carater educativo
apenas para cumprir as exigéncias do artigo 16, do Decreto-Lei n° 236, de 28 de
fevereiro de 1967, que define os horarios de veiculagédo, duracédo e a qualidade
dos programas educativos. O primeiro paragrafo da lei estabelece "a duracéo

maxima obrigatoria dos programas educacionais serd de 5 (cinco) horas
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semanais”. O segundo paragrafo garante que “os programas educacionais
obrigatérios deverdo ser transmitidos em horarios compreendidos entre as 7
(sete) e as 17 (dezessete) horas” (BRASIL, 1967b). Portanto, as emissoras
acabam transmitindo esses programas dentro dos horarios estabelecidos, mas
observa-se que sdo em horarios alternativos e com indice menor de audiéncia.
Consequentemente, também € menor o interesse por patrocinadores/anunciantes.
Chama a atencdo o fato de a lei estabelecer o maximo de horas semanais
obrigatorias, quando, na verdade, o essencial é definir a quantidade minima de
tempo. Entretanto esta ndo é estipulada, desobrigando o compromisso com a
transmissdo e a impossibilidade de controle. Percebe-se o descaso, inclusive
legal, com os programas educacionais.

Outra legislacdo que entrou em vigor posteriormente foi o Artigo 76 do
Estatuto da Crianca e do Adolescente — ECA (BRASIL, 1991), a Lei 8.069, de 13
de julho de 1.990, regulamentou e estabeleceu normas para que as emissoras de
radio e televisdo realizem exibicbes para o publico infanto-juvenil no horario
recomendado e que os programas tenham finalidades educativas, artisticas,
culturais e informativas. Em seu paragrafo Unico, estabelece ainda que: “nenhum
espetaculo sera apresentado ou anunciado sem aviso de sua classificacdo, antes
de sua transmisséo, apresentacao ou exibicao” (BRASIL,1991, p. 32).

Para aprofundamento e discussdo sobre a origem e a finalidade da
televisdo e a qualidade de seus programas, € necessario que se busquem
informacdes nos livros e na midia impressa. Arlindo Machado (2000, p. 16) afirma
gue “falamos todos de televisdo sem saber exatamente do que estamos falando”.
Segundo o autor, a televisdo, desde a sua disseminacao apos a Segunda Guerra
Mundial, permanece como o0 mais desconhecido de todos os sistemas de
expressao contemporanea. O autor questiona o conteddo produzido nos ultimos
50 anos e conclui que a industria cultural, em especifico a televisdo, satisfaz as
necessidades e atende as expectativas do publico que assiste, constantemente,
sem questionar a qualidade do conteudo transmitido.

No topico seguinte, serdo abordados a concepc¢éo e o desenvolvimento das
emissoras educativas. Percebe-se que as tecnologias surgem em instituicbes de

pesquisa que, em sua grande maioria, sdo ligadas ao ensino. Posteriormente,
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essas tecnologias sofrem mutacdes e sdo destinadas a atender aos interesses

econdmicos. Como veremos a seguir, com a televisdo nao foi diferente.

3.1.2. Sistema de TV’s Educativas

Percebe-se, na obra “Educacédo pela TV’ (SCHRAMM, 1970), que havia
uma forte tendéncia para a propagacdo das emissoras educativas. VAarias
experiéncias foram feitas pelas universidades americanas com aplicabilidade na
esfera educativa. Em menos de dez anos, mais de 60 emissoras de televisédo
educativa estavam em operacao e, entre 200 e 300 sistemas de televisdo em
circuito fechado, foram instalados nos sistemas de ensino. Propagava-se o amplo
uso da tecnologia, mais especificamente a televisdo. Uma das experiéncias que
mais chamou a atencao foi o projeto de transmisséo a bordo de avides. Instalado
na Universidade de Purdue e financiados pela Ford e Westinghouse, “[...] um
avido sobrevoa a regido central do Estado de Indiana, transmitindo aulas
televisadas a escolas situadas em partes do territrio de seis Estados”
(SCHRAMM, 1970, p. 34). Considerava-se também “a possibilidade de utilizar-se
um satélite para comunicacdes educativas, capaz de transmitir programas de
ambito nacional e hemisférico [...]” (SCHRAMM, 1970, p. 35). O emprego da
televisdo visava contribuir com os conteudos do ensino.

A programacéo dependia, de maneira vital, dos professores. Eram eles que
determinavam os contedudos dos programas, a forma de apresentacdo e a
maneira como deveriam ser utilizados para assegurar a eficiéncia. A principal
mudanca no uso desta tecnologia era no sentido de auxiliar o professor, liberando
mais 0 seu tempo para trabalhar com alunos individualmente. “E evidente
existirem certas maneiras de utilizar-se a televiséo, que contribuem melhor do que
outras para a aprendizagem” (SCHRAMM, 1970, p. 39). A utilizacdo do aparelho
apresentava algumas limitacdes 6bvias, como a impossibilidade de orientagédo
individual, o auxilio pessoal, especifico e direto e a utilizacdo do aparelho em
seminarios e simposios. Problemas cuja extensédo de todas as limitacdes, até o

momento, as instituicbes ndo conheciam: o rapido crescimento do sistema de
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emissoras de televisdo e radios educativas pelo pais e a necessidade de
adequacdes na regulamentacao que institucionalizava o sistema.

Até 1947, a televisao tinha aspectos publicos em todos os paises. ApOs a
regulamentacdo do uso comercial nos Estados Unidos, a televisdo perdeu essa
caracteristica passou a ser um negdécio. Essas mudancas promoveram debates
para estabelecer a correta utilizacdo da televisdo no sistema educativo nos
proximos vinte anos. Duas correntes de pensamento se destacaram nessas
discussbes. Um dos grupos defendia que a televisdo deveria abordar a cultura
geral, proporcionado um servigo alternativo nacional de programas para adultos e
criangas sem escola; o outro grupo propunha que a televisdo se constituisse
apenas em um instrumento sistematizado de educacédo formal. Varios grupos de
professores e lideres civis pretendiam uma programacao educativa ampla,
planejada e séria, combatendo a modalidade descomprometida ou que
apresentasse medidas paliativas que atendessem apenas as hecessidades
momentaneas da educacao formal. Nos dois anos seguintes, encontros e debates
foram realizados na tentativa de criar um novo plano de distribuicdo a toda nacéo.
O desgaste provocado pelas incertezas e pela preocupagdo com 0S rumos a
serem tomados pela regulamentagdo provocou certa apatia e desinteresse na
maioria dos educadores (SCHRAMM, 1970).

Em 1949, os programas educativos em circuito aberto haviam atingido o
ponto critico de seu desenvolvimento. Decisbes tomadas nesse momento
poderiam indicar o éxito ou o fracasso nos anos seguintes. A elabora¢ao do plano
bésico para reservas de canais abertos por meio de peticdes aconteceu no ano
seguinte por grupos educativos, mas havia documentos contraditorios em termos
de objetivos e métodos. Diferencas acentuadas poderiam anular interesses
comuns. Havia grupo que defendia a televisdo educativa sem lucros, outro
pretendia como n&o-comercial e um terceiro manifestava interesse em ambos.
Como nédo houve conciliacdo, uma Comissao, referendada pelo Conselho Norte-
Americano, votou, por unanimidade, o plano de reserva para a televisdo educativa
sem lucro e nao-comercial. Esse modelo, posteriormente, foi vetado por
acreditarem que a auséncia de lucro “toldaria” os atrativos, inviabilizando a
manutencdo das emissoras diante de dificuldades financeiras em relacdo ao

comeércio, a industria, a classe operaria e fundacdes filantrépicas. Com o veto,
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pode-se buscar o apoio de grandes corporacdes e fundos nacionais, que
possibilitaram pleno avanco no sistema de programas televisivos educativos e
sanar caréncias constatadas no ensino formal e informal (HULL, 1970).
Posteriormente, verificou-se que nao sO a quantidade, mas a qualidade era fator
importante no ensino, permitindo constatar que a tecnologia empregada era um
meio e ndo um fim. O que se pode concluir € que, naquele momento, para a
utilizacdo das tecnologias na educagdo como instrumentos educativos, eram
necessarios cuidados basicos, com propoésitos claros, visando atender a objetivos
como: para quem, onde, quando, quantas vezes e com que proposito se pode
utilizar o equipamento na educacao.

No Brasil, as emissoras educativas do setor publico, portanto sem fins
lucrativos, surgiram quase duas décadas ap0s a chegada da televisdo no pais.
Foi por volta de 1967 que comecaram a ser implantadas e regulamentadas as

emissoras publicas educativas.

3.1.3. Educativa no Brasil

A tecnologia de comunicacao sempre tem despertado interesse em aplica-
la na educacdo. Com a chegada da televisdo no Brasil, em 1950, nao foi
diferente. Os pioneiros do radio, entre eles Roquette Pinto, empenharam-se no
uso da TV na educacgédo, assim como fizeram com o radio. Porém, com a TV, nao
obtiveram muito éxito naquele momento. Dentre o0os motivos do insucesso
observados, constatam-se a falta de planejamento e incentivos, bem como a
inexisténcia de uma politica especifica dos governos para o setor de comunicacao
educativa. Os poucos sucessos alcancados devem-se ao idealismo singular de
alguns, uma vez que pouquissimos projetos apresentavam objetivos

determinados e claros.
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No inicio dos anos de 1960, foi criado o Movimento de Educacédo de Base —
MEB'! e, mais tarde, um projeto governamental chamado Projeto Minerva. Esses
programas foram retransmitidos, obrigatoriamente (a exemplo da “Voz do Brasil”),
pelas emissoras de radio de todo o pais (KAWAMURA, 1990). Anos mais tarde
com o desenvolvimento técnico e tecnolégico e a melhoria nos sistemas de
comunicacdo, que permitiu o aperfeicoamento das redes de comunicagdo com
alcance nacional, tornou-se possivel desenvolver projetos visando a criacdo de
emissoras educativas no pais.

Em setembro de 1960, foi constituida a TV Cultura, emissora educativa
(privada) do grupo “Diérios Associados” de Assis Chateaubriand. Uma das
primeiras experiéncias de ensino pela TV brasileira foi o projeto elaborado por
essa emissora em parceria com a Secretaria de Educacdo de Sao Paulo, no
formato de telecurso, e visava a preparagdo de candidatos para o exame de
admissao no ginasio (HISTORIA ..., 2004).

Em 25 de fevereiro de 1967, foi criado o Ministério das Comunicacdes —
Minicom (BRASIL, 1967b) englobando os servicos de Correios, a Embratel e a
Companhia Telefonica Brasileira. Nesse ano, o MEC solicitou reserva de 100
canais educativos. A TV Cultura, do grupo de Chateaubriand, foi vendida para o
Governo do Estado de Sao Paulo e, no ano seguinte, foi instituido um Fundo de
Financiamento para Televisdo Educativa. Esse fundo possibilitou que, em 1967,
fosse criada a FCBTVE, Fundacéo Centro Brasileiro de TVs Educativas, que tinha
como propdsito apoiar o surgimento de novas emissoras educativas pelo pais. Em
dezembro, foi criado o Movimento Brasileiro de Alfabetizagdo — Mobral — pela Lei
namero 5.379, de 15 de dezembro de 1967. Entre 1967 e 1974, nove emissoras
foram criadas. Partes dos recursos provenientes do fundo seriam repassados do
Governo Federal para a TV Cultura produzir e fornecer programas para compor
parte da grade de programacdo das novas emissoras. Em setembro de 1968 foi
instituida a Fundacdo Padre Anchieta — Centro Paulista de Radio e Televisao
Educativas — e mantida pelo poder publico, englobando a TV Cultura e as radios
Cultura AM e Cultura FM.

1 O MEB surgiu a partir do projeto desenvolvido pela Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil —
CNBB - com o Ministério da Educacdo — MEC - para expansao do sistema de escolas
radiofénicas dos estados nordestinos.
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Para proporcionar condi¢cdes de funcionamento, independente de politicas
de governos, o Estatuto desta Fundacédo foi aprovado como entidade de direito
privado, ndo sendo enquadrada como emissora governamental nem comercial
(FUNDACAO PADRE ANCHIETA, 1987). A emissora tornou-se de interesse
publico, e tinha como objetivos aprimorar e promover aos telespectadores e
ouvintes programacao cultural e educativa, visando a transformacdo qualitativa
social. Nesse periodo, aconteceram também os primeiros estudos do Projeto
Satélites Avancados de Comunicacao Interdisciplinares — SACI (BATISTELLA,
2004), que objetivava a implantacdo do sistema educativo transmitido via satélite
para residéncias por meio de parabdlicas.

Em 1969, alunos de Radio e TV da Escola de Comunicacdo — ECA — da
USP acompanharam os testes técnicos e de producdo nos estudios da ECA.
Depois de formados, esses alunos se juntaram aos demais profissionais da
emissora que tinham a responsabilidade de elaborar uma programacéao de quatro
horas diarias.

A programacéao iniciava-se as 19h30, com o programa “Planeta Terra”, que
apresentava os fendmenos naturais (terremotos, vulcbes, maremotos entre
outros); as 19h55, comecava “A Moca do Tempo” com boletim meteorolédgico; as

20 horas, era transmitido o “Curso Madureza Ginasial‘?”

e tinha duracéo diaria de
20 minutos; as 21 horas, era apresentado “Quem faz o Qué” com a mostra de
trabalhos de trés artistas plasticos; o programa “O Ator na Arena” iniciava sempre
as 22h15 e apresentava um trecho da peca “Yerma” (A HISTORIA..., 2004).
Outros programas de variedades foram surgindo ao longo da programacéo da TV
Cultura. No inicio, a emissora, apoiada em um 6nibus equipado para as externas,
enfatizou os esportes amadores.

Com o objetivo de coordenar as atividades de teleducacdo no Pais, foi
criado pelo MEC, em 1972, o Programa Nacional de Teleducacdo — PRONTEL.
Nesse periodo, foram ao ar as novelas com caracteristicas pedagogicas, como

“Meu Pedacinho de Chéao”, veiculado na TV Cultura, e “Jodo da Silva” (ensino de

'2 programa didatico voltado para o Ensino Supletivo. As aulas preparadas por professores eram
adaptadas a linguagem televisiva e interpretadas em sua maioria por uma equipe de 18 atores da
emissora. Atingindo nove pontos de audiéncia com este programa, a emissora fez parceria com a
Editora Abril para elaboracao, impresséo e distribuicdo (em bancas de jornais) dos fasciculos com
o conteudo das aulas.
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1° grau), veiculada primeiramente nas emissoras comerciais TV Globo e TV Rio e,
posteriormente, na educativa TVE do Rio de Janeiro.

Pouco menos de uma década depois de criar o Curso “Madureza Ginasial”,
a TV Cultura de Sao Paulo produziu e veiculou, em 1978, o Telecurso de 2° Grau
que, posteriormente, recebeu parceria da Fundagéo Roberto Marinho.

No final de 1979, o Prontel foi extinto pelo MEC, sendo substituido pela
Secretaria de Aplicacbes Tecnoldgicas — SEAT, que, provisoriamente, criou o
Sistema Nacional de Radiodifusdo Educativa — SINTED, alterado, em 1983, para
Sistema Nacional de Radiodifuséo Educativa — SINRED, incluindo emissoras de
radio educativas. Em 1982, a Fundacdo Centro Brasileiro de TVs Educativas —
FCBTVE - incorporou a SEAT e o Servico de Radiodifusdo Educativa — SER, no
qual a Radio MEC estava vinculada. Na unificacdo, houve também a mudanca da
sigla de FCBTVE para FUNTEVE, que incorporou a TV Educativa do Rio de
Janeiro, a Radio MEC-Rio, a Radio MEC-Brasilia, o Centro de Cinema Educativo,
o Centro de Informatica Educativa e a operacdo do SINRED, que tinha também a
responsabilidade das transmissdes de sinais das emissoras educativas para o
satélite, conforme previsto no estatuto (BRASIL, 1988b).

O sistema SINRED estagnou no final da década de 1980, o que exigiu a
ampliacdo no nimero de emissoras e também do raio de abrangéncia do sinal
das emissoras, representando um custo elevado. A medida tomada pelo Minicom
foi estabelecer, por meio do Decreto n® 96.291, de 1988 (BRASIL, 1988a), e da
Portaria MC n° 93, de 1989, (BRASIL, 1989), parametros permitindo que as
retransmissoras de televisdes educativas pudessem produzir programas locais,
nao ultrapassando 15% do total da programacéo da geradora do sinal. Com essa
medida, diversas entidades privadas, universidades e prefeituras manifestaram
interesse para implantacdo de retransmissoras com recursos proprios. Esta
abertura proporcionou o crescimento no nimero de retransmissoras.

A ideia original teve aspectos positivos, mas a falta de critérios nas
distribuicbes das primeiras autorizacdes de funcionamento permitiu que fossem
dadas sobretudo a politicos e a grandes empresarios, desvirtuando os objetivos
iniciais, ndo apresentando os resultados esperados.

Em 1991, os Ministérios da Educacdo e das Comunicacfes tentaram

disciplinar as concessoes de carater misto, por meio da Portaria n°® 236, mas o



68

caos instalado e o lobby liderado pela ABERT para eliminé-las contribuiram para
que fosse possivel instituir um novo Regulamento, extinguindo a retransmissao
mista, possibilitando a transformacdo destas retransmissoras para geradoras.
Com isso, 138 novas emissoras foram outorgadas.

Em 1990, Fernando Collor de Mello, por meio de medida proviséria n® 151,
gue, posteriormente, transformou-se na Lei n° 8029, de 12 de abril de 1990,
extinguiu e dissolveu varios orgaos da Unido (BRASIL, 1990). Entre as medidas
da lei, a FUNTEVE foi substituida pela Fundagio Roquette Pinto — FRP. Com
isso, a TVE do Rio de Janeiro e a Radio MEC passaram a enfrentar crise
econdmica, resultando no declinio da programacao e na redu¢ao no apoio técnico
e financeiro. Agravou-se o quadro ainda mais quando a TV Cultura de Sao Paulo
também passou a transmitir os sinais das educativas via satélite, desequilibrando
0 SINRED - sistema televisivo ligado a FRP. Em 1991, a FRP, juntamente com a
Secretaria Nacional de Educac¢do Basica e Secretarias Estaduais de Educacgéo
implantaram o Programa de Atualizacdo de Docentes, abrangendo as quatro
séries iniciais do ensino fundamental e alunos dos cursos de formacédo de
professores. Na segunda fase, o projeto ganhou o titulo de "Um salto para o
futuro”. Em 1994, o MEC criou o PROSINRED, programa para reequipar as
emissoras educativas com recursos do Fundo Nacional de Desenvolvimento da
Educacao — FNDE.

Em 1995, com a nova politica de Governo, a FRP foi transferida do MEC
para a Secretaria de Estado de Comunicagdo do Governo — SECOM — e o
SINRED foi extinto. Em janeiro de 1998, a Fundacdo Roquette Pinto foi alterada
de Fundacdo para Organizacdo Social, e a implantacdo da Associacdo de
Comunicacdo Educativa Roquette Pinto surgiu apés a Associacdo Brasileira de
Emissoras Publicas, de Televisdo Educativa e Cultural - ABEPEC (ASSOCIACAO
BRASILEIRA DAS EMISSORAS PUBLICAS, EDUCATIVAS E CULTURAIS,
2008). Em julho de 1999, as emissoras que compdem a ABEPEC criaram a Rede
Publica de Televisdo — RPTV — para constituir programacéao igual e obrigatéria
para as 20 emissoras vinculadas (BRASIL, 2005). A programacgéo tem ainda a
educacdo como fio condutor, mas nao estritamente educativo como na origem
dessas emissoras. Os programas didaticos passaram a ter sucesso apos a

veiculacéo ser realizada em circuito fechado, semelhante ao da “TV Escola”, que
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é gerada pela TVE do Rio de Janeiro e a programacao é de responsabilidade do
Ministério da Educacao.

A Portaria n°® 236, de 1991, dos Ministérios da Educacdo e das
Comunicagbes, que procurava disciplinar a concessao de autorizacdo para o
sistema de retransmissdo mista, mas s6 em 1998 foi promulgado o Decreto n°
2.593, que instituiu o0 novo Regulamento dos Servicos de Retransmisséo e
Repeticdo de Televisdo (BRASIL, 1998). Extinguiu-se, assim, a retransmissao
mista e permitiu a transformacéo das retransmissoras em geradoras, autorizando,
naquele momento, mais 138 novas emissoras. Essa a¢ao desviou o fio condutor
das educativas, visto que uma pequena minoria delas estava ligada aos 6rgaos
com vinculos na educacao. Hoje, a maioria esta na iniciativa privada ou nas maos
de politicos. A utilizacdo dessas emissoras nem sempre é considerada com
qualidade aceitavel, por constatar-se abuso na veiculagdo de comerciais ou
atender aos interesses promocionais de politicos.

No topico seguinte, apresenta-se 0 movimento que tomou por base a
situacdo em que se encontravam as “educativas” ha década de 1990. No inicio da
década, o governo permitiu a segmentacdo da TV brasileira, introduzindo a
tecnologia a cabo no pais, sendo regulamentada, em 1995, pela Lei Federal
8.977/95 (BRASIL, 1995). Esta lei assegurava, em seu artigo 23, a disponibilidade
de canal universitario para o uso compartilhado entre as universidades. A
possibilidade de canal de TV gratuito e assegurado por lei motivou varias
Instituicdes de Ensino Superior — IES — a implantarem seus estudios e produzirem
seus programas. Teve inicio, a partir dai, a possibilidade de resgatar o vinculo de
emissoras educativas ligadas as entidades de educacédo para promover uma

interac&o entre conhecimentos cientificos, ensino e televiséo.

3.2. O Contexto Socioeducacional e a Televisdo Univ  ersitaria Educativa

Neste topico, serd abordada a televisdo educativa na estrutura das
universidades brasileiras. Assim sendo, apresenta-se a proposta do | Foérum

Brasileiro de Televisdo Universitaria, que deu origem a Rede de Intercambio de
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Televisdo Universitaria — RITU — para assegurar uma grade de programacao dos
canais universitarios com a producdo das dezenas de televisdes universitarias da
rede, caracterizando uma programacao exclusiva em todo o pais.

O | FOorum Brasileiro de Televisdo Universitaria foi realizado em 1997.
Nesse férum, foi debatida a ideia de compartilhar programas entre as emissoras
universitarias para operar conjuntamente uma grade nacional exclusiva de
programas produzidos pelas Instituicbes de Ensino Superior — IES — um “banco
de producdes de videos”. Para tanto, elaborou-se um projeto com o objetivo de
aumentar a qualidade, a diversidade e a possibilidade de permutar programas
gerados nas universidades (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE TELEVISAO
UNIVERSITARIA, 2008).

As propostas debatidas durante o forum conquistaram, posteriormente,
adeptos nas universidades, ganhando o empenho dos participantes em construir
a Rede de IntercAmbio de Televisdo Universitaria, que possibilitaria permutar
programas, reduzindo custos de programacdo e permitindo concentrar 0s
recursos disponiveis na producado. A possibilidade de criagcdo da RITU se tornou
viavel quando os idealizadores do projeto tomaram conhecimento da Rede
Nacional de Ensino e Pesquisa — RNP — uma organizacao social vinculada aos
Ministérios da Ciéncia e Tecnologia e da Educacdo (SOBRE..., 2009).

A ideia da rede foi se fortalecendo entre as instituicbes participantes do
forum e, em outubro de 2000, criou-se a Associacdo Brasileira de Televiséao
Universitaria — ABTU — organizacdo que representa 0s anseios e desejos das
emissoras de televisdo universitaria ligadas a quarenta e sete Instituicbes de
Ensino Superior associadas a ABTU.

Dentre os compromissos das emissoras de televisao universitaria educativa

com a comunidade, destaca-se:

a producéo de conteudo voltado para a educacédo, a promoc¢ao da
cultura e do desenvolvimento regional, constituindo-se também
num espago para a pesquisa e experimentacdo de novas
linguagens, formatos e narrativas, além de contribuir criticamente
para a formacdo de um novo profissional de Comunicacao
(CARTA DE FLORIANOPOLIS).

A construcdo dessa rede que possibilitou a permuta de programas foi

concretizada em junho de 2008, onze anos apoOs a realizagdo do | Férum
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Brasileiro de Televisdo Universitaria e oito anos apds a criacdo da ABTU. O
desenvolvimento das tecnologias para utilizacdo da interface Web da RITU foram
desempenhadas pelo Laboratorio de Video Digital da Universidade Federal da
Paraiba — LaVid / UFPB — (NOTICIAS..., 2009).

Com programacao 100% Universitaria, a RITU esta se expandindo com
sua programacdo e € controlada exclusivamente por Universidades. A
centralizacdo e o gerenciamento, envolvendo a recepc¢do, a organizacado e a
distribuicdo dos programas para a plataforma, sdo administrados pela Unisinos,
em Séao Leopoldo, no Rio Grande do Sul. As emissoras de Televisdo Universitaria
gque nao compdem o grupo poderdo associar-se para compartilhar videos e
integrar a rede, possibilitando exibir em sua propria programacdo o material
disponibilizado na plataforma, bem como disponibilizar para outras universidades
a sua producéo (NOTICIAS..., 2009).

Aproximadamente, 120 Instituicbes — entre Universidades e Centros
Universitarios — possuem, em 2009, televisdo universitaria, que veiculam a
producdo de conteudos via internet, TV a cabo e TV paga por microondas. No
sistema de TV aberta sdo cerca de cinquenta canais. A TV Universitaria do Recife
€ a emissora educativa e universitaria mais antiga do pais. Sua fundacgéo foi em
1967, um ano antes da TV Cultura de S&o Paulo, que, posteriormente, em
conjunto com a TVE-Rio passaram a ser “cabecas de rede” de outras 12
educativas (PRIOLLI, 2004).

A televisdo universitaria esta crescendo e o0 uso das tecnologias
audiovisuais pelas IES vai abandonando velhos preconceitos, passando a
acreditar no potencial dos meios de comunicagcdo social para a propagacdo de
informacéo, cultura, educacao, cidadania e conhecimentos cientificos.

O material disponivel na plataforma da RITU oferece mecanismos de
buscas de videos, produzidos por instituices de ensino superior de todo o pais.
O conteudo, ao ser baixado, vem acompanhado de metadados — informacdes
como titulo, sinopse, palavras-chave, tempo de duracdo, ano de producdo e
créditos —, facilitando sua insercéo na programacédo da emissora (ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE TELEVISAO UNIVERSITARIA, 2008).

A RITU € um projeto de pesquisa cientifica e tecnolégica que permite o

compartilhamento de programas de TV e aplicativos de video, utilizando redes
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avancadas de transmissdao de dados em alta velocidade entre emissoras de
televisdo vinculadas as Instituicbes de Ensino Superior brasileiro (ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE TELEVISAO UNIVERSITARIA, 2008).

O Brasil tem um nivel de escolaridade baixo e expressivo niumero de
analfabetos. Acredita-se que, por meio da televisdo, seja possivel disseminar
melhor o pensamento cientifico, as experiéncias, as descobertas, amenizando
essas necessidades educacionais de um pais em desenvolvimento. A televisdo
aliada a uma instituicdo universitaria, em conjunto com as instituicbes de
educacgdo basica, podera desenvolver potencial para exercer o papel educativo
para reverter o quadro educacional atual.

Na secado seguinte, sera abordada a relacdo existente entre a educacao, a
escola e a televiséo, iniciando por uma breve retomada historica da influéncia das
politicas na implantagdo das tecnologias na educacdo brasileira. Dando
continuidade no topico, abordam-se a semiformacéo cultural e educacional e a
questdo da formacédo do individuo para que se emancipe pela educacdo e se
torne cidadao critico e reflexivo. Para isso, sera apresentada a proposta didatica,
sob a perspectiva da pedagogia historico-critica, e seus passos na operagado de
desenvolvimento, que objetiva a compreensao do conhecimento cientifico pelo

professor e pelos alunos.



4. EDUCACAO, ESCOLA E TELEVISAO

Nesta secdo, objetiva-se contextualizar a educacédo, a escola e a
televisdo na sociedade contemporanea. Para tanto, necessita-se refletir sobre o
sistema educacional e suas propostas.

A base do sistema tradicional de ensino surgiu para atender as
demandas da sociedade industrial no século XIX. A formacdo de mao-de-obra
qualificada para operar maquinas complexas e técnicos capazes de ler projetos e
calcular formulas ja foi superada. O progresso técnico, a inovagao e a criatividade
sdo as necessidades da sociedade do século XXI. O sistema produtivo muda
rapidamente e cada vez mais se baseia no desenvolvimento do conhecimento.
Para a escola interpretar essas mudancas e ensinar o aluno a, por meio das
mensagens dos meios de comunicagdo de massa, refletir e criar senso critico
sobre as informacdes transmitidas/recebidas, sera preciso transformar as formas
de transmitir, produzir e aplicar o conhecimento. Analisar e interpretar as
informagdes obtidas nas mais variadas fontes (bibliotecas de dados, internet,
livros, televisao, filmes, manuais) sao capacidades indispensaveis aos alunos. “O
professor deve encontrar o sentido educativo na utilizagdo dos recursos
audiovisuais para que os alunos aprendam a selecionar e ler criticamente a
linguagem das diversas midias” (TERUYA, 2006, p. 13) grifo da autora.

O material impresso, no passado, revolucionou a vida do ser humano;
assim como a televisdo e, mais recentemente, o computador e a internet vém
alterando muito o modo de vida na sociedade. Esses meios de comunicacao, ao
portar idéias, funcionavam e funcionam, até hoje, como agentes educativos.
Vérias pesquisas revelam e alguns autores sdo categoricos na afirmacgéo de que
criangas e jovens passam mais tempo em frente a TV do que em qualquer outra

atividade, incluindo a escola ou o dialogo com os pais.
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4.1. Politicas Publicas e as Tecnologias na Educagd o

Neste topico, procurar-se-4 abordar, brevemente, as influéncias das
politicas propostas/impostas pelo Banco Mundial e agéncias internacionais
ligadas ao Banco no processo de disseminacdo das tecnologias na educacao
brasileira. Serdo apresentadas algumas indicacdes do Banco e suas implicacfes
na politica educacional brasileira, em especial no uso das Novas Tecnologias de
Informacdo e Comunicagdo. O texto conclui com as necessidades geradas pela
competitividade do mundo globalizado que influenciam, direta ou indiretamente, a
vida das pessoas, uma vez que representam a sofisticacdo da dominacéao social.

O Banco Mundial € uma organizacdo internacional que oferece
empréstimos aos paises-membros em desenvolvimento e gerencia os fundos
como um banco comum. O planejamento e a forma de ajuda aos parceiros no
combate a pobreza € uma das diferenciacbes. O crédito é disponibilizado aos
paises, empréstimos a juros baixos ou sem juros, para investimentos no
desenvolvimento. Os paises mutuérios do Banco Mundial também dispem de um
periodo de reembolso maior do que 0s bancos comerciais. Basicamente, o Banco
Mundial toma emprestado o dinheiro que empresta.

O Estado constitui-se em regulador entre a politica econdmica e a politica
social, e, naturalmente, os sistemas capitalistas, sob o0s interesses de classes
privadas, acabam se sobrepondo aos interesses do coletivo, sendo fortemente
influenciados pelas agéncias multilaterais. De maneira geral, as politicas publicas
brasileiras ndo existem, o que existe sdo “Programas e Estratégias de Governo”,
e estes vém sendo direcionados na modernizacdo de todos o0s setores da
sociedade. A educacdo, assim como a saude, a assisténcia social, o trabalho, o
esporte, a habitacdo, a cultura/lazer entre outros constituem-se como &rea social
e, diante da politica econdmica, a educacao tem carater social, ficando relegada a
segundo plano. Quando o governo pretende desenvolver politica especifica,
reine ministérios ligados a proposta politica, usando expressdes definidas como
"politica econdmica”, "politica social" ou "politica militar". Em casos especificos,

cria compartimentos em secretarias especiais (SAVIANI, 2007).
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Com o advento da Globalizagéo, as quebras de fronteiras foram inevitaveis
e novos arranjos econdmicos foram formados (HOLFFLING, 2001). Com essa
reestruturacdo econdmica mundial, os paises em desenvolvimento tiveram
necessidade de requalificar a mao-de-obra, procurando atender a demanda de
novas habilidades, formando um novo capital humano, visando garantir a
apropriacdo de novos codigos, produzidos pela modernizacdo, envolvendo
habilidades técnicas, comportamentais e capacidade de comunicacdo. Os
documentos publicados pela Comissdo Econdmica para América Latina e o
Caribe — CEPAL e pela Organizacdo das NacOes Unidas para a Educacéo, a
Ciéncia e a Cultura — UNESCO (1995, p.249) sugerem que:

toda a populacéo deve estar capacitada para manejar os codigos
culturais da modernidade, ou seja, o conjunto de conhecimentos e
habilidades necessarios para participar da vida publica e
desenvolver-se produtivamente na sociedade atual. Tais
habilidades s&o fundamento necessario para futuras
aprendizagens, na escola ou fora dela.

Também sdo recomendadas algumas competéncias consideradas
necessarias ao novo trabalhador, entre elas destacam-se: a interpretacdo na
recepcao dos meios de comunicagdo modernos, calculos basicos, escrita, leitura
e compreensdo de textos, percepc¢ao seletiva, raciocinio abstrato, reflexao critica,
interacdo e participacdo nas acdes coletivas, dominio de codigos e simbolos,
entre outras. O designio da educacdo sempre foi servir a estrutura do sistema de

producdo de massa.

[...] o sistema educacional surgiu como resposta a duas
demandas da sociedade industrial: a necessidade de prolongar o
tempo de formacédo para contar com mao-de-obra qualificada e
técnicos capazes de ler um projeto, calcular e operar maquinas
complexas, e o imperativo de gerar consenso ideolégico em torno
dos valores da elite dominante (CEPAL; UNESCO, 1995, p. 179).

A operacionalizacdo dessas demandas foi atribuida ao sistema educacional
tradicional. Nesse contexto, a educacao € vista como uma mercadoria, como uma
moeda de troca, havendo necessidade de uma outra politica educacional. Os
investimentos para a reforma da educacao incluiam a elaboragdo da nova LDB e
a implantacdo de novas modalidades de ensino com base no uso intenso de

tecnologias de informacdo e comunicacdo (TIC’s). Foi atribuida, novamente, a
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escola a funcéo formadora dos recursos humanos para a nova sociedade,
seguindo recomendacbes das organizagfes internacionais, de maneira que
possibilitasse uma formacdo mais rapida e econdémica, capacitando-se também a
distancia. “Os novos requisitos colocados a educacdo poderdo ser atendidos
mediante uso das novas tecnologias. Especialmente o televisor, o video-cassete e
0 computador serdo instrumentos cada vez mais dominantes” (CEPAL; UNESCO,
1995, p. 163). A leitura dos documentos aponta ainda que “o uso dos modernos
meios de comunicacdo, como a radiodifusdo, a televisdo e a computacao, tem
especial relevancia” (CEPAL; UNESCO, 1995, p. 255). Devido a rapida
propagacao desses equipamentos pelo continente da América Latina e no Caribe
tornou-se conveniente utiliza-los em toda esfera educacional contemporanea.

No final dos anos sessenta do século XX, foi criado, no México, um
programa chamado telesecundaria. No Brasil, posteriormente, foi produzido o
telecurso®®, com formatacdo semelhante, mas com outras caracteristicas.
Naquele pais, representou um servico educacional em regides isoladas e com
baixa densidade demografica, onde os custos de implantacdo e manutencéao de
uma escola formal secundaria eram impraticaveis. Para a criagdo de uma turma
nessa modalidade, era necessario um numero minimo de 20 alunos formados na
educagcdo primaria e nenhuma estrutura escolar na regido. As classes eram
compostas por um televisor e, entre 20 e 50 alunos. No ano de 1989-90, quase
500 mil jovens participaram do programa contra 70 mil dez anos antes.

O que chamou a ateng¢do no programa foram os custos de manutencao que
ficaram 60% abaixo dos de uma escola técnica e 43% de uma escola secundaria
geral. As maiores despesas foram com professores, material didatico e administra-
tivo, sendo que os custos administrativos giravam em torno de 10%. Os custos
com a implantacao, provavelmente, foram simbdlicos, uma vez que ndo aparecem
nos documentos. Outra possibilidade é de que parte desses custos teve a colabo-
racdo da populacéo e da iniciativa privada (CEPAL; UNESCO, 1995, p. 257-258).

Apesar da resisténcia das escolas em utilizar as novas tecnologias'* como

um complemento pedagoégico, Drucker (apud, CEPAL; UNESCO, 1995) afirma que

'3 Slogan do Telecurso: “dando oportunidades iguais a quem a vida deu rumos diferentes”.

“ «(Druker apresenta interessante analogia entre a resisténcia da escola atual em utilizar as novas
tecnologias e a oposigdo dos professores escolasticos a usar o livro impresso no final do século
XV e ao longo do século XVI)” (CEPAL; UNESCO, 1995, p. 164).
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as transformagfes na educacdo nas proximas décadas terdo dimensfes maiores
que as mudancas ocorridas ao longo dos trés ultimos séculos. Aspectos que eram
despreziveis ha trés décadas, como conhecimentos sobre informatica e
tecnologia, serdo essenciais na vida do cidaddo para desenvolver-se

produtivamente na sociedade atual, além da formacgé&o basica.

Neste particular trata-se de abandonar a prioridade tacita ou

explicitamente atribuida a oferta de educacdo, capacitacdo e
conhecimentos surgidos das atividades de pesquisa e
desenvolvimento, para que em seu lugar surja a proeminéncia da
demanda e seus meios de expressdo: as necessidades do
desenvolvimento, os usuarios, os mercados de trabalho, as
empresas que utilizam conhecimentos etc. O que pressupde
também que se adote um enfoque econdmico — ndo economicista
— do conhecimento, em vez da visdo estamental da cultura e seus
contelidos (CEPAL; UNESCO, 1995, p. 190).

A reestruturacdo/reforma do Estado, a “Constituicdo” e oportunamente os
sistema de: ensino (LDB, PCN, PNE, Fundef, Fundeb), saude (SUS), previdéncia
(INSS), fiscal (em discusséo), e trabalhista (em discussao), entre outros, visando
desonerar o Estado de responsabilidades, que séo transferidas a sociedade civil,
séo indicacdes do modelo de globalizacdo planejado e direcionado aos paises em
desenvolvimento para os quais 0os documentos Cepal e Unesco estabelecem que:
“o estado administrador, provedor benevolente de recursos deve ser substituido
pelo estado avaliador, incentivador e gerador de politicas de médio e longo
prazos” (CEPAL; UNESCO, 1995, p. 190). As consequéncias desse modelo de
politica s&o percebidas pelos resultados estatisticos, como o0 aumento no numero
de desempregados, e consequentemente disputas acirradas por vagas, seguidas
de certo individualismo dos que possuem emprego. Essa grande oferta de mao-
de-obra acaba dificultando reivindicacdes salariais, promovendo o
enfraguecimento dos sindicatos e a necessidade de manter-se empregado,
mesmo sob condicbes minimas e baixos salarios, garantindo, em muitos casos,
apenas a sobrevivéncia. Outros efeitos podem ser percebidos nas estatisticas
realizadas com individuos abaixo da linha da pobreza e da miséria, que ocasiona
a excluséo social.

Os documentos atestam que equidade € sinbnimo de “oportunidades iguais
de acesso, tratamento e resultado”, o que possibilita entender que, na area social,

todos tém direitos iguais a saude, a educacdo, ao saneamento, a seguranga, a
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previdéncia, entre outros. Porém, na pratica, equidade € oferecer o servigo basico
para manter o sistema em funcionamento; é oferecer o minimo de condi¢des para
que o sistema ndo emperre; garantir ao cidadao os servicos essenciais de forma
precaria, obrigando aos que tem condicbes a contratacdo de planos
complementares de saude, de seguranca, de previdéncia e escolas particulares.
Portanto, equidade € uma fungdo compensadora/reparadora do Estado em caso
de extrema desigualdade, “trata-se aqui da passagem de uma educacdo que
tende a reforcar as desigualdades para aquela que, ao destinar seus melhores
recursos para os lugares onde sdo maiores as necessidades, contribua para
elevar a igualdade social” (CEPAL; UNESCO, 1995, p. 190), promovendo a¢cdes
por meio da incluséo social, visando igualdade por camadas e grupos sociais. Sao

acOes meramente compensatorias.

Os novos tempos exigem uma nova relacdo entre educacéo,
capacitacdo e empresa, na qual a empresa assuma o papel de
lider na formacdo de recursos humanos e o0 estado funcéo
compensadora em relacdo aos grupos desassistidos (CEPAL;
UNESCO, 1995, p. 193).

Os desequilibrios provocados pelo capitalismo com a ma distribuicdo de
renda nos paises em desenvolvimento geram condi¢cdo para o Estado implantar
as politicas e ajustes recomendados pelo Banco Mundial, Cepal e Fundo
Monetario Internacional — FMI, entre outras organizacfes que compdem o
sistema. Fortalecido por esta condicdo, o Estado aproveita o momento e utiliza o
expediente de manobra com os veiculos de comunicacdo e promove a formacéo
de “opinido publica”, criando, no imaginario social, um ideal de modernidade ao
colocar as novas tecnologias como simbolo da nova era, da nova cultura, e o
computador é uma das referéncias da sociedade moderna.

Com a nova linguagem de comunicacdo, surgem 0S novos termos que
podem ser considerados como as palavras da década: reducdo da pobreza
mundial (ajuste com caridade), consenso, reforma do estado (0 estado minimo),
sustentavel, parceria, signatario, pesquisa aplicada, adaptaveis, corporativo,
globalizacdo (mundializacéo), flexivel para o mercado de trabalho, modernizacao,
voluntario, competéncia, colaborativo, entre outras.

Percebe-se que o sistema educacional dos paises em desenvolvimento,

em especial o brasileiro, que é objeto da analise, € o meio para atingir metas e
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objetivos de outras areas, em particular a econébmica. O aperfeicoamento e a
preparacao de mao-de-obra qualificada para o mercado de trabalho sao fungbes
atribuidas a escola. Tais funcdes evidenciam que as novas tecnologias séo
complementares na aceleracdo ou na conducdo desse processo pedagogico e
visam a formacdo dos recursos humanos qualificados para a nova sociedade
capitalista.

No tdpico seguinte, sera abordada a necessidade da boa formacdo do
individuo para que ele se emancipe e se torne cidadao participativo, critico,

reflexivo e ativo.

4.2. Educacao e Emancipacao

A ciéncia do ler e escrever é a base de todas as outras ciéncias e a sua
disseminacdo sempre foi defendida universalmente. As propostas das politicas
publicas educacionais sdo voltadas para diminuir os indices do analfabetismo,
mas a universalizacdo da educacdo ainda € um sonho para muitos. Apesar do
aumento significativo de escolas, algumas ainda nao contribuem para o
esclarecimento na formacdo de seus alunos. A garantia de acessibilidade dos
individuos aos assentos escolares, mal dominando as técnicas de leitura e
escrita, ndao lhes garante uma formacdo que permita serem cidadaos
esclarecidos.

No texto sobre educacdo e emancipacdo, Adorno (2006, p. 169) inicia
afrmando que “a exigéncia de emancipacdo parece ser evidente numa
democracia”. Nesse contexto, o autor compara seu pensamento ao do filésofo
iluminista Kant. A emancipacéo implica, necessariamente, no esclarecimento. O
“programa” dos tedricos da Escola de Frankfurt defende a necessidade de
reelaborar o passado. Entre os tedricos frankfurtianos, Adorno (2006) defende que
a educacao deve evitar a barbérie e, concomitantemente, buscar a emancipacao do
individuo. Sua fundamentagdo, feita sob a visdo da cultura alemd, defende,
pautado em Kant, que as pessoas nao sao educadas para a emancipacdo. A

estrutura desse sistema educacional esta dividida em trés escalas: “altamente
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dotados”, “medianamente dotados” e os “praticamente desprovidos de talento”, em

7

que ja é “prefigurada determinada menoridade inicial” (p. 170).

A dialética do esclarecimento, para Adorno (2006), é fundamental e
necessaria para a emancipacado pela educacdo. Mesmo correndo o risco de
formar individuos ndo-emancipados. Em sua fundamentacéo, a educagéo para a
emancipacao deve se voltar para a contradicdo e para a resisténcia. A superacao
da menoridade pelo homem é feita mediante experiéncias e reflexdes.

Adorno (2006) acredita na educacdo emancipatoria e questiona o sistema de
educacgdo autoritaria. Apoiando-se na teoria freudiana, ele cré que € na primeira
infancia que se forma o carater do individuo. Para ele, a civilizagdo provoca certa
pressdo “claustrofobica” no ser humano contemporaneo, que vive no mundo
competitivo, burocratico e mercantil, fruto dos produtos que promovem a
desumanizacao tecnoldgica, que floresce em meio ao progresso.

No “mundo administrado”, alguns fatores sdo apontados por Adorno (2006)
como potencializadores da barbarie, como a formacéo insuficiente ou inadequada
aos jovens e aos professores, a competitividade como principio educativo, o
autoritarismo dos pais e a faléncia da cultura. Para superar essa pressao, Adorno
(2006) cré que o cidadao recorre as mais diversas formas de violéncia, buscando
fugir da civilizagdo. Neste sentido, ele defende a ideia que, pela educagéo, é
possivel evitar a “barbarie”.

A barbarie que Adorno (2006) relata é o periodo relacionado ao nazismo e ao
campo de concentracdo de Auschwitz. Essa analise da educacgédo foi realizada a
partir dos conceitos de barbarie e emancipacdo. Para Adorno, a educacao, apos
Auschwitz, deveria ser focalizada em dois aspectos: o primeiro aspecto é a
educacdo na primeira infancia e o segundo é a metodologia usada para o
esclarecimento da sociedade, que envolve a cultura e a educagao e promove a
emancipacao de um cidadao esclarecido, evitando proporcionar condi¢cdes de
repetir a barbarie. O autor reforca ainda que a escola deve ser o local privilegiado
para a desbarbarizacdo da sociedade, “[...] a chave da transformacédo decisiva
reside na sociedade e em sua relacdo com a escola” (p. 116). Para ele, o
esclarecimento da sociedade para a libertacdo intelectual e a formacao do espirito

do individuo séo principios fundamentais.
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A cultura e a formacao precisam ser estudadas fora da esfera cultural ou
pedagdgica afirma Adorno (2006). Sua investigacdo deve seguir a dialética
historica, tendo como referéncia o contexto de producdo da sociedade. A
semiformacéo € a formacdo cultural e educacional dada por uma cultura de
repeticdo, sem cunho cientifico, é a reproducao de conteudos do senso comum. A
superacdo do homem acontece mediante experiéncias e reflexdo. O pensamento
nao se faz apenas com fatos. O que se produz com fatos na industria cultural,
geralmente, é o jornalismo.

Sendo assim, constata-se que a educacao atendeu perfeitamente aos
interesses da classe dominante ao cumprir as demandas estabelecidas pelo
sistema industrial do século XIX e, por assim dizer, na época contemporanea. A
dominacdo segue a logica dos paises ricos e desenvolvidos, influenciando nas
politicas publicas que sédo recomendadas pelo Banco Mundial para serem
implantadas nos paises pobres e em desenvolvimento. Essas recomendacgdes
para a educacao, em especial a educacao basica dos paises da Ameérica Latina e
o Caribe tém carater de dominacdo e sdo acompanhadas pelas agéncias
multilaterais, entre elas a Cepal (CEPAL; UNESCO, 1995).

No Brasil, o problema do “analfabetismo”, do saber ler e escrever, demonstrou
0s primeiros sinais de significancia quando esses resultados interferiram na politica.
Com o fim do império, a republica adotou o voto direto e o voto do analfabeto. Essa
decisdo republicana fez com que o indice de eleitores, que era de 1,5% fosse
elevado para 12%. No entanto foi com a Lei Saraiva ou Lei do Censo (BRASIL,
1881), em 1881, que se estabeleceu o direito ao voto aqueles que requeressem o
alistamento eleitoral. Dez anos mais tarde, foi proibido o voto do analfabeto nas
eleicBes federais e estaduais pela Constituicdo de 1891 (CANDIDO, 2006).

O esclarecimento que Adorno e Horkheimer (1985) retratam é uma retomada
ao século XVIII, considerado espiritualmente o século da llustracéo, “das luzes”. O
esclarecimento, de acordo com eles, € a concepcao do livre pensar, o conhecer, o
desenvolver do individuo, a plenitude do pensar nas circunstancias da vida.
Possibilita ao cidadao ser esclarecido e reflexivo, e como consequéncia adquirir
sua emancipacao naturalmente. O século XVIII, politicamente, também traz a

secularizacdo da educacédo e sua subordinacdo ao Estado, a imposi¢cdo de cima
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para baixo da instrucdo ao povo, mas sem o povo. E considerado o século do
“despotismo esclarecido” (LUZURIAGA, 1959).

Adorno (2006) acredita que “[...] a emancipacao precisa ser acompanhada de
certa firmeza do eu, da unidade combinada do eu, tal como formada no modelo
do individuo burgués” (p. 180). O individuo contemporéaneo tem certa facilidade de
adaptacado as diferentes situacfes impostas pela sociedade moderna esclarece o
autor. De certa forma, tais situacbes encontram-se subordinadas as condi¢des
que possibilitam a formacdo de um individuo pouco reflexivo, dificultando seu
esclarecimento. Compreender as limitacdes impostas na formacédo sédo fatores
importantes para fugir da alienacdo. A experiéncia e a formagao podem conduzir
a emancipacao humana.

No topico seguinte, serd abordado o papel da escola na sociedade
contemporanea e a possibilidade da formacdo de uma consciéncia cidada no

individuo.

4.3. Funcao da Escola no Contexto Emancipatorio

O imaginario social induzido pela televisdo tem se constituido na
semiformagcao cultural, possibilitando a concepgéo da “sociedade administrada”. E
papel da escola a formacdo de uma consciéncia cidada! A construcdo de uma
sociedade mais justa passa pela analise das formas de linguagem usadas nos
veiculos de comunicacéo, fazendo com que os jovens criem seus valores frente a
esses meios, analisando qual a influéncia da TV na rotina da escola e como a
escola reage frente a subjetividade e a persuaséo imposta pela televisdo no meio
social. Neste contexto entende-se que “as informag¢des ndo precisam ser da
escola, mas a discussdo sim™>. A escola deve chamar para si a responsabilidade
da formacéo.

Em sentido amplo, a educacdo esta diretamente envolvida com as

atividades de qualquer ser humano na contemporaneidade, seja repassando e

1 Observacéo feita pelo Prof. Dr. Jodo Luiz Gasparin, membro da banca examinadora, durante o
exame de qualificacdo, em 15 de dezembro de 2008.
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expressando seus conhecimentos acumulados ou recebendo conteudos e
informagdes que permitam o desenvolvimento da sapiéncia, envolvendo o pensar,
O criar, o0 inovar, o construir novos conhecimentos.

A educacdo como pratica formal é aplicada com objetivos determinados e
acontece de forma intencional por meio de instituicbes escolares. Gasparin afirma
gue “a tarefa principal da escola é trabalhar com os conhecimentos sistematizados,
cientificos, mas a partir da realidade” (GASPARIN, 2005, p. 115). O papel destas
instituicdes € direcionado na transmissédo de conhecimentos e desenvolvimento de
habilidades, proporcionando ao aprendiz a capacidade de aprender, saber pensar,
criar, inovar, construir conhecimentos e participar ativamente de seu préprio
crescimento, permitindo a formacao de consciéncia cidada, que perpassa também
pela socializacdo. Vale ressaltar que a educacdo formal € um conjunto de
conhecimentos sistematizados em forma de ensino que é transmitido, geralmente,
em instituicbes denominadas de escolas (LIBANEO, 1991).

Toda modalidade de influéncias e inter-relacbes que convergem a um
aprendizado corresponde a educacdo. Os aspectos da educacdo estédo
relacionados a instituicdo escolar e a pedagogia que envolve a arte de ensinar.
Por definicdo do dicionario eletrdbnico Houaiss (2009), pedagogia é, entre outras, a
“ciéncia que trata da educacao dos jovens, que estuda os problemas relacionados
com o seu desenvolvimento como um todo”. Entre os objetivos estéo a reflexdo, a
sistematizacdo e a critica do processo educativo. O processo educativo retne o
processo de aprendizagem, os métodos de ensino, o sistema de avaliacdo da
aprendizagem e o sistema educacional como um todo. Varias teorias definem a
pedagogia. Entre elas encontra-se a que trata a pedagogia como a investigacao
da teoria e pratica da educacdo, interligada com a pratica social.

Na relacdo existente entre aluno-escola e aluno-televiséo, percebe-se que
tanto a escola como a televisdo exercem influéncia sobre o aluno. Pondera
Gutiérrez (1997) que a televisao esta inserida na vida dos jovens, ao contrario da
escola que apresenta estrutura artificial, distante da realidade. Professores e
alunos, quando estédo na sala de aula, pouco relacionam o contetudo escolar com
a vida cotidiana; quando estéo frente a televisao, esta, constantemente, aponta ou
sugere produtos e bens simbdlicos, que induzem a sensacao de prazer, diversao

e bem-estar ao telespectador.
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Para Gutiérrez (1997, p. 2), “os alunos créem falsamente que a escola lhes
vai preparar para o futuro e este futuro nunca chega’. Acreditam que a
escolarizacdo proporcionara empregos. Mas a escola oferece a titulacdo apenas
e, para alguns, este titulo ndo serve para nada. J4 a escola tradicional segue
condutas de socializacdo, de obediéncia e de reproducdo passiva. A educacédo
existe mesmo onde ndo ha escolas, Gasparin (2005) afirma que, se aprendemos,
€ porque a vida ensina, uma vez que, assevera 0 pesquisador, “a aprendizagem
nao necessita da escola. A funcdo da escola, em linguagem figurada, é fazer
desaprender tudo o que se aprende antes. E no processo de desaprendizagem,
se reaprender” (p. 120). A informacao pura e simples, como a televisao apresenta,
€ apenas mais uma informacao.

No entanto, atualmente, as disciplinas “[...] apresentam a
superespecializacdo, o despedagamento do saber, o que, por um lado, produz
conhecimento, mas, por outro, gera ignorancia e cegueira” (GASPARIN, 2005, p.
118). Contemporaneamente, na chamada “sociedade do conhecimento”, ja se
constata esse desequilibrio. Por um lado, apresenta excesso de conhecimento,
por outro, o0 acumulo de ignorancia formado pelo “analfabeto funcional”. Em
paises desenvolvidos, o analfabetismo reaparece sob nova forma — o “iletrismo” —
jovens escolarizados, porém incapazes de compreender situagdes basicas do dia-
a-dia, como entender um artigo de jornal ou compreender um itinerario de 6nibus
(CEPAL; UNESCO, 1995. p. 179). Diante deste contexto, a educacéo torna-se um
campo aberto para pesquisas que melhorem a vida das pessoas.

O fantastico mundo da informacdo mascara o primordial, que é a atividade
pratica, o trabalho concreto, o fazer fazendo. Hoje, necessita-se mais de
educacado do que de informacgdo. Para Valente (2000), “a qualidade da educacédo
ndo est diretamente relacionada com a quantidade de informacédo” (p. 34), visto
que, se “a escola se restringir a transmitir [apenas] informacg&o, 0S recursos
tecnolégicos desempenhardo um papel muito mais eficiente” (p. 35) de
transmissao e ndo de elaboracdo de conhecimento. A quantidade de informacdes
disponiveis ndo assegura melhoria da educagdo. O excesso de informacdes
permite aos professores apenas criar condigcdes para os alunos refletirem e se
apropriarem das informacdes adquiridas para construirem o conhecimento de

acordo com a criticidade e experiéncia de cada um.
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E preciso ficar claro para os professores o que é educacdo e que
frequentar uma escola é diferente de frequentar uma livraria. Apesar de encontrar
na livraria bons livros, isto ndo € garantia que se ira adquirir conhecimento. Assim
como, ao frequentar bancas de jornais, acessar paginas da internet ou assistir
televisdo, pode até aprender certos conteddos, mas, na grande maioria, sera
acesso a informacdes e conteudos e ndo aprendizado.

Gasparin (2005) destaca que nem sempre as informacfes recebidas se
transformam em conhecimento. A informacgéo ndo € o conhecimento, mas € a base
para sua construcdo. E esse conhecimento sé é construido quando o significado
dessa informacgédo torna-se elaboracdo pessoal. Sendo assim, torna-se necesséria
a desaprendizagem para realizacdo da reaprendizagem como assevera Gasparin
(2005).

A seguir, apresenta-se a proposta histérico-critica.

4.4. Proposta Pedagogica Histérico-Critica

Para que o educando reflita, invente e passe a construir 0s
conceitos cientificos, é necessario apresentar-lhe situagfes-
problema que o desafiem a ir além do que ja domina (GASPARIN,
2008, p. 118).

A proposta de aprendizagem aplicada ao uso da televisdo em sala de aula
facilitara construir um novo conhecimento pelo professor e pelo aluno. O processo
didatico-pedagdgico, conforme nos apresenta Gasparin (2005), envolve o
“aprender, desaprender, reaprender”, sua aplicacdo resulta na compreensao do
conhecimento cientifico. A base esta na teoria histérico-cultural de Vigotski'® e

utiliza trés niveis: o nivel inicial, o nivel de desenvolvimento e o nivel elevado.

16 Vigotski - Conforme a traducdo, encontram-se variacdes no sobrenome, como: Vygotsky,
Vigotsky, Vigotiski, entre outras. Optou-se por esta forma de representacdo do sobrenome do
autor por ser a forma utilizada na traducéo literal da obra russa que chegou ao Brasil em 2001,
sendo a mais recente no Brasil. Nas citacOes literais, sera mantida a grafia utilizada pelo autor que
o cita.
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Vigotski (2001) acreditava que o homem, para atender suas necessidades
basicas, ao mesmo tempo que desenvolve técnicas para transformar a natureza,
ele transforma a si mesmo. E considerado um ser historico-social dada sua
capacidade de transformacao ndo s6 na perspectiva da evolucdo das espécies.

O processo de ensino e aprendizagem, para Vigotski (2001), é uma relacéo
interligada entre aquele que aprende e aquele que ensina, como participantes do
mesmo processo. A aprendizagem relaciona-se ao desenvolvimento e a
mediacao, funciona como um pressuposto da relacdo eu-outro social. Essa
difusdo do aprender acontece diretamente com outro ser humano ou pela
interacdo com objetos, simbolos culturais, signos, veiculos de comunicagéo, entre
outros.

Foi por meio da base filosdfica de Karl Marx que Vigotski desenvolveu a
teoria historico-cultural, que aborda o desenvolvimento e a aprendizagem, voltada
para a area da psicologia. Saviani, a partir da teoria de Vigotski, desenvolveu a
pedagogia histérico-critica para ser trabalhada na escola e na educacéo.
Gasparin (2003), em 2002 (12 edigdo), propds, em seu livro Uma didatica para a
pedagogia historico-critica, a didatica aplicada a pratica do ensino em sala de
aula.

Normalmente, o professor, quando se aventura a utilizar programas de
televisdo em sala de aula, faz sem bases técnicas e dificilmente utiliza uma
metodologia e um planejamento. Gasparin (2003, p. 18) defende que a
“aprendizagem escolar trabalha com a aquisicdo das bases do conhecimento
cientifico, por isso é substancialmente diversa da aprendizagem espontanea”. Sob
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esta perspectiva, o pesquisador entende que na nova didatica, “[...] o professor
nao trabalha pelo aluno, nem contra o aluno, mas com o aluno” (GASPARIN,
2005, p. 121), mediante o modelo dialético da construcdo do conhecimento pela
via do processo da pratica-teoria-pratica. Neste contexto, segue uma breve
explanagcao desse processo.

O nivel inicial é a situagdo atual do aluno, bem como o0 que ele consegue
realizar sem a ajuda do professor. O nivel de desenvolvimento refere-se a
aprendizagem do aluno mediante a orientacdo do professor. O nivel elevado
retorna ao nivel de desenvolvimento inicial de forma mais elevada, sublime,
superior. O que permite nova acdo do aluno sem a intervencédo do professor.

Representa-se, graficamente, os aspectos desta teorizacao.

NIVEL ELEVADO=

NIVEL DE DESENVOLVIMENTO = tdoria

ﬁNiVEL INICIAL = pratica

,/AI N
1

NiVEL ELEVADO-= prética

NIVEL DE DESENVOLVIMENTO = teoria

NIVEL INICIAL = pratica
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Abaixo, apresenta-se ilustracdo de como se da a elaboracdo do
conhecimento, tendo como base os trés niveis de desenvolvimento e
aprendizagem da teoria histérico-cultural e a operacédo pedagdgica com 0s cinco

passos da pedagogia histérico-critica, proposta por Gasparin.

14

NIVEL ELEVADO

RiaticatSociallkinal
Catarise
Instiumentalizacao C N

7

RG] - NVEL DE DESENVOLVIMENTO

Pratica Social Inicial

Ao NIVEL INICIAL

Os cinco passos da operacdo pedagogica sao: 1) Préatica Social Inicial,
2) Problematizacao, 3) Instrumentalizacdo, 4) Catarse e 5) Préatica Social Final.

O primeiro passo, a Prética Social Inicial, € o ponto de partida do senso
comum, 0 que o aluno ja conhece e o que gostaria de saber mais.

O segundo passo, a Problematizacdo, € a passagem do fazer cotidiano
para a cultura elaborada e quais problemas relacionados a pratica social precisam
ser resolvidos no cotidiano das pessoas.

O terceiro passo, a Instrumentalizagdo, sédo as acdes didatico-pedagogicas
necessarias para a construcao do conhecimento nas dimensdes cientifica, social
e historica. Os topicos levantados na problematizacdo vao sendo trabalhados
para responder as questdes levantadas.

O quarto passo, a Catarse, é a sintese do aluno, nova postura mental da
totalidade concreta.

O quinto passo retorna a pratica social, acdo consciente na forma de agir
na realidade em que se situa.

A ilustracdo seguinte procura apresentar como acontece a elaboracdo do

conhecimento, baseada nos trés niveis de desenvolvimento e aprendizagem da
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teoria historico-cultural de Vigotski em conjunto com 0s cinco passos da
pedagogia histérico-critica proposta por Gasparin na operacdo pedagogica. Na
ilustracéo, é possivel observar que o processo é realizado em ciclos.

NiVESELEVADO

4

3 NIVEIS - VIGOTSKI

5 PASSOS - GASPARIN
(operagdo pedagégica)

Gasparin (2003) afirma que, como 0 processo nao € linear, permite ao
aluno a investigacdo, constante e crescente, de novas praticas e novos

conhecimentos, voltados para o ponto em comum.

Os conhecimentos cientificos necessitam, hoje, ser reconstruidos
em suas plurideterminagdes, dentro das novas condigbes de
producdo da vida humana, respondendo, quer de forma tedrica,
quer de forma prética, aos novos desafios propostos (GASPARIN,
2003, p. 3).

A (re)construcdo do conhecimento proximo da realidade na qual vive o
aluno em seu ambiente social quanto na mais distante € fundamental para atrair o

interesse para a disciplina afirma Gasparin (2003). Além disso, o bom resultado
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na aplicacdo da metodologia ndo esta no inicio nem no final, mas em todo o
processo.

Para a aplicacdo desta proposta, defende-se que o professor priorize a
elaboracdo dos conceitos cientificos para desenvolver com os alunos no contexto
escolar, visto que a televisdo tem forte influéncia nas relagbes sociais. A pratica
pedagdgica sera estabelecida assim que o professor iniciar mudancas de atitudes

frente a televisao.

4.4.1. O Professor como Mediador

Para que os professores possam desenvolver uma consciéncia critica
diante das mdltiplas linguagens audiovisuais da comunicacédo, Altoé (2008) afirma
que € necessaria “a compreensdo da proposta pedagogica que promove a
reflexdo, a criatividade, a participacao coletiva [...]" (p. 19). Estas parecem ser as
exigéncias da sociedade contemporanea para a elaboracdo de um conhecimento
novo (ALTOE, 2008). Mais importante do que saber trabalhar com a televiso, é
necessario saber trabalhar com as linguagens audiovisuais da comunicagdo. Para
isso, € fundamental o investimento na formacdo do professor reflexivo. Sancho
(2006, p. 22) afirma que “o desafio € que os profissionais da educacdo mudem de
imediato sua forma de conceber e p6r em pratica o ensino ao descobrir uma nova
ferramenta”. Propbe-se aqui o uso da televisdo em sala de aula pelo professor,
porém € importante esse professor saber usar a televisdo sem ser usado por ela.
A didatica utilizada pelo professor é o mais importante.

A conduta do homem moderno no final do século XX e inicio do século XXI
“[...] é totalmente dependente dos meios de comunicag¢do para se informar, se
divertir e estar ligado ao mundo” (SILVA, Y., 2001, p. 136). A televisao influenciou
e mudou os habitos, os valores e a conduta social. Em funcéo disso, Adorno julga
que “o conceito de informacao € mais apropriado a televisdo do que o conceito de
formacao” (ADORNO, 2006, p. 79). O conceito de formacao cabe ao professor, e

€ papel da escola, conforme foi descrito no topico anterior.



91

7

A televisdo € mais um recurso de apoio a ser o utilizado no ambiente
escolar. A sua simples utilizacdo ndo solucionara problemas que existiam no
sistema de ensino anteriormente. A utilizacdo de programas televisivos em sala
de aula exige que o professor saiba identificar e distinguir programas que
apresentem recursos educativos e quais utilizam a linguagem pedagdgica e nao-
pedagogica, como também se este conteldo a ser apresentado traz mensagens
ideologicas e subjetivas. Silva, S., (2001) propde que os profissionais observem
"[...] que né&o é porque todo mundo vé a mesma coisa que a mesma coisa € vista
por todo mundo” (p.113) e acrescenta que o professor precisa estar consciente de
que uma mesma informacéo pode ser recebida de diferentes formas pelo aluno.
Cada individuo podera manifestar-se de acordo com suas especificidades
receptivas. A televisdo procura explorar, constantemente, o uso dos signos e
clichés em seus programas, podendo despertar sensagbes com diferentes
intensidades no telespectador, como a emocao, o sonho, a razao, a fascinagao, o
desejo, a alienacao, entre outros.

Gasparin (2008) alerta que “organizar o processo educativo-escolar de
modo a atender a cada um dos educandos individualmente, este, talvez, seja o
maior desafio docente” (p. 117), visto que, mesmo o professor utilizando métodos
adequados de ensino e de aprendizagem, aplicando o conhecimento cientifico
que domina em sua disciplina, além do planejamento sobre o conteudo, ainda
torna-se dificil quantificar a aprendizagem, como também ndo assegura o
aprendizado dos alunos. Corre-se o risco de 0 aluno continuar sendo teleguiado.
Assim sendo, o que se estuda, o que se vé superficialmente, de forma rapida e
sem estruturagdo, nado cria raizes, nem tampouco se transforma em
conhecimento. Altoé (2008, p. 19) afirma que, “atualmente, necessita-se
compreender o que se espera da educagdo para o0 estabelecimento mais
adequado do uso das tecnologias na educacao”. Sua utilizacdo em sala de aula
requer leituras complementares e um bom planejamento, uma vez que, é
necessario ensinar ao povo o que é importante saber (MARTIN-BARBERO, 2003).

A mediacdo do professor torna-se necessaria para que o aluno desenvolva
a reflexdo e a criticidade, possibilitando transformar a informag¢do que ja possui
em construcdo de conceitos cientificos, que s0 € possivel ser elaborado em

conjunto com o professor num primeiro momento, permitindo a esse aluno,
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posteriormente, alcancar, dominar e usar esse conhecimento individualmente.
Segundo Gasparin (2008, p. 119), “o professor ndo detém toda a verdade sobre o
conteudo que ministra; nem o aluno desconhece por completo, em seu cotidiano,
0 conteudo que o professor Ihe ensinard”. O método dialético da construcdo do
conhecimento cientifico escolar proposto por Gasparin (2008) possibilita a
construgéo gradativa do saber entre professor e aluno, delineando os limites de
cada um, permitindo, por um lado, que o professor ndo abra méao do
conhecimento cientifico que ja domina, por outro, respeita o nivel de aprendizado
do aluno, de forma que ambos aprendam juntos. Para Gasparin (2008, p. 119), “a
acdo orientadora do professor possibilitara ao aluno que faca, hoje, aquilo que
nao conseguiria realizar sozinho tanto em termos de aprendizagem de contetdo
quanto de meétodo”. Ja a utilizacdo dessa didatica oferece tanto ao professor
quanto ao aluno “[...] um novo caminho de constru¢cdo do conhecimento escolar,
desafiando que executem juntos o percurso cientifico” (GASPARIN, 2008, p. 119).

Nesse percurso cientifico, a preparacdo do aluno para o mundo passa
também pela escola e pelo professor. A televisdo € parte integrante desse mundo,
portanto, preparar o aluno para a vida é também preparar o aluno para a

televisdo, que tem forte influéncia na cultura contemporanea.

4.4.2. O Aluno na Escola Emancipadora

Uma das formas de incentivar o desenvolvimento da inteligéncia
geral é incentivar a curiosidade, a interrogacdo, a duvida, a
atividade critica, a problematizagédo, a resolu¢cdo de problemas
sociais, mas também a solucdo de questdes propostas pelas
disciplinas escolares, cujo contetdo, envolvendo a inducdo, a
deducgédo, a argumentacéo, a discusséo, pode ou ndo estar ligado
a vivéncia do educando (GASPARIN, 2005, p. 119).

A educacado possibilita desenvolver pesquisas que melhoram a vida das
pessoas. O processo de aprendizagem acontece tanto no individuo que realiza
guanto na sociedade na qual esta se desenvolve. Uma pesquisa orientada e
planejada gera novos conhecimentos ou aperfeicoam conhecimentos pré-

existentes. Desenvolver experiéncias de analise nas formas de linguagens usadas
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nos veiculos de comunicagdo baseadas no método cientifico possibilita a alunos e
professores constituir consciéncia critica da programacdo transmitida -—
informacéo — pela televisao.

O uso da televisdo na escola apresenta ao professor o desafio de iniciar
uma nova alfabetizacdo sobre os codigos e a linguagem televisiva da qual os
alunos ja possuem certo conhecimento (pratica social inicial), conforme defende
Gasparin (2003). A (re)construcdo do conhecimento vinculado a realidade
vivenciada pelo aluno envolve o desaprender reaprender. Exercicios de leitura e
interpretacdo critica das imagens e textos televisivos s&o necessarios para
despertar o senso critico sobre a linguagem da televisdo. A proposta do professor
aos alunos de pesquisar a influéncia da televisdo na rotina da comunidade escolar
pode ser o inicio de atividades praticas que envolvem o trabalho concreto, o fazer
fazendo.

O método dialético da construcdo do conhecimento cientifico na escola,
proposto por Gasparin (2008), pode possibilitar 0 processo interativo no qual o
aluno apropria-se das informacgfes adquiridas para construir seu conhecimento,
analisando imagens codificadas, objetivando a elaboracao de novas mensagens e
informacgdes e de acordo com a criticidade e experiéncia de cada um.

Assim sendo, € importante que o aluno ainda jovem descubra e entenda
que a facilidade de acesso ao maravilhoso mundo da informacédo, bem como a
obtencdo de conteudos por meio da internet, jornais, revistas, televisdo, entre
outros sao apenas a base para atingir o conhecimento. Para Gasparin (2008), a
construgdo do conhecimento pautado no processo dialético “[...] implica no modo
de pensar as contradi¢cdes da realidade e na maneira de compreender a realidade
como essencialmente contraditoria e em permanente mutacao” (p. 125). Adorno
(2006, p. 181) lembra que “[...] € preciso comecar a ver efetivamente as enormes
dificuldades que se opdem a emancipacao nesta organiza¢do de mundo”.

O conhecimento popular, de senso comum e tradicional pressupde reflexado
superficial. Atualmente, a educacéo esta diretamente envolvida nas atividades do
ser humano. A dialética, sob a perspectiva do materialismo histérico no
desenvolvimento do pensamento, é constituida pela tese, antitese e sintese
(GASPARIN, 2008). As analises sao fundamentais no percurso de construcéo da

sintese, 0 que torna o conhecimento cientifico quase uma antitese popular. Faz-
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se necessario que os jovens criem valores diferentes aos ja introduzidos pela
industria cultural, os quais séo aceitos pacificamente pela interpretacdo dada pelo
senso comum pos-industrializacéo sobre a realidade.

O conhecimento cientifico do professor, neste processo, ira auxiliar o
desenvolvimento das habilidades do aluno, proporcionando-lhe capacidade de
aprender, criar, saber pensar, inovando e permitindo seu desenvolvimento
intelectual. A construcdo deste conhecimento possibilita ao aluno participar
ativamente de seu proprio crescimento, permitindo sua emancipacdo e a
formacéo de consciéncia cidada.

Portanto, o aluno, ao tornar-se participante ativo de todo o processo de
aprendizagem, orientado pela mediacdo do professor, vive todas as fases do ato
de aprender o que possibilita uma qualidade efetiva ao mesmo.

Na sec¢do seguinte, serd apresentada uma proposta de categorizagdo de
analise do conteudo televisivo, organizada a partir das reflexdes teoricas reunidas
ao longo desta pesquisa. Entende-se que trés categorias — criticidade, reflexéo e
emancipacdo — estao relacionadas diretamente com a teoria histérico-critica. O
estudo reune propostas de diferentes tedricos que contribuiram ou que ainda
contribuem para elucidar a televisao — um fendmeno tdo comum e ainda pouco
observado por olhares criticos, capazes de reconhecer suas razfes e

intencionalidades.



5. UM OLHAR SOBRE AS POSSIVEIS CATEGORIAS

Nesta secédo, objetiva-se apresentar, descrever e explicitar categorias que
0 pesquisador encontrou neste estudo e que entende como importantes para a
efetivacdo de programas educativos.

Destaca-se: a categoria criticidade, categoria reflexdo e a categoria
emancipacao. Acredita-se que tais categorias, no trabalho educativo, s&o
fundamentais para o individuo se tornar um cidadao esclarecido, critico, reflexivo,
na busca da transformacéao, da sua cidadania e emancipacao.

Limitacbes impostas ao esclarecimento, pelo mundo burocratico, pelo
mundo mercantil e pelo mundo competitivo, ou seja, o “mundo administrado”,
conduzem a uma formacdo que impede a emancipagcdo, proporcionando
condicbes de subordinacdo. Essa formacdo, proporcionada pelo mundo
administrado, revela o modelo de educacado coisificada, reproduzindo o senso
comum que dissemina a alienagcdo e produz o fracasso na formacéo da
humanizagdo. Nesta concepgdo, as pessoas nao sao educadas para a
emancipacdo. A compreensdo das limitacbes impostas na formacédo é fator
importante para fugir da alienagcéo, mais do que isso, “[...] € preciso comecar a ver
efetivamente as enormes dificuldades que se opdem a emancipacdo nesta
organizacdo de mundo” (ADORNO, 2006, p. 181).

Adorno (2006) € catego6rico ao afirmar que, para educar para a
emancipacao, torna-se necessario o0 esclarecimento, porque este desafia o
pensar sobre, que € fundamental e necessario para a emancipacao pela
educacgdo. O esclarecimento, de acordo com Adorno (2006), € a concepcao do
livre pensar, o conhecer, o desenvolver do individuo, a plenitude do pensar nas
circunstancias da vida. A educacao que se propde promover a emancipacao deve
voltar-se para a contradicdo e para a resisténcia aos valores disseminados pela
industria cultural. Adorno (2006) entende que tal educacéo serve para impedir o
retorno da barbarie, que, e a partir da primeira infancia, ja é possivel reelaborar o
passado, revivendo experiéncias do sujeito em relacéo ao objeto.

Adorno (2006), ao defender que a educacdo deve evitar a barbarie e,

concomitantemente, buscar a emancipacdo do individuo, destaca que toda
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educacdo deve ser uma educacdo que impossibilite a repeticdo de Auschwitz'’.
Quando o tedrico frankfurtiano faz referéncia a Auschwitz, ele recorre ao
aprisionamento da consciéncia e assim como Foucault (2007), aponta o
aprisionamento do corpo por meio do condicionamento mental, no qual o corpo do
individuo € confiscado, gerando a incapacidade de experiéncias para formacdes
espirituais e, consequentemente, construgéo do conhecimento.

Portanto, para os frankfurtianos, a mudanca individualizada nao altera
significativamente uma sociedade, mas pode provocar o inicio de mudancas
sociais, e a educacao deve participar no processo de formacgéo para possibilitar
condi¢cdes de emancipacdo, para que os individuos conquistem sua autonomia.
Explica Adorno (2006) que a autonomia permite livrar-se da possibilidade de
retorno da barbarie. Entre os fatores apontados por Adorno (2006) como
potencializadores da barbarie, estdo a formacao insuficiente ou inadequada aos
jovens e aos professores, a competitividade como principio educativo, o0
autoritarismo dos pais e a faléncia da cultura (ADORNO, 2006).

Neste sentido, a educacdo, na perspectiva historico-critica, busca a
formacao para a emancipacao do aluno, evitando a alienacao, a dependéncia, a
serviddo e a sujeicdo, entre outros. Destaca-se que 0s alunos necessitam
vivenciar processos educativos que lhes propiciem a elaboracdo de seus
conhecimentos e valores frente a “sociedade administrada” e a semiformacéo que
€ produzida pela indastria cultural por meio da linguagem hegemaonica utilizada na
construgdo do imaginario social (ADORNO, 2006).

O desafio ao professor € iniciar uma “nova alfabetizacdo” sobre a
“linguagem televisiva” e 0s codigos dos quais os alunos ja possuem um
conhecimento inicial e fazem uso dessa linguagem em seu cotidiano, porque, de
certa forma, também foram alfabetizados por ela e para ela. Deve-se levar em
consideracdo que muitos alunos ja passaram mais tempo no sof4 em frente da
televisdo do que em bancos escolares na frente do professor. E que outros tantos
adotam ideias que foram preconcebidas e sdo alimentadas diariamente quando
apresentadas pela TV, e, por falta de conhecimento real, pessoas acabam
fantasiando partes destas cenas em seu dia-a-dia, imaginando sua rotina

inspirada nos momentos que ndo foram vividos. E o caso daqueles que se

ol Campo de concentracdo da Segunda Guerra Mundial
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inspiram em novelas para viverem suas vidas. Em seu desenvolvimento social,
procedem a representacbes fixadas em momentos como se ja tivessem
vivenciado essas experiéncias sem as terem vivido (SAVIANI, 1983; GASPARIN,
2003; ADORNO, HORKHEIMER, 1990; ADORNO, 2006).

A andlise e a (re)construcdo promovem a elaboracdo de novos conceitos,
novas mensagens e novas informacgdes, buscando a formacdo da consciéncia
analitica, ou seja, a recuperacdo da subjetividade perdida na divisdo sujeito-
objeto. A superacdo acontece mediante experiéncias e reflexdes (GASPARIN,
2003). Entende-se que a categoria criticidade, a categoria reflexdo e a categoria
emancipacdo estdo relacionadas diretamente com a teoria historico-critica,
defendida por Saviani (1983), envolvendo os trés niveis — inicial, de
desenvolvimento e elevado — e 0s cinco passos da operacao pedagodgica — pratica
social inicial, problematizacéo, instrumentalizacdo, catarse e pratica social final —
defendida por Gasparin (2003), visto que, para o autor, € a partir dela que é
possivel despertar o interesse e a participacéo efetiva dos alunos na construcao
do conhecimento.

O nivel inicial relaciona-se a pratica social inicial, ao conhecimento que o
aluno ja possui e domina, a sua pratica e a sua criticidade sobre os conceitos do
senso comum. Neste nivel, o aluno apresenta o julgamento que ele faz sobre
esses conteudos e o0 que pretende descobrir aléem. O professor com o
conhecimento cientifico que possui sobre o conteudo deve questionar sobre as
duvidas apresentadas.

No nivel de desenvolvimento, que envolve a problematizacdo, a
instrumentalizacdo e a catarse, o professor utiliza-se da teoria, e esta, se bem
organizada, pode levar o aluno a reflexdo. Permite ao aluno observar e fazer
constatacdes do que acontece no dia-a-dia. E uma transi¢do entre a pratica e a
teoria (Gasparin, 2003).

Por meio de teorias e reflexbes, podem surgir ideias que permitam o
pensamento l6gico, o0 raciocinio e a avaliacdo dos conteudos. Na
problematizacdo, € possivel saber qual conhecimento que se pretende e o que
estd se construindo. Mediante essa perspectiva, € possivel fazer escolhas e
decisbes. O dominio do conhecimento pelo professor € fundamental para fazer a

instrumentalizacdo e a aplicacdo de novas tecnologias no ambiente escolar.
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Também € necesséria a identificacdo de programas que apresentem recursos de
linguagem pedagogicos e ndo-pedagdgicos. E neste nivel que se apresentam e
discutem as razdes, pelas quais deve-se aprender o contetdo proposto.

A catarse € a elaboracdo da préatica social pelo aluno de maneira que
apresente a sintese do que assimilou sobre o conteudo e, se possivel, apliqgue em
sua vida cotidiana. O conteudo deve proporcionar ao aluno condi¢des de analise
por meio: da observacdo, da descricdo, da comparacao, da critica de denuncia,
da critica de julgamento e a avaliacdo do processo.

Finaliza-se o ciclo com o nivel elevado, que é representado pela pratica
social final. Assim, este nivel assume de forma elevada e superior, o nivel inicial,
permitindo a acao do aluno sem a intervencéo do professor. Na pratica social final
— nivel elevado —, o0 aluno deveria estar apto para o exercicio de sua emancipacao
(SAVIANI, 1983; GASPARIN, 2003). A transformacédo que se dé& a partir da prética
social inicial possibilita ao aluno um nivel de pensamento elevado sobre o
contexto, proporcionando-lhe autonomia. O resultado desta acdo pode ser
percebido pela participacdo efetiva e coletiva na acao pedagogica em sua pratica
social final.

Apesar das categorias serem descritas de modo separado, todas elas
devem ser potencializadas no processo de ensino e de aprendizagem que busca

a formacéao do cidadao.

5.1. Categoria Criticidade

O conceito de critica, abordado no decorrer da pesquisa, fundamenta-se na
perspectiva tedrica da Escola de Frankfurt, da qual Adorno e Horkheimer faziam
parte. Além deles, sdo apresentados outros autores que adotam a mesma linha
tedrica em suas obras, entre eles citamos: Bourdieu (1997), Citelli (2001), Coelho
(1983), Fischer (2007), Guareschi (1990), Machado (2000), Marcondes Filho
(1995), Martin-Barbero (2001), Orozco Gomez (1997), Penteado (2000), Sodré
(1984) Wohlgemuth (2005).
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A proposta teorica da Escola de Frankfurt possibilitou-lhes observar
criticamente a sociedade em seus aspectos econdmicos, culturais e de producéo
de conhecimento, tendo como base a filosofia marxista (ADORNO,
HORKHEIMER, 1985; ADORNO, HORKHEIMER, 1990; ADORNO, 2006). Essas
observagfes permitiram a Adorno e Horkheimer formular dois conceitos basicos
de sua Teoria Critica: a Dialética do Esclarecimento — critica a razdo, ou ao
racionalismo técnico-capitalista — e a Industria Cultural — critica aos processos dos
Meios de Comunicacdo de Massa que levam a cultura de massa, a
homogeneizagdo e a deterioragdo dos padrdes culturais (ADORNO,
HORKHEIMER, 1985; ADORNO, HORKHEIMER, 1990). A preocupacédo dos
frankfurtianos era com a banalizacdo da arte. Para eles, produtos da industria
cultural trazem consigo a visdo massificante, que condiciona os individuos a
pensar, agir e viver dentro da ideologia de dominacdo. Tal dominacdo tem
exploracdo comercial por meio da producdo e veiculacdo de bens simbolicos.
Esses bens sdo considerados bens culturais, tém o carater manipulador e sao
destinados ao consumo de massa por meio da industria cultural, representada
neste caso pela televisdo (ADORNO, HORKHEIMER, 1985; ADORNO,
HORKHEIMER, 1990; ADORNO, 2006).

Aceitar o inaceitavel. Wohlgemuth (2005) afirma que a televisdo se
apresenta como servi¢o do publico e alguns programas sao classificados como de
gosto popular. Martin-Barbero (2003) defende que € necessario ensinar ao povo o
gue é importante saber, e 0 que € desnecessario saber. Adorno (2006) defende a
necessidade de apresentar e discutir as enormes dificuldades que sao impostas
pelas correntes contrarias a emancipacdo nesta organizacdo de mundo
administrado e reforca que até mesmo o homem emancipado corre risco de ser
alienado, induzido, condicionado ou massificado. A garantia de acesso de
individuos as escolas ndo garante formacdo que permita serem cidadaos
esclarecidos. (ADORNO, 2006). Nesta concepc¢ao, a formacao de senso critico do
cidaddo cabe a escola e ao professor. As Instituicdes de Ensino Superior sao
responsaveis pela preparacdo dos futuros professores na utilizacdo das
tecnologias como ferramenta educacional no processo de ensino e de

aprendizagem. Vale lembrar que é necessario que o professor compreenda o que
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a sociedade espera da educacéo. Esta talvez seja a maneira mais adequada para
a utilizacdo das tecnologias na educacdo (ALTOE, 2008).

Entre 2006 e 2008, professores da educacédo basica da rede publica do
Estado do Parand receberam pen-drives para utilizar em aparelhos de TV
multimidia que foram distribuidos as escolas. A quem coube a formacédo para
utilizacao dessas tecnologias? Tais professores sabem com qual metodologia irdo
desenvolver suas atividades? Uma ferramenta s6 se torna util se quem a usa
sabe como utiliza-la, do contrario pode acarretar mais problemas do que solucéo.
Um recurso mal utilizado na educagao pode provocar ignorancia e cegueira, Como
adverte Morin (2000).

A denuncia dos veiculos da industria cultural é apresentada por McLuhan
(1979) quando destaca que os meios tradicionais de comunicacdo — carro, casa,
bebidas, dinheiro, roupas, j6ias, perfumes, objetos e pessoas luxuosos -
funcionam como reforco ideoldégico de valorizacdo da aparéncia e da promocgao
de status social. Para Adorno e Horkheimer (1990), a indastria cultural reforca ao
telespectador a construcao de suas necessidades de consumo e, com a repeticao
constante dessas necessidades, apresenta-lhe meios para aquisicao,
proporcionando maior satisfacdo na compra e exposicdo do que no uso do
produto. Sabe-se que o ensino pode desenvolver as aptiddes criticas e conduzir
as pessoas para uma educacdo voltada a construcdo da criticidade do sujeito,
favorecendo acdes pedagogicas de julgamento.

Uma “mensagem” introduzida nas relagbes sociais provoca mudancgas,
segregacdes, distin¢des, diferencas no padrdo, despertando vicios e perversoes,
preconceitos e discriminacdes de forma estilizada e disfarcada (McLUHAN, 1979).

Vale ressaltar que nem todo cidadédo que é critico pode ser emancipado.
Adorno (2006) afirma que as aptiddes criticas desenvolvidas pela escola deveriam

proporcionar as pessoas a capacidade de desmascarar ideologias.
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5.2. Categoria Reflexéao

A linguagem € um sistema que se utiliza de signos e sinais para apontar
objetos e pensamentos, sentimentos ou ideias, serve também para a
comunicacdo entre pessoas. Na comunicagao, os signos sao representados pelas
letras e palavras que assumem as caracteristicas denotativas ou indicativas. Na
comunicacdo audiovisual, os veiculos de comunicacdo adotam a linguagem
hegemodnica na formagdo do imaginario social e sdo considerados como o
principal agente discursivo da sociedade na formacdo de opinido publica.
Seguindo esse pensamento l6gico adotado pela televisdo, a seducdo e a
persuasdo atingem perfeitamente as representacfes sociais, nas quais o0 mito
atua, seduzindo o imaginério do individuo de maneira a persuadi-lo, direcionando-
0 na ideologia e na doutrina imposta pela industria cultural.

O telespectador “alfabetizado” pela industria cultural, sem formacao de
senso critico, geralmente, quando encontra-se frente a televisdo € envolvido pela
programacao, que, de certa maneira, neutraliza seu raciocinio e paralisa suas
ideias. A quantidade de informacgdes que o telespectador recebe constantemente
acaba sendo influenciada pelos interesses, pelas intencdes e pelas ideologias que
foram planejadas por quem produziu tal conteudo, de forma que esse conteudo
possa interferir diretamente nas escolhas e decisdes do telespectador.

Os compromissos de valorizacdo da televisdo sdo mais focalizados na
ideologia de dominacdo do que na ideologia de formagdo. Por meio de
observacdes, € possivel constatar que esses veiculos utilizam o discurso
hegemdnico para influenciar e/ou direcionar o imaginario coletivo. O
telespectador, ao assistir programas de entrevistas ou telejornalismo, em algumas
cenas, é levado a sentir a sensacéo de que esta dialogando com o apresentador,
de que participam juntos do mesmo ambiente. Marcondes Filho (1995, p. 9)
afirma que “essa presenca, contudo, € apenas imaginaria, so existe na cabeca do
telespectador” (grifo do autor).

A industria cultural, ao fazer uso dos signos e clichés em sua linguagem,
recorre ao uso da linguagem de persuasdo e da seducdo para convencer O

telespectador. Percebe-se 0 uso da persuasédo e seducdo nas interpretacdes de
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conteudos significativos, no qual os temas sao focalizados na persuaséo e as
imagens na seducdo. Quando utlizada em discursos, é apresentada a
argumentacao para persuadir e a dramatizacéo para seduzir o telespectador.

A percepcdo dos envolvidos numa sociedade administrada é fruto da
semiformacgéo, e pode promover a subordinagcédo, a obediéncia, a submisséo, a
subserviéncia, inviabilizando sua emancipacdo. Numa sociedade administrada, o
conhecimento do individuo se restringe ao conhecimento de normas e padrdes
que dao suporte ao sistema no qual esta inserido, ou seja, sem exercitar a

criticidade e a reflexdo, o individuo continuara (re)produzindo a semiformacao.

5.3. Categoria Emancipacéao

Na cultura da semiformacdo, individuos acreditam que, para saber
escrever, € necessario apenas saber falar. Adorno (2006, p. 64-65) destaca que
“guem nédo sabe escrever em geral também ndo consegue falar”, isto é, a quem
detém apenas a pratica ndo estd assegurada a compreensdo da teoria. A
semiformagdo € a formacdo cultural e educacional dada por uma cultura de
repeticdo, sem cunho cientifico, € a reproducao de conteudos do senso comum. A
ciéncia do ler e escrever como base das ciéncias auxilia na disseminagdo do
conhecimento. Mas a garantia de acesso de individuos as escolas, assim como o
simples aumento no numero destas ndo garantem a formacgdo de cidadaos
esclarecidos. A “[...] transformacéo decisiva reside na sociedade e em sua relacéo
com a escola” (ADORNO, 2006, p. 116). Para o teorico, o esclarecimento da
sociedade é principio fundamental para a libertacéo intelectual e a formacgéo do
espirito do individuo. Essa formagé&o € a base para a mudanca individualizada que
pode provocar o inicio de mudancas sociais. A superacdo da semiformacéo ou
menoridade pode ser construida pelo homem mediante sua emancipacao.

A emancipacao que se discute neste trabalho ndo é o combate a televiséo,
mesmo porque a escola pode utilizar programas de televisao, inclusive aqueles de
péssima qualidade cultural para exercitar o senso critico do aluno, demonstrando

a baixa qualidade do que € apresentado por ela. A escola deve proporcionar
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condigbes para que o aluno perceba que a televisdo inibe a livre escolha, o
raciocinio, o pensamento logico e a reflexdo. O sucesso estd na audiéncia e essa
s6 é mantida quando seu telespectador ndo pensa. Para assistir televiséo,
utilizam-se apenas dois sentidos — visdo e audicdo. As informacdes que sao
recebidas ininterruptamente, muitas vezes, neutralizam a capacidade de pensar e
raciocinar em funcao da influéncia daquilo a que se assiste. Se o telespectador
tivesse como exercitar 0 pensamento, provavelmente no decorrer de muitos
programas, ele mudaria de canal ou desligaria a televisdo. A televisdo nao abre

espaco para a reflexado ou escolha do que é bom ou ruim.



6. CONSIDERACOES

O estudo teve por finalidade, oferecer subsidios aos professores,
proporcionando condi¢Oes de reflexdo sobre a utilizagdo de programas de TV em
sala de aula. Neste ambito procurou-se responder o seguinte gquestionamento:
quais subsidios sdo necessarios para que o professo r utilize, na escola,
programas de TV para proporcionar ao aluno a elabor acdo do seu
conhecimento cientifico? Ao final desta pesquisa, constata-se que seu objetivo
foi atingido, sendo vejamos:

“A televisao e sua utilizacdo na Educacao” é viavel mediante propostas que
sejam bem planejadas em critérios educacionais que subsidiem a utilizacdo de
programas de televisdo na escola. A proposta de utilizacdo da metodologia
histdrico-critica, dos autores/pesquisadores Saviani (1983) e Gasparin (2003),
apresenta uma metodologia que tende a diminuir desequilibrios provocados pela
escola tradicional e aponta para a formacdo do individuo, proporcionando
condi¢des para a formacdo de um cidadao critico, reflexivo e emancipado.

E papel do professor mediador ensinar as pessoas a refletir, a questionar a
comparar e a analisar, o conteiddo mostrado pela televisdo tomando por base a
realidade em que vivem e a realidade mostrada, mesmo sabendo da dificil tarefa
que o professor enfrenta na formacdo de um cidadéo critico e reflexivo na
sociedade capitalista, massificada pela comunicagcdo voltada para a
semiformacgé&o. Aproveitar a influéncia da TV na vida social das pessoas pode ser
uma oportunidade para compreender a origem, as caracteristicas e a estrutura
dos meios de comunicacdo, em especial da televisdo e sua influencia na
formacdo da semicultura e da semiformacgéo, que constitui o imaginario social de
forma hegeménica. A partir desta pesquisa foi possivel entender também qual o
interesse e a quem interessa as mudancas provocadas no sistema de
comunicacao contemporanea.

Percebe-se que os autores pesquisados apresentam, de certa forma,
preocupacdes com a semiformacdo da sociedade e alguns apontam para a
educacdo como um meio no qual é possivel visualizar a formacdo do cidadao

critico, reflexivo e emancipado. A educacdo emancipadora € construida pela
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apropriagdo do conhecimento. Para que a emancipagcdo ocorra, torna-se
necessario que o professor desenvolva a consciéncia do funcionamento dos
mecanismos que sdo empregados pela industria cultural. A escola é reflexo da
sociedade capitalista. Tanto professores quanto alunos sdo formados neste e
para este sistema. Os estudos de politicas publicas evidenciam que a educacao
escolar apresenta o carater social e de formag¢do de méo-de-obra para o sistema
produtivo, seja para adequacéo e/ou adaptacao do individuo.

O Estado se constitui como um regulador entre a “politica econémica” e a
“politica social” e, naturalmente, no sistema capitalista, o interesse privado se
sobrepbe aos interesses do coletivo. A estrutura do ensino foi montada tendo
como modelo a producdo em série. Os individuos que apresentam “falhas” na
producao retornam a linha de montagem para se readaptarem ao meio. Este meio
de producdo serve para atender as necessidades do mercado de trabalho.
Também se observa que a maioria dos cursos criados nos Centros Universitarios,
apos a aprovacao da Nova LDB n° 9.394/96 e seus dispositivos, além do conjunto
de leis que regem a “politica educacional’, sdo direcionados a atender a
necessidade de mercado.

Sabe-se que tal estrutura existe e ndo é possivel ignora-la nem tampouco
deixar de atender a essas necessidades do mercado. Porém permanecer nesta
cultura seguiréa produzindo o que Adorno (2006) chama de semiformacéao, ou seja,
copia do que ja existe. A repeticdo da sociedade por ela mesma, na qual a
ideologia € o simbolo do ideal, reproduz as rela¢des excludentes que produzem a
miséria intelectual e fisica.

Acredita-se que o uso da metodologia historico-critica possibilita o
processo interativo, e pode favorecer a construcdo de nova “alfabetizacao
audiovisual’, bem como a codificacdo de imagens que, ao serem analisadas e
reconstruidas, podem promover a elaboracdo de novos conceitos sobre as
mensagens e informacdes que sao recebidas pelo telespectador que esta inserido
no cotidiano escolar.

Diante do estudo e da pesquisa realizados ao longo deste trabalho, conclui-
se que, para o professor utilizar na escola programas de TV que proporcionem
condicbes ao aluno a elaboracdo do seu conhecimento, sdo necessarios

subsidios e metodologias que possibilitem a construcdo de um novo olhar sobre a
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programacao que é produzida pela industria cultural, amparada pela andlise da
linguagem utilizada por essa industria na constru¢cdo do imaginario social. O
professor deve iniciar uma “nova alfabetizacdo” sobre a “linguagem televisiva” e
sobre os cédigos dos quais os alunos ja possuem um conhecimento inicial e
fazem uso desses em seu cotidiano, ja que, de certa forma, também foram
alfabetizados por ela e para ela. E importante o professor mediador direcionar o
conhecimento com o aluno, de maneira que ele compreenda que a cultura na qual
estéa inserido foi massificada pelos veiculos de comunicacéao.

A elaboragcdo de novos conceitos, de novas mensagens e de novas
informacdes é um trabalho de longo prazo, que se faz pela analise e pela
(re)construcdo do conhecimento inicial. E essa reconstrucdo que possibilita a
formacdo da consciéncia analitica, permitindo a recuperacdo da subjetividade
perdida na divisdo sujeito-objeto.

A emancipac¢do que se discute no ambito deste trabalho ndo é o combate a
televisdo ou a indastria cultural. Defende-se que a emancipacdo do
telespectador/aluno inicia-se pela formacédo solida do professor. Somente um
professor critico, reflexivo e autbnomo tem condi¢cdes de propor uma prética
pedagdgica que propicie condicbes para o aluno querer tornar-se esclarecido e
criativo, permitindo a compreensdo de educacdo e a consciéncia de uma
formacéo adequada.

Pela penetracdo que a televisdo tem na sociedade contemporanea,
entende-se que seu uso na escola pode contribuir para apresentar a légica
dominante, utilizando programas que apresentem conteddos que exercitem a
percepcdo, a compreensao. Pode-se inserir a televisdio em temas a serem
trabalhados em sala, ensinando a leitura critica sobre o contetdo apresentado,
entendendo a importancia dos meios de comunicacdo e em especifico da
televisdo em uma sociedade.

A escola deve proporcionar condi¢cdes para que o aluno perceba que a
televisdo inibe a livre escolha, o raciocinio e o pensamento ldgico; ndo abre
espaco para a reflexdo ou a escolha do que é bom ou ruim. O professor
mediador, utilizando programas de televisdo, inclusive aqueles de péssima
qualidade cultural, deve exercitar o senso critico do aluno, demonstrando ndo so6 a

baixa qualidade do que é apresentado, como também as intencdes e implicacbes
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de tal contetdo. O aluno deve perceber que ndo somente a programacdo de
baixa qualidade transmite valores nocivos & emancipac¢do social, as vezes, quanto
melhor a qualidade do programa, maior a ideologia por ele veiculada. A escola e o
professor sdo responsaveis por (re)elaborar as estratégias necessarias para que
o aluno busque sua autonomia e independéncia frente ao controle social e politico
imposto pela indastria cultural e que promove a excluséo social.

O professor deve ter clareza de seus objetivos e 0 que espera com 0 USO
da televisdo em sala de aula. Portanto, um planejamento pautado na proposta
histdrico-critica dos trés niveis (SAVIANI, 1983) e dos cinco passos pedagdgicos
(GASPARIN, 2003), € importante no decorrer das atividades pedagodgicas. Partir
da Pratica Social Inicial na qual o aluno se encontra possibilita conhecer a cultura
televisiva do aluno. O sucesso esta em trabalhar com base na realidade do aluno,
nada de coisas mirabolantes. Ao discutir com os alunos sobre o tema a ser
abordado e ao problematiza-lo, atentar para que seja possivel realizar as
atividades dentro das limitacdes que o ambiente disponibiliza e que o professor
domine as ferramentas, ou seja, de maneira simples. Acredita-se que no decorrer
do processo, vao sendo incorporadas novas ideias.

Tem-se consciéncia do quanto é desafiador esta proposta tanto pelo nivel
de reflexdo que exige como pelas rupturas que promove com a pratica educativa
tradicional de reproducdo de conhecimentos. E mais uma questao, pelo menos, é
preciso destacar: Como tornar-se um professor critico, reflexivo e emancipado

para promover tais acfes pedagodgicas em sala de aula? Esse é o novo desafio!
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